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SOSIAL MEDIA X0BOR MONBOYI KiMi
GIRIS

Giliniimiizds saytlar daha zaman baximindan somorali vo olgatan oldugu li¢iin
¢ox vaxt xobor monboyi kimi istifado olunur. Sosial gobokolorin hoyatimizin bir
hissosino ¢evrilmosi bizi unikal etmoklo yanasi, hom do rahathiq verir. Xobor
saytlarinin somaraliliyi diger yayimgilari ¢coxdan tistaloyib. Beloki, sosial sobakalorin
yayilmasi ilo bir ¢ox sektorlarda oldugu kimi ononovi medianin golocoyi do six
miizakiro mdvzusuna cevrilib. Dayisikliyi on koskin hiss edonlor arasinda media
sonayesidir. Istifadocilor artiq xobori olde etma vordislorini dayisir vo xabarlori
aninda izlomak istoyirlor. Son aragdirmalar sosial sobokalorin osas media kanallarina
tosirini agiq sokildo ortaya qoyur. Ancaq deys bilorik ki, yiiksolon trend olan
“vatondas jurnalistikas1” anlayisi istifadagilorin beyninds yerlogmoyas baslayib.

Tadgiqatin moagsadi Internetdo bu iinsiyyot miihitini yaratmaqdir. Bununla
belo, yeni media daha genis anlayisdir vo hotta internetdon konarda da oflayn rejimdo
hoyata kecirilo bilor. Yeni media jurnalistikasi tokco internet, onlayn jurnalistika
deyil. ©gor bu giin hansisa media qurumu internet sayt1 agirsa, bu o demok deyil ki,
o0, artlq yeni media strategiyasini tamamlayib. Yeni media ¢ox vaxt sosial media ilo
qarigdirilir va iki anlayist birlosdirir. Oslinda, bilmok lazimdir ki, yeni media daha
genis anlayigdir, sosial media is9 onun an populyar vo giindominds olanlardan biridir.
Sosial sobokolordo getdikco daha cox sosial sobokolor miizakira olunur, ilk agila
Facebook galir.

-Yeni media va sosial soboakalor;
- Informasiya anlayisi;
- Interaktivlik anlayisi.

Yeni media jurnalistikasindan danigsmazdan ovval todqiqatin praktiki
inkisafina nozor salsaq, jurnalist pesosinin osaslarina nazor salaq. No qgador ¢ox
jurnalist olarsa, bu peso bir o godor miioyyonlosir vo osas moqsad insanlari
molumatlandirmaqdir. Ciinki insanlar doyison vo ya yenilogon ictimai-siyasi vo sosial
masalalarin tasiri ilo maraqlanir. ©zal glindon insanin otrafda bas veranlori bilmak vo
dork etmok marag hodsiz va sorhadsizdir. Insanlar har zaman miioyyan proseslorin
va hadisalarin niys vo neco bas verdiyini, bu hadiselora kimin cavabdeh oldugunu,
onlardan kimlorin tasirlondiyini bilmak istayiblor va albatta ki, golacok onlart nayin
gozladiyini do bilmak onlara hamiso maraqlt olub. ©gor bu hadisolor yaxin vaxtlarda
bas veribso vo insanlarin boOyiik oksoriyyotini maraglandiribsa, onlar {iclin bu
hadisslor haqqinda slave molumat axtarmaq daha vacib vo zaruri hal alib. Biitiin bu
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moqgamlar toforriiatlar bir araya goldikde bozi konkret, bazi dumanli vo ¢ox vaxt
doyorli vo faydali faktlar ortaya ¢ixir. Bu cilir molumatlardan ¢ixan informasiya ¢ox
vaxt vacibdir vo insanlar bunlar1 vo bunlarla bagh biitliin miimkiin toforriiatlar
bilmalidirlor. Buna géro do bu ciir molumatlara “X9BORLOR” deyilir. Tadqiqat
isindo sistematik olaraq “xeborlori” miioyyanlosdirib, xobaorlor haqqinda biitlin lazimi
perspektivlori togdim etmoyo calisacagiq. Qeyd etdiyimiz kimi insan &vladi
yarandig1 glindon etibaron otrafinda olanlar, diinya haqunda molumat oldo etmoya,
xobar toplamaga calismisdir. Lakin, qeyd etmoliyik ki, aldigimiz biitiin xobaorlor
reallig1 oks etdirmir. Bu ciir xobarlor fake ya saxta xobor adlanir. Saxta xabaorlor
osason media organlar1 vo sosial media kimi osas monbalor torafindon ictimaiyyot
arasinda yayilan dezinformasiyadir. Iki név saxta xobor var: Dogru olmayan
molumatlar. Bunlar insanlar1 yalangi bir seys inandirmaq, miioyyon bir mohsul almaq
vo ya miloyyon bir veb-saytl ziyarat etmok iiglin hazirlanmis tamamilo uydurulmus
hekayolordir. Onlar kiitlonin inam va etibarin1 6z xeyrino formalasdirmaq moqsadi
giidiirlor. Saxta xoborlor ekosistemi asas insan psixologiyasini oynayir a) Sadslovh
realizm: Yalniz birinin realliginin dogru, digorlorinin iss yanlis olduguna inanmagq. b)
Tosdiq qgorozi: Movcud gqorozlori giiclondiron molumatlara inanmaq. Bir qodor
haqigati olan, lakin 100 faiz doqiq olmayan xobarlor. Masalon, jurnalist siyasatginin
dediklorindon yalniz bir hissosini sitat gotirir, onlarin menasi1 haqqinda yanlis
tosovviir yaradir. Yeno do bu, oxuculart miisyyan ndqteyi-nozordon inandirmagq ii¢lin
gosden ola biler vo ya giinahsiz bir sohvin noticasi ola biler. Istonilon halda, o, tez bir
zamanda tamasagi1 calb edir vo “sohor mifi” kimi moéhkomlona bilor.

Saxta xabarlor haradan galir?

Oslindo saxta xoborlor yeni bir sey deyil. Ancaq yeni olan odur ki, genis
miqyasda hom dogru, hom do yalan molumati paylasmaq giinlimiizdo no gadar asan
olub. Sosial media platformalar1 demak olar ki, har kass 6z fikirlorini dorc etmays va
ya hekayolorini diinyaya paylasmaga imkan verir. Problem ondadir ki, insanlarin
coxu internetdo baxdiqlari materialin paylagmazdan avvel monboyini yoxlamir, bu da
saxta xobarlorin stiratlo yayillmasina vo ya hotta “virallagsmasina” sabab ola bilor.

Eyni zamanda, xabarlorin orijinal monbayini miioyyon etmak ¢atinlosir ki, bu
da xabarin diizglinliiylinii qiymatlondirmaoyi ¢otinlosdira bilor. Bu da naticads, yalan
xobarlorin ¢oxalmasina sabab olir. Masolon, bir arasdirma 2016-c1 il ABS prezident
seckilori zaman1 amerikalilarin 25 faizindon ¢oxunun alti hoftolik miiddotdo saxta
xaborlor saytina bas ¢cokdiyini gostordi. Lakin, biitiin saxta xabarlor onlayn tapilmur.
Maosalon, faktlar1 yoxlaya bilmayan cap nasrlorine goz gozdiron nasirlor, masolon,
tasadiifon do olsa, dezinformasiya yaymaqda giinahkardirlar.

Saxta xabarlorin hayatimiza tasiri.

Saxta xobarlor son bir ne¢o ildo biitiin diinyada narahatliq dogurur. Onun
qaldirdig1 narahatliglar yalniz insanlarin sosial mediada vaxtinin artmasi vo bununla
da onlar igiin osas xobor monboyi olmasi ilo daha da artib. Sosial media
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istifadacilorine onlarin ideologiyalarina uygun golon xaborlor vo yazilar taqdim etdiyi
liclin bu miinasibot daha ¢ox yayilmisdir. Bu, istifadoginin basqalar ilo garsiligh
olagasi vo ya istehlak etdiyi mozmunun onlarin mdvcud ideologiyalar1 va diislince
proseslorino uygun goldiyi oks-soda kamerasi effektino sobab olur (Tornberg, 2018)

Todqiqatlar gostorir ki, insanlarin 59 faizi saxta xoborlorin gilindalik
hoyatimiza tosirindon narahatdir vo bunun asas sobabi var! Masolon, bazi insanlar 6z
arqumentlorini dostoklomok {iclin artiq slibuta ehtiyac duymadiqlarina inanmaga
baslaya bilorlor. Digorlori artiq molumatlara inamsizliq etmoyo baslayirlar. Onlar
sonaye hesabatlarini dinlomoyi dayandirir vo rosmi is yerlori ilo olagoni kosorok,
onlarin pesokar boyiimasini vo inkisafini longidirlor. Nohayat, bu, toskilatin dyronmao
madoniyyatine zarar vers bilor. Saxta xoborlor eyni zamanda davranisa da tosir edo
bilor. Saxta xobarlor insanlar1 bohanslor uydurmaga, basqalarinin fikirlorini rodd et-
mayo, hoqiqati sisirtmoys vo sayio yaymaga togviq edir.  Hotta solahiyyotli soxslo-
rin onlara yalan dediyins vo ya islodiklori malumatin siibholi olduguna inanan inan-
salar, zamanla rohbarliys inamsizliq etmays baslaya bilorlor. Bu da 6z ndvbasinds
insanlarda omokdasliq etmok vo ugur qazanmaq liclin lazim olan maraq, hovas vo
ambisiyalar1 azalda bilor.Yanlis molumat vo saxta xobaorlor qtisadiyyata da zarar vers
bilor. Mohsullariniz haqqinda yazilmis saxta roylor vo ya qeyri-doqiq maliyys
yenilomoalari, niifuza ciddi ziyan vura biler.

Saxta xabarlori agkar etmayin yollar.

[k baxisda faktlar1 uydurmadan ayirmaq ¢otin goriina bilor. Ancaq hoaqiqoto
catmagq liclin homiso soy gostormaya doyar - hotta haqiqgot esitmok istadiyiniz kimi
olmasa da! Dogru xabari yalanlardan ayirmagq tigiin bu alt1 addimdan istifads edin:

1. Tongqidi diisilinca torzini inkisaf etdirin.

Saxta xoborlorin bu gadar boyiik problem olmasinin osas saboblorindon biri
onun tez-tez inandiric1 olmasidir, ona gora do onu yaxalamaq asandir. Bir ¢ox saxta
xobarlor “sok doyori”, yoni qorxu vo ya qozob kimi giiclii instinktiv reaksiya
yaratmaq ti¢lin yazilir. Bu o demokdir ki, bu ciir hekayalora emosional reaksiyanizi
nozarotdo saxlamaginiz vacibdir. Bunun ovozino gordiikloriniz vo esitdiklorinizo
rasional vo tonqidi yanasm. Oziiniizdon sorusun: "Bu xobor niyo yazilib? Bu, moni
miioyyan baxis bucagmna inandirmaq tcilindiir? Bu, mona miioyyan bir mohsul
satirm1? Yoxsa mani basqa vebsayta kegmoyo mocbur edir? Moni tohrik edirlormi?"

2. Manbani yoxlayin

Heg vaxt esitmadiyiniz bir monbadon har hansi bir xobar ilo qarsilagsaniz, bir
az aragdirin! Oxudugunuz sohifonin veb iinvanini yoxlaym. Sirkot adlarinda
orfoqrafik sohvlor vo ya ".com" vo ya ".co.uk" deyil, ".infonet" vo ".offer" kimi
goriba saslonon genislondirmolor monbonin slibhali oldugunu ifads eds biler.
Miallifin  vo ya nasirin tanis olub-olmamasindan asili olmayaraq, onlarin
reputasiyasina vo pesokar tocriibasino diqqget yetirin. Onlar bu mosolodo 6z
tacriibalori ilo taninirlarmi1? Yoxsa sisirtmoye, uydurmaya meyillidirlor? Bilin ki,
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saxta xabarlar vo “alternativ faktlar” yayan insanlar bazon rosmi goriinen, lakin rosmi
olmayan internet sohifslori, gqozet maketlori vo ya “doktorluq” sokillori yaradirlar.
Masolon, Umumdiinya Sohiyys Toskilatindan (UST) goriinon siibholi bir yazi
gdrsoniz, hogigoton orada oldugunu yoxlamaq {iciin UST-nin 6z saytina baxin.
Unutmayin ki, xabari oan yaxin dostunuzdan alsaniz bela, bu ona olave solahiyyat
vermir — onlar gondormozdan avval bu addimlari 6zlari izlomayiblor!

3. Hekayoni basqa kimin xobaor verdiyins baxin.

Xabori basqa kimso paylagibmi? Digor monbalor bu barodo no deyir? Biitiin
asas axin mediast (MSM) cixiglarinin saxta oldugu genastine golmakdan ¢akinin. Bu,
har sayio vo ya sui-qosd nozoriyyesini izlomok qoader agilsizliq ola bilor. CNN vo
BBC kimi pesokar global xobar agentliklori ciddi redaksiya tolimatlarina vo yiiksok
tolim ke¢mis miixbirlordon ibarot genis sobokoloro malikdirlor, buna goro do
aragdirmaya baslamaq ti¢lin onlar an yaxsi yerdir. Amma heg¢ kim qorazsiz deyil vo
har kos sohv eda bilar, ona gors do axtarmaga davam edin.

4. Siibutlar aragdirin

Etibarli xoborloro ¢oxlu faktlar daxildir - mosalon, ekspertlordon sitatlar,
sorgu molumatlar1 vo rosmi statistika vo ya hadiso yerindo olan insanlarin otrafli,
ardicil vo tosdiglonmis sahid ifadolori. Ogor bunlar yoxdursa, sual verin! Qeyd
olunan faktlar bir seyin miitloq bas verdiyini siibut edirmi? Yaxud, faktlar secilmis vo
ya milayyan bir ndqteyi-noazari dostoklomok iicilin “vurgulanib™?

5. Sokillarin ilk verdiyi tossiirata aldanmayin.

Miiasir redakto proqrami insanlara real goriinon saxta sokillor yaratmag:
asanlagdirib. Oslindoa, arasdirmalar gostorir ki, sokillorin saxta oldugunu insanlarin
yalniz yaris1 ayira bilir. Bununla bels, digqot eds bilocoyiniz bazi xabordarliq
olamatlori var. Sokildaki qariba kolgolor, masalon, fiqurun strafindaki oyri konarlar.

Saokillor do 100 faiz doqiq ola bilar, lakin yanlis kontekstds istifads edilo bilor.
Masalon, ¢imorliyi ohato edon zibilin fotosokillori basqa bir ¢imorliya vo ya 10 il
ovvalo aid ola bilor, son iddia edilon hadiso deyil. Soklin haradan yarandigini vo
doyisdirilib-deyisdirilmodiyini yoxlamaq ii¢lin Google Reverse Image Search kimi
vasitolorden istifade eds bilorsiniz.

6."Dogru saslondiyini" yoxlayin

Nohayst, saglam diislinconizi istifado edin! Yadda saxlayin ki, saxta xaborlor
sizin qarazlorinizi, timidlorinizi vo ya qorxularimizi “qidalandirmaq” tg¢iin nozords
tutulub. Masalon, ¢atin ki, sizin sevimli dizayner brendiniz magazalara golon
insanlara milyonlarla pulsuz paltar hadiyyos etsin. Xaborin mentiqi cshotdon no
daracads dogru saslondiyine diqqgat edin.

Son on ildo saxta xoborlorin partlamasi vo ondan miixtalif saholordo neco
istifads olunmasi ilo bagh yuxarida qeyd olunan faktlar1 nazors alsaq, bu problemin
halli zoruridir. ©ksar insanlar har giin sosial media ils slags qurur va saxta xabarlarin
tosirini  giiclondiron legitimliyi miisyyon edilmoyon yazilar vo xabar moqalslori
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paylasirlar. Biitiin diinyada saxta xoborlorin genis yayilmasi sobabindon, hesabatda
togdim olunan faktlar1 yoxlayaraq xobarlorin ganuniliyini ekskliiziv olaraq yoxlayan
0zal media orqanlar1 var (Luengo vo Garcia-Marin, 2020). Lakin diinya sosial
mediaya dogru iralilodikca, dorc edilon xobor mozmununun miqdari ¢ox boyiikdiir vo
saxta xaborlori tosnif etmok xobarin legitimliyini ol ilo qiymstlondirmok getdikco
¢otinlogir. Bu proses hor giin kiilli migdarda molumat axini ilo daha yorucu vo daha
baha basa golir. DeepFake-in yiiksolisi ilo medianin monbodon manipulyasiya olub-
olmadigmi yoxlamaq biitovlilyli vo oOtiiriilon molumati yoxlamaq {i¢lin vacibdir
(Singh et al.,, 2020). Beloliklo, son vaxtlar kompiiter todqiqat¢ilart prosesi
avtomatlagsdirmaga calisirlar. Bu, hom do miislliflori prosesi avtomatlagdirmaq vo
xobor mogqalalorinds vo mediada saxta xobor niimunalorini miioyyan etmok ii¢iin bir
model toklif etmays sdévq etdi. SVM vo Naive Bayes (NB) tosnifat¢ilart bu sahado
miixtolif todqiqatgilar torofindon istifado edilmisdir. Bu modellor faaliyyatino vo
strukturuna gora farqlonir, lakin har ikisi oxsar naticolor verdi vo asas modellar kimi
istifados edildi (Prasetijo et al., 2017, Granik vo Mesyura, 2017).

1.1 Xoborin yazilma qaydalar:.

Xoborlor cari mohsul c¢esididir. Xobar hom aktual, hom do insanlar {iciin
aktual olan maraqli bir hadisonin obyektiv yanagma ilo vo tamamilo hoqgigoto uygun
togdimatidir. Bogoriyystin on qodim dovrlorindon bu yana kecon biitiin prosesdo
xobor hamimiz {i¢iin mithiim moasals olub vo 6z doyarini homiso qoruyub saxlayib.
Insan hossas bir varliq oldugu iiciin tokco &z hoyatinda deyil, otrafindakilar1 da
bilmak istoyir. Bu, bu giindon asrlor sonra da xabarlorin insanlar ii¢lin no godor mona
kasb eda bilacoyinin siibutudur. Xobarlar;

- miiasir olmali vo asanliqla otiiriilmalidir;
- m&vzu maraqli olmalidir;

- mOvzu vacib olmalidir;

- mdvzu alagali olmalidir;

- mOvzu qisa va lakonik olmalidir.

Reportyor xobarini real hadisolors, situasiyalara vo izahatlara ssaslamalidir.
Hadisalari, voziyyatlori vo izahatlar1 bir araya gotirdiyi {i¢iin bazi suallar verir. Bu
suallar jurnalistikada SN+1K kimi uygun galir.

Kim? No? Harada? No vaxt? Neca? Niya?

Istor tabloid xobar, istorsa do siyasi polemik xobar olsun, hor xobordo bu 6
element olmalidir. Boazon bu elementlordon biri digarindon daha vacib ola bilar; lakin
bu o demak deyil ki, xobarlordo shomiyyatsiz element geyd edilmomslidir. Hadisslor,
situasiyalar vo izahatlar kimi tofarriiatlar, bunun kim torafindon edildiyi, na vaxt bas
verdiyi, neco bas verdiyi xoborlordo yer almirsa, bu xabor tam deyil. Buna gors do
oxucu vo ya tamasaci lazim oldugu godor aydin vo lakonik sokildo isiglandirilmar.
5W+1K elementlorinin olmamasi oxucu vo ya tamasaginin beynindo sual isarolori
yaradir va jurnalistin etibarini sarsidir. Yarimgiq xobaorlor kifayot qodor todqiq
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edilmomis vo buna goérs do diizgilinliiyiino siibho ilo yanasan xoborlordir. Biitin  bu
sobobloro goro jurnalist biitiin bu elementlori 6z reportajima daxil etmok iiglin
maksimum say gostormolidir. Lakin bu gayda “Bu elementlordon he¢ birini ehtiva
etmoyon xoborlor he¢ vaxt yazilmamalidir” kimi qgobul edilmomolidir. SN+1K
qaydasinin sart tofsiri o demakdir ki, masalon, qurbanin soxsiyysti molum deyilss vao
ya onun toradilmoasinin sobabi agiqlana bilmirsa, vilayst qozeti gotli isiglandirmir, bu
dogru deyil. Xabar doyarlori onana, toskilati siyasot, iqtisadiyyat vo son zamanlar
rogomsal artimla formalasir. Xobor tozadir, keg¢ib gedir, bayat xobor maraqli deyil.
Rogomsal inqilab xabarlorin aktualligina slava doyar verdi. ©ksar jurnalistlor hals do
xobaro layiq hadisolori tosvir edon asas elementlorin olmasi ilo razilasirlar.

1.Vaxtliliq - xabarin toza vo ya kéhna olmast;

2. Yaxinliq - hekayanin regional oxucular ii¢lin magbullugu;

3.Miinaqiso - natica inkisaf edir, sabitdir, ya da kimoso shomiyyat verir;

4.Populyarliq - gorkomli soxslorin istiraki. ©gor beladirsa, bu, hekayoni daha
da zoruri edir;

5.Natica va tosir - hekayonin oxuculara tasiri.

Jurnalistikada on vacib material informasiyadir. Malumatin diizgiin olmas1 va
molumatin  diizglin ¢atdirilmast molumatin moévcudlugundan daha vacibdir.
Informasiyan1 xoboro ¢evirmok basqa bir bacariqdir. Xoborlorin yazilmas: iigiin
aydin, birbasa togdimatla nsticolonon, molumati miixtslif oxuculara somorali vo
olcatan gokildo toqdim edon qaydalar var. On ¢ox rast golinon problemlors
osaslanaraq xaber yazarlari liglin 15 qaydanin siyahisi:

1. Umumilikdo desok, lede vo ya hekayoyo giris, Jane Austen romanindan
cixmig kimi gorlinon yeddi ciimlolik dohsot deyil, hekayonin osas mogqamlarini
tiimumilosdiron 35-45 s6zdon ibarat tok bir climlo olmalidir.

2. Lede hekayoni ovvaldon axira qodor timumilosdirmalidir. Belsliklo, bir
binan1 mohv edon vo 18 adami evsiz qoyan yangin haqqinda yazirsinizsa, bu, digqgot
moarkozinds olmalidir. “Diinen geco binada yangin bagladi” kimi bir sey yazmaq
kifayot qador hoyati malumatlara malik deyil.

3. Xoboarlordoki paraqgraflar imumiyyatlo hor biri bir vo ya iki climlodon ¢ox
olmamalidir, yaqin ki, birinci kurs ingilis dili {liglin yazdiginiz yeddi vo ya sokkiz
climlo deyil. Qisa abzaslar1 redaktorlar six bir miiddst {izorinds isloysrkon kosmok
daha asandir vo onlar sohifods daha az tesirli goriiniir.

4. Cimlolor nisboton qisa tutulmali vo miimkiin oldugda mdvzu-fel-obyekt
diisturundan istifads edilmalidir. Geri konstruksiyalar: oxumaq daha ¢atindir.

5. Homiso lazimsiz sozlori kosin. Masalon, “Yanginsondiironlor yangina
goldilor vo onu toxminon 30 doqigo orzindo sondiiro bildilor” ifadosini
“Yanginsondiiranlor yangini 30 doqiqe orzinds sondiirdiilor” kimi qisaltmaq olar.
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6. Daha sado sozlor igloyarkon miirokkob sasli sozlorden istifade etmoyin.
Kosik bir kosikdir; kontuziya gangirdir; asinma siyriqdir. Xobar hor kos {i¢lin basa
diisiilon olmalidir.

7. Xabarlords birinci soxsin “mon”indon istifado etmayin.

8. Associated Press iislubunda durgu isarolori demok olar ki, homiso dirnaq
i¢arisinda olur. Niimunoa: "Biz siibhoali soxsi hobs etdik" dedi detektiv Con Cons.
(Vergiiliin yerlosdirilmosina diqqget yetirin.)

9.Xabarlor imumiyyatlo ke¢mis zamanda yazilir.

10. Cox sifotlordon istifado etmokdon ¢okinin. “Ag-qaynar alov” vo ya
“vohsicasino gotl” yazmaga ehtiyac yoxdur. Biz bilirik ki, atos istidir vo kimiso
6ldiirmok imumiyyatlo olduqca qoddardir. Bu sifatlor lazimsizdir.

11. “Siikiirlor olsun ki, hami1 yangindan xasarst almadan xilas oldu” kimi
ifadolor islotmoyin. Aydindir ki, insanlarin zoror gormomosi yaxst haldir.
Oxuculariniz bunu 6zleri anlaya bilar.

12. Heg vaxt 6z fikirlorinizi agir xobarlors yerlosdirmoyin. Roy vo ya redaksiya
tictin fikirlorinizi geyd edin.

13. Hekayodo kimoso ilk miiraciot etdiyiniz zaman, ogor varsa, tam ad vo
vozifs adindan istifads edin. Biitiin sonraki istinadlarda yalniz soyaddan istifads edin.
Belaliklo, hekayonizds ilk dofs onun adini ¢okdiyiniz zaman "leytenant Ceyn Cons"
olardi, lakin bundan sonra sadocoe "Cons" olardi. Yegano istisna, hekayonizdo eyni
soyadli iki noforin olmasidir, bu halda onlarin tam adlarindan istifado eds bilorsiniz.
Jurnalistlor imumiyyatlo "conab" kimi sorof ifadolorindon istifado etmirlor. vo ya
"xanim" AP tislubunda. (Gorkomli bir istisna The New York Timesdir.)

14. Molumati tokrarlamay1n.

15. Hekayanin sonunda deyilonlari tokrar edsrok yekunlagdirmayim. Hekayoni
inkisaf etdiron natico {liglin molumat tapmaga ¢aligin.

Bir mévzunu diizgiin qavramagimiza komak edoan biitiin arqumentlar biliyin
torifino daxildir. Arqumentlor sokil, video vo hotta ciimlo ola biler. Biz verilocok
molumat vo arqument ilizorindo isloyorkon, onu diizgiin basa diismok {iciin heg
olmasa kifayst qodor bilmoliyik. ©ks halda, yalan molumatlarin yayilmasina sobab
ola bilorik. ©On vacib mogam iso molumati dogru xobors ¢evirmokdir. Buna nail
olmaq {iglin olimizdo olan molumatlar1 yaxsi tohlil etmok vacibdir. Bu giin
informasiyanin dogru olmasma, dogru xabors ¢evrilmasino mane olan bir cox
sobablor var. Bunlardan baslicast sosial media, sabirsizlik vo roqabotdir. Lakin
molumatin aldo edilmosinin vo molumatin diizgiin 6tiiriilmasinin baglangicinda olan
kitab oxumamaq bu vaziyystin baslangicindadir. Kitab oxumagq elo bir saviyyaya
catib ki, kitab tovsiyosi yerini video tdvsiyyoyo qoyub. Xaborlor, ilk ndvbodos,
sahiddir. ©ldo edilon xabori diizgiin ¢atdirmaq hor bir fordin on miithiim maenovi
borcudur. Sahidlik diiriist vo qorozsiz aparilmalidir. Xobori tokco sohvsiz catdirmaq
deyil, hom do diizgiin kontekstdo vo lazimi vaxtda catdirmaq lazimdir. Hadisalor hor
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yerdo bas vero bilor, lakin xoborlor redaksiyada hazirlanir. Monbo toskilatlari
potensial xaborlori togdim edir. Kifayst godor molumat olmasaydi, moatbuatda vo ya
efirdo bosluglar olardi. Monbo toskilatlart qozet koso vo biilletenlorinin osas
mozmununa istinad edir. Bununla belo, genis xobor resurslar1 var. Xobor
omoaliyyatlar1 indi daha ¢ox galir olds edir, ¢iinki onlar olava resurslar olmadan daha
cox saatliq xabarlor istehsal edirlor. Xobor olamotdar termindir, ¢iinki molumat kéhno
olsa belo, yeno do xobardir. Bozi monbalor son xabarlor, bazilori imumi xaboarlor,
bozilori i1so tarixi xoborlor iigilin oladir. Osrlor boyu xoborlor yalniz gozetlordo
yayimlanirdisa, indi ¢capdan basqa biitiin formatlarda: radio, televiziya va internetdo
yayimlanir. Bu giin oksor qozetlorin hotta saytlar1 var. Xobarlor qisa olmalidir, ¢linki
onlarin oksoriyyati hadisadon bir ne¢o doqigo sonra aciqlanacaq. Jurnalistikada
monbo malumati vaxtinda dorc edon, nasri vo ya digor gqeydi vo ya sonadi dyronan
soxsdir. Jurnalistikadan konar monbalora bazon “xobor monbalori” deyilir. Manba
niimunslori bunlarla mohdudlagmir, rosmi geydlor, nosrlor vo ya verilislordir.
Hokumotin vo ya biznesin, toskilatlarin vo ya korporasiyalarin rosmilari, xabar
hadisasi vo ya problemi ilo bagli vo ya onlardan tosirlonan cinaystlorin, gozalarin vo
ya digor hadisolorin sahidlori. Informasiya manbolori insanlar, moktublar, kitablar,
fayllar, filmlor ola bilor. Oslindo, jurnalistlorin xoborlori bir araya gotirmok iiciin
istifado etdiyi hor sey. Hadisalor vo ya problemlor hagqinda molumat vermok va
diinyan1 izloyicilorinizoe izah etmok istoyirsinizsa. Jurnalistlor 6z miisahidolori
osasinda aglabatan islomoyo caligirlar, lakin bu, ¢ox vaxt miimkiin olmur. Bozi
hadisolor vo ya masalalor jurnalist ora ¢atana qodor tamamlanir. Yalniz gordiiklori
haqqinda yazan jurnalistlor, onlara daha ¢ox toforriiat vo ya digor gérlinmomis baxis
noqtalorini sdylomok {igiin resurslar1 olmadiqda xaberlorin ¢coxunu qagira bilorlor.
Jurnalistlor motabar faktlarla masgul olmalidirlar. Buna gora do hekayolor yazmaq
liciin istifade etdiyiniz monbalorin sizo no bas verdiyini vo ya no deyildiyini doqiq
izah etmasi vacibdir. Ancaq bir ¢ox forqli xabaor hadisalorinds oldugu kimi, ¢oxlu
miixtolif molumat monbolori var. Agiqlamada xobarin mohsul oldugu bildirilib.
Informasiya manbalorini miihakimo etmayin osas yolu onlarm etibarliigidir. Biitiin
manbalars, o climlodon miixbirlora sistemli sokildo inanmaq olarsa, etibarli oldugu
deyilir. ©gor monbo onlarin tomin etdiyi molumatda homiso dogrudursa, novbati dofa
onlara inanacagiq. ©gor onlar bir giinah islotsolor, biz onlarin dediklorini inkar edo
bilorik. Etibarliliqg zamanla formalasir. On etibarli malumat monbalorindon biri digor
jurnalistlordir. Onlar togkilatinizi tomin edon xaber agentliyindoki hamkarlarimiz ola
bilor. ©gor onlar yaxs1 tohsil almislarsa, tocriibs kegiblorso vo mogsadydnliidiirlorso,
hesabatlar1 adaton daqiq olacaq. Lakin onlarin hesabatlarinda hor hans1 fundamental
faktlar catismazsa, bunlar toqdim edilmolidir. Hor kos onlar1 tomin etmali olacaq va
ya catigmazliglart 6ziiniiz tapmali olacagsiniz. Sohvlar bas vera bilor. Ona gors do
xobar qurumlarinda faktlarin yoxlanilmasi sistemi olmalidir. Jurnalistlor {i¢iin osas
xobaor monbolori radio, televiziya, gozet vo jurnallar, onlarin miixbirlori, motbuat,
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misahibalor, motbuat konfranslari, polis bdlmoalori, mohkemolor vo yaymm
materiallari, press-relizlor vo motbuat qeydloridir.
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Sosial media xabarlori vo media elementlori.

Xaoborin ilk molumati dildon-dilo kegorok miixtolif nitglor osasinda
formalagsmigdir. Sonralar XVII osrdon etibaron xoborlorin  yayilmasinda vo
oxunmasinda gozetlorin xiisusi rolu olmusdur. Osrlor boyu qozetlor xobarlori
oxucularina ¢atdirir, onlar1 giiniin zoruri hadisolorindon xobordar edirdi. Gilindolik
format 19-cu asrin avvallarinds yayildigea, gozetlar ilk niimunoni giindslik xabarlor
seriyasinda dorc etdilor. Bu dovrdo miioyyon bir giindo bas veranlor gozetdo
isiqlandirilir vo ertosi giin oxuculara c¢atdirildi.

Kecon osrda olverisli tonzimlomalora baxmayaraq, radio, xabar jurnallart vao
televiziya ilo rogabot etmok ehtiyacina cavab olaraq, gozetlorin matn xaborlorinin
aparict tochizat¢ist kimi statusu 1990-c1 illorin sonlarindan onlayn vo roqomsal
medianin meydana c¢ixmast ilo ciddi problemlorlo iizlosib. Qozetdon sonra xobor
monbayi va vasitogi kimi radio vo televiziyani qeyd etmok olar, lakin miiasir diinyada
manba kimi internet va sosial sobokalarin rolu danilmazdir. Sosial media jurnalistika
sahosindos monbs kimi miisbot vo monfi rol oynamasina baxmayaraq, xobarin
yayillmasi daha somorsli vo daha siiratli oldugu iiclin sec¢ilib. Mur ganunu,
strukturlarin 6z-6ziino miirokkobliyi qaydasini bu giin informasiya miihitindo on
moshur qanunlardan biri adlandirmaq olar. Rabito sahosine miiraciot etdikdo o,
generasiya edilon informasiyanin hocminin eksponent olaraq artdigini vo hor il iki
dofo artdigim1 miidafis edir. Son zamanlar internet texnologiyalarinin, xiisuson do
sosial sobokalorin siirotli inkisafi sayssindo istehsal olunan, yenilonon vo yayilan
informasiyanin hocmi durmadan artir vo onun tasir dairasi hor saniys genislonmokdo
davam edir. Bazarin inkisafi vo biznes molumatlarinin hacminin artmasi ilo eyni
vaxtda onun manbalorinin dairasi genislonir. Son vaxtlara qodor Facebook vo Twitter
kimi tlinsiyyat vo informasiya vasitolori biznes torofindon tamamilo yad elementlor
kimi qobul edilirdi vo onlara “sosial” anlayis1 ovozino “yeni” sifoti totbiq edilirdi.
Lakin bu giin is diinyasinda kommunikasiyada onlarin shomiyyastinin artmasina goz
yummagq artiq miimkiin deyil. Bu aragdirma sosial medianin xabar istehsal prosesindo
oynaya bilocoyi rola diqget yetirir. Toyin olunmus orazido todqigat miixtolif elmi
istigamatlorin vo konsepsiyalarin kosismosindadir vo buna goéro do fonlorarasi
xarakter dasiyir. Bir ¢ox ekspertlorin fikrinco, sosial sobokolor tokco molumatlarin
yayilmasi kanali kimi deyil, hom do birjanin yeni barometri rolunu oynayir. internet
otraf alomds bas veran hadisalara son doracs yliksok hassasliga malik bir miihitdir vo
stibhasiz ki, tohlil {iglin maraq dogurur. Bels ki, 2012-ci ilde Britaniyanin Derwent
Capital Markets investisiya sirkoti fond tosis edib, onun investisiya qorarlar1 Twitter,
Facebook vo s. sosial sobokolorin istifadagilorinin yazilarmin tohlilino osaslanir.
Fondun foaliyyotinin osaslandigi osas ideya ondan ibarot idi ki, sosial internet
resurslarindakt  geydlorin  dinamikasindan fond bazarindaki  doyisikliklori
prognozlasdirmaq {cilin somorali istifads etmok olar. Miioyyon miiddst orzindo
tvitlorin neytral vo ya emosional olmasi dorocosini dyronon todqiqatgilar miioyyon
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ediblor ki, masolon, Twitter-do bir nec¢o “sakit” giindon sonra Dow Jones Industrial
Average ylksolmoyo meyllidir vo oksina. Todqiqat¢ilarin fikrinco, bu ciir
prognozlarin doqiqliyi toxminan 87,6% toskil edir. Diizdiir, iso salindiqdan bir ay
sonra Dewernt Capital Markets fondu baglandi, lakin bir ¢ox digor sirkotlor oxsar
texnologiyalar1 sinamaga davam edir, onlar1 perspektivli hesab edir vo onlarin
totbiginin metodu vo effektivliyinin yalniz zaman mosaloasi oldugunu soyloyirlor.
Yuxaridaki niimunalordon aydin olur ki, sosial sobakslar biznes miihitinds bir
ne¢o mihiim funksiyaya xidmot edo bilor: informasiyanin agiglanmasi platformasi,
fikir miibadilosi platformasi vo biznes mediast liglin informasiya monboyidir. Bu
sirkatlarin xabarlari, elaco do sosial sobokoalordan istifado etmoklos vo sosial sobakalor
vasitosilo aparilan arasdirmalar xiisusi digqgoto layiqdir. Hazirki todqiqat sosial
mediada movcud olan molumatlarin monba etibarliligi ilo bagh tosavviirlors neco
tosir etdiyini arasdirir. Beloki, oavvallor he¢ vaxt kommunikasiya texnologiyalar
insanlarin molumat géndormak va qabul etmak gabiliyyetini artirmayib. Sosial media
elo bir texnologiyadir ki, ona malumat monbayi kimi istifads magsadils tolab artir.
Internet yarandig1 giindon saytlarda paylasilan molumatlar birtorafli qaydada
toqdim olunur. Internet istifadogilori iso miixtalif vasitolorlo bu veb sohifalore daxil
olur vo molumatlart birtorofli sokilds istehlak edirdilor. Bu giin do mdvcudlugunu
davam etdiron ononavi medianin foaliyyati internetdo edilon paylagimlarda da eyni
sokilda totbiq edilib. Ancaq internet strukturunun web 1.0 adlanan strukturdan web
2.0 adlanan struktura kecidindon bari istifadagilorin toqdim olunan mozmuna tohfs
vera bilocoyi bir struktur meydana ¢ixdi. Sosial media mahiyyat etibarilo
istifadogiloro paylasmaga imkan veron bir qurulusdur. Bu tip medianin kémayi ilo
insanlar diigiincolorini, foaliyyetlorini, boysnmolorini vo hoyatlarinda bag veron
miixtalif hadisolori digor insanlarla paylasirlar. Bu medianin yayilmas: il fordin
hoyati kiitlolor {i¢iin daha colbedici oldu. ©Oksing, kiitlonin fordloro ¢atmasi {igiin
mediadan istifado artib. Sosial yardim todbirlori togkil edon toskilatlar sosial mediani
daha ¢ox insana ¢catmagin on asan yolu kimi goriirlor. Qarsiligl tasirin 6lgiilo bilmasi
tinsiyyot metodunun ugurlu olub-olmadigini miioyyon etmok baximindan rahatliq
tomin edir. Belo ki, istifadogilor aldiglar1 roys uygun olaraq gedocoklori yolun
strategiyasint miioyyon edorok sonradan doyisiklik etmok imkani tapirlar. Bu tip
medianin paylasma vo qarsilighh olago monasina goldiyini soylosok yanilmariq.
Istifadagilor torofindan edilon paylasimlarin birbasa vo tez bir zamanda kiitlolor iigiin
olcatan olmas1 miihiim tstiinliikdiir. Tez linsiyyat qura bilmok ham do qarsiligli slage
vo linsiyyat noticosindo qarsiya qoyulan mogsadloro catmagi asanlasdirib. Sosial
mediada paylagsmaq istadiyiniz molumati internetdo yaymaq molumatin digor internet
istifadogiloring ¢atma sansini artirir. Sosial media tokco molumat miibadilosi
tictin deyil, hom do molumat oldo etmok ii¢lin vacib vo zoruridir. Yerli, milli vo ya
global sahado bas veronlori izlomok vo doyisikliklori aninda izlomok istifadogilor
liciin cox faydalidir. Misal {iciin; Is adamlar1 sarmayolorini planlasdirmadan avval
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sormaya qoyacaqglart movzular hagqinda lazimi molumatlara ¢ata vo lazimi analizlori
edo bilorlor. Beloliklo, istifadogilor islorindo miivoffoqiyyat nisbotini artiraraq
0zlorino fayda gotirirlor. Ciinki, istehlakeilar da sosial media sayosindo mohsuldar
fordlora c¢evriliblor. Sahibkar internetdo bazara g¢ixardigi mohsuldan istifado edon
istehlakgilarin royina osason yeni bir xidmot oldo edir. Istehlakgilar &z roylori ilo
aslindo yeni bir xidmotin istehsalgis1 oldular. Bu roylor mohsula iistiinliik veracok
istifadogiloro molumat vermoklo yanasi, hom do sahibkara mohsulunu hansi
cohotlordo tokmillosdirmali oldugu barodo molumat verir. Beloliklo, sahibkar 6z
mohsulunu inkigaf etdirs vo onu daha ¢ox istifado¢i yoniimli eds bilir. Digor
istifadacilor iso secocaklori mohsulun miisbat vo manfi toraflorini miioyyon eds va bu
doyisonlora gora qorar vers bilorlor. Sosial medianin interaktiv strukturunu qorumaq
lclin istifado etdiyi alotlor limumiyyatlo hor platformada oxsardir. Bu alotlor
istifadogi yoniimliidiir vo istifadagilorin ehtiyaclarina uygun olaraq yaranmisdir. VVeb
saytlardan istifadoni vo sosial qarsiligli olaqoni asanlagdiran tosiro malikdir.
Istifadogilordon soxsi molumatlarini sosial mediada paylasmagq iigiin istifadogi hesabi
yaratmalar1 tolob olunur. Istifadagi hesablarinin yaradilmasini tolob edan veb-saytlar
bu hesablar vasitasilo sosial garsiligli olaqo yaratmaga imkan verir. Istifadogi hesabi
yaradan soxs 0z hesabi ilo miixtolif movzularda mozmun istehsal edorok digor
istifadagi hesablar1 tarafindon qarsiligh alaqo oldo edir. Istifadoci hesablar1 vebsayta
olavo edilon molumatlar1 kimin olave etdiyini vo bu molumatlara kimin daxil
oldugunu miioyyon etmok baximindan chomiyyatlidir. Istifadeci hesablari yaradan
soxslora daha otrafli goxsi molumat slave etmays imkan veran profil sohifolori demok
olar ki, biitliin sosial media saytlarinda mévcuddur. Saytda sosial qarsiliglh slageni
tomin edon istifado¢inin yasi, doguldugu yer, karyerasi, soxsi zovqlori vo ya
uistiinliiklori bu profil sohifolorinin komaoyi ilo diger istifadagilors toqdim olunur.
Istifadagilor torofindon edilon paylasimlar da adoton bu sohifalors daxil edilir. Digor
istifadacilor bir insanin biitlin yazilarina ¢atmaq istadikds profil sohifslorine daxil
olurlar. Sosial media istifadagilorin bir-biri ilo soxsi linsiyyat qurmasina imkan veran
linsiyyat vasitolorini ohato edir. Veb saytlarda mesajlasma proqramlar1 vo soxsi mesaj
gondormoa proqramlart bu moqgsadlo yaradilmis alotlordir. Moshur sosial media
saytlarinda dostluq etmok, izlomok vo qrup yaratmaq kimi xiisusiyyatlor do linsiyyot
vasitosidir. Miioyyon bir mdvzuda paylasim edon insanlar1 bir araya gotiron hashtag
aloti hom do kiitlolorin eyni moévzu ilo baglh fikirlorini bir-biri ilo boliismasing sorait
yaradir. Bu, eyni movzu haqqinda diislinen istifadagilora timumi bashq yaradaraq
gruplar1 paylagsmaga vo ya yaratmaga imkan verir. Fordilosdirmo wvasitolori ilo
istifadagilor sosial media platformalarinda 6z parametrlorini eds bilarlor. Onlar 6z
fotolarin1 vo videolarint profil sohifalorinds paylasaraq fordilogdira vo tonzimloya
bilorlor. Dostlarin1 va ya izlayicilorini idars eds bilorlor. Bu giin oksor platformalar
istifadacilora onlar1 izloys bilon insanlara raziliq vermoys imkan veron maxfilik vo
fordilogdirmo xiisusiyyatlori toklif edir. Bu voziyyet sosial media daxilindo sosial
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sobokolori asanlagdirir. Biitlin bu alotlor vo xiisusiyyatlor sosial mediadan istifadoni
istifadogilor iiclin daha somorali edir. Bu vasitolorin inkisafi giinii-glindon artir vo
istifadogi yonlimlii bir struktur alir. Sosial media xoborlorin daim doyigmosi iiglin
yeni sorait yaradib. Xoborin catdirilma formasini tosvir edon boazi terminlor var.

1. Bloglar: Bloq soxsi jurnal vo ya istonilon mdvzuda qisa sorh ola bilor. Ancaq
bu, audio vo ya video ola bilor. Bloglar hom sahibinin, hom do auditoriyanin istoklori
osasinda yaradilan bloglardir. Soyahot, yemok, maraqli xaborlor paylasila bilor, xobor
manbayi kimi ds istifads edils bilar.

2. Podcast: Bu, asason audio vo ya video formatinda media sahasindo istifado
olunan rogomsal media malumatidir.

3. Aqreqator: Bu program miitomadi olaraq Internet istifadogisinin oan ¢ox no
ilo maraglandigmi yoxlayir vo malumatlari 2-ci sistems ¢atdirir. Bir ndv alqoritm
rolunu oynayir. Otiirmok istodiyiniz miioyyon veb molumatlarini tortib edir vo ya
toplayir. Aqreqator hom do feed oxucu kimi taninir, ¢iinki o, 6z istifadogisini
gidalandiracaq saytlar1 oxuyur.

Sosial media platformalari, kiitlovi informasiya vasitolori kimi istifadogi
cavablarinin siralanmasi, sasvermo v sorgu ti¢iin miixtolif onlayn sistemlori nozors
alir. Ancaq aciq sokildo yonoldilmis cavablarin xaricindo, platformalar, goriiniir,
onlarin memarligina daxil edilmis bir sos giiciino malikdir. Facebook vo Twitter,
trend movzular, acar sozlor, emosiyalar, ictimai baxislar vo ya onlayn tez-tez
paylasilan vo ya boyonilon elementlorin gostoricilori. Twitter, onun alati, hor hansi
digor platformadan daha ¢ox, oflayn roy sorgularinda 6ziinii tomin edir. Onu avoz
etmok lciin yerlogsdirmaklo onu insanlarin fikirlorinin oks-soda otagi kimi toqdim
edir. Sosial medianin neytral, vasitogisiz mokan olmasi fikri melumat aximlarinin bir
cox toriflorinds rast golinir. Bu, vacib bir forziyyadir. Sosial medianin mantiqinin bir
hissasi toadqiqatgilarin “fikir arasdirmasi” olmasidir. Bu, “yonlondirilmis” “xam”
monbolorin olmas1 ehtimalina osaslanir. Twitter insanlarin geyri-rosmi hisslori,
hisslari vo ya an zaif toraflori, hale da olduglar: bir marholads olduglari zaman rosmi
ictimai 6l¢ii halina golmok prosesindadir. Son onillikdo sosial media platformalari,
eloco do insanlarin qgeyri-rosmi qarsiliqlt olagelori institusional strukturlara vo
pesokar rutinlora do tosir gostormisdir. O, gilindslik hayatin mexanikasina dorinden
niifuz etdi. Hor kos liglin neytral platforma olmaqdan uzaq sosial media, sosial
qarsiliglt alaqo sortlori vo gaydalar1 doyisdirdi. Bu yazida sosial media platformalari,
kiitlovi informasiya vasitolori, istifadogilor vo togkilatlar arasindaki ictimai kompleks
dinamikasin1 sosial media mentiqine osaslandiran normalar, strategiyalari,
mexanizmlari va iqtisadiyyatlar1 forq edorok aragdiririq. Bu montiq medianin giiclii
ritorikasinin osasini togkil edir. Onun korporativ hiidudlardan konara yayilmasina vo
kiitlovi informasiya vasitalori montiqi kimi tosvir edilonlore komok etmok dord osas
prinsipin proqramlasdirila bilms, populyarliq, slage vo molumatlarin qurulmasi
nozoriyyosi osasinda sosial media montiqi isiginda giymotlondirilocok vo bu
prinsiplarin kiitlovi informasiya vasitolorinin mantiqi ilo getdikco daha ¢ox istifado
olunduguna dair nozariyyslar aparilacaq. Biz bunun daha miirokkeb oldugunu toklif
edirik. Bu sosial media montiqi osas prinsip vo strategiyalara soykonir, getdikco
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ictimai hoyatin biitiin sahoalorini isgal edir. Cap xabarlori vo nosriyyatla yanasi, ganun
vo qayda-ganun, ictimai foallig, siyasot vo s. tosir edir. Onun genis yayilmasini
toforriiathh  sokildo aragdirmaga lazimdir. Tocriibolorin meydana c¢ixdig1 giic
miinasibatlori toplusuna diqqoti taktika vo strategiyalara yonoldon sosial media
montiqinds isloyir. Yenidon qiymetlondirir vo asagidaki suallar1 ortaya qoyur: Sosial
media montiqi, cari kiitlovi iinsiyyat alotlorin montiqini neco doyisdirir vo ya
tokmillosdirir? Vo bu yeni media montiqi, (sosial vo ya kiitlovi) media onun
hiidudlarindan konara neca kogiiriiliir? Prinsiplorin, taktikalarin vo strategiyalarin
mioyyanlosdirilmosi nisbi asasdir, sade ola bilor, lakin bu maentiqi tenzimloysn
platformalar, aparici texnologiyalardan istifads edan, iqtisadi strukturlar1 dostokloyon
vo onun arasinda miirokkob olagolori xaritoloyan institusional qurumlari oshato edon
platformalar daha ¢otindir. “Media montiqi” kitabinda bildirilir ki, jurnalistlorin
xobar doyorlori vo siijet texnikasi onlarin digor mediasi vo rogabaoti ilo formalasir.
Qozetlorin Facebook sohifalorini idars edon jurnalistlor iiciin biz onlarin sosial
soboko sohifolorini xarakterizo edon subyektiv elementlorin aktualli§ini miigahido
edirik. Bu aragdirmada sosial status mesajlarinin istifadesinde miisbat emosiyalarin
prioritetlogdirilmasinin do vacib oldugunu gordiik. Facebook-daki xobar medias1 da
saytlardan xaborlori toqdim etmok ii¢ilin sabit vo taninan formatdan istifads edir. Bu,
homiso onlarin se¢imi deyil. Bu, sosial platformanin texniki imkanlarinin vo
mohdudiyyatlorinin naticesidir. Facebook xobor hesabindan saytdaki moqaloys
kegdiyiniz zaman kim olmagimizdan asili olmayaraq baxis sayr toxminon eyni
goriiniir. Bu, Facebook xabarlorinin tipik strukturudur. Homiso basliga, girisdon bir
va ya bir nec¢o climloys vo xobor saytinin URL-ino kecid var. Asagida moqalonin
muollifinin adi vo sorh etmok imkanmi olan bir fotosokil do var. Saytin yuxar
hissasindo maqaloni sorh etmok, niimuno goéstormok vo ya limumilosdirmok {igiin
olava yer var. Bu, auditoriyan1 calb etmok tigiin potensial shomiyyatli bir vasitodir.

Yeni medianin xiisusiyyatlori

Yeni medianin da onanavi media kimi taninmali olan xtisusiyyatlori var. Yeni
medianin xiisusiyyatlori asagidakilardir; yeni media sayasindo {insiyyot daha siirotli
bas vero bilor. Yeni media vasitolori sayssindo insanlarin olde edo bilacayi
molumatlar artib. Yeni media artan qarsiliqli slageni tomin edir.

Yeni media sayosindo mediada morkozlogdirilmomis sistem 6z shomiyyatini
itirib. Yeni media {insiyyotin ikitorofli olmasina imkan verir. Yeni media rogomsal
alotlor sayosindo iinsiyyoti daha giiclii vo Olgiilo bilon edir. Informasiya vo
kommunikasiyanin daha siiratli yayilmasini tomin edir

9nanavi media ilo yeni media arasindaki forglor

Ononavi Media vo Yeni Media 6z xiisusiyyatlorino goro bir-birinden
forqlonir. Ononovi Media ilo Yeni Media arasindaki forqlor kimi gostorilo bilon osas
sahalor asagidakilardir.

Unsiyyat metoduna gora forqlor
Onanavi media ilo yeni media arasindaki forqlorden birincisi tinsiyyat tisuludur.
Ononovi mediada, imumiyyatlo, iinsiyyat liclin jurnal, kitab, gozet, televiziya vo
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radio kimi vasitolordon istifado olunur. Yeni mediada iinsiyyot liciin daha ¢ox
kompiiter vo internet miihitindo yerlogon internet saytlari, sosial media platformalari,
mobil proqramlar va s. rabits vasitolori ilo tomin edilir. ©nonavi mediada auditoriya
gismon daha passivdir. O yalniz, verilon molumati ya televiziyada izloyir, ya da
radioda dinloyir. Yeni mediada iso auditoriya molumat monbayi ilo birdofalik
tinsiyyatdadir. Belo ki, o paylasilan hor hansi1 xobor, molumat haqqinda roy yazaraq
0z fikirlorin9i ifados edirler.

Hoadoaf auditoriyaya catmagq

ononavi mediada auditoriya ilo linsiyyet zoif oldugu ii¢iin hodof auditoriyasina
da c¢atmaq c¢otindir. Buna goro do deys bilorik ki, miiossisolorin ononovi media
vasitolori ilo cata bilocoyi hodof auditoriyas:t kifayot godor mohdud olsa da,
bizneslorin yeni media vasitolori ilo cata bilocoyi hodof auditoriyasi kifayot qodor
genisdir. Bundan slavo, anonavi mediada hodof auditoriyaya ¢atmagq li¢iin daha gox
vaxt vo kapital xorclondiyi halda, yeni mediada hadof auditoriyaya ¢atmaq {igiin daha
az vaxt vo kapital xarclonir.

Unsiyyat istigamoati

Ononovi media alotlori markalarin hadof auditoriyalar: ilo birtorafli linsiyyat
qurmasina sobab olur. Yeni media vasitolorindon istifado edon miiossisolor hodof
auditoriyalari ilo ikitorafli linsiyyot qura bilorlor. Bundan slava, yeni media vasitosilo
qurulan tinsiyyat markalara 6l¢iilo bilon malumatlari alds etmoyo komok edir.

Unsiyyatin davamhihg

Mediada tinsiyyot davamliligft — media vasitosilo 6Gtiiriilon molumatlarin
vaxtinda, ardicil vo fasilosiz sokilde auditoriyaya catdirilmasi prosesidir. Bu anlayzs,
hom jurnalistika, hom ictimaiyyotlo olagolor, hom do reklam vo marketinq
saholorinds miihiim rol oynayir. ©sas monalar:

1. Molumatin ardicilligi — verilon xabarlor, mesajlar vo ya mozmunlar bir-biri
ilo montiqi alageds olur, mdvzuya uygun davam etdirilir.

2. Zamaninda iinsiyyst — informasiya auditoriyaya gecikmodon, aktual vaxtda
catdirilir.

3. Platformalararas1 davamliliq — eyni mesaj miixtolif media platformalarinda
(TV, sosial media, saytlar v s.) uyumlu sokilds togdim olunur.

4. Auditoriya ilo slagonin qorunmast — media orqani va ya brend auditoriya ilo
daimi tomasda olur, etibar vo maraq qorunur.

Numuna:

Bir xobor sayti hadiso bas verdiyi andan etibaron onunla bagli xoborlori
vaxtinda yeniloyirso, kontekstdon c¢ixmadan davamli informasiya verirso, bu
“linsiyyotin davamliligi”’na niimunadir. Qisaca desok, mediadaki iinsiyyot davamlilig
informasiyanin kasilmomasi, slagali vo ardicil olmasi demakdir.

Unsiyyat vaxti

Ononovi Mediada {insiyyot vaxti dedikdo, bir media orqaninda vo ya
platformasinda informasiya miibadilosinin, fikir ifadesinin va qarsiliql alagenin bas
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verdiyi zaman kosiyi nozords tutulur. Bu anlayis hom televiziya, radio vo sosial
media kimi platformalarda, hom do jurnalistika vo ictimai kommunikasiya
kontekstinda istifado oluna bilar.

- Verilis vaxt1 (air time) — Televiziya vo radio proqgramlarinda bir mévzuya vo
ya ¢ixisa ayrilan konkret zaman.

- Aktiv linsiyyot dovrii — Sosial mediada vo ya xobor saytlarinda istifadogilorin
on ¢ox aktiv oldugu saatlar.

- Mozmunun yayilma vo qgobul olunma vaxti — Xaborin yayimmlandigi vo
auditoriya torofindon qobul olundugu miiddot.

- Canli yayim zamani qarsiliqh iinsiyyst — Masolon, canli efirdo zonglor vo ya
sorhlorlo reaksiya verilmasi.

Bu no iiciin vacibdir?

- Effektiv auditoriya ¢atimi {igiin diizgiin vaxt segmok lazimdir.

- ©lagonin giiclondirilmasi — Dogru zamanda toqdim olunan informasiya daha
¢ox qarsiliq goriir.

- Reklam vo informasiya strategiyast — Media qurumlari {insiyyst vaxtlarini
planlagdiraraq auditoriyanin digqotini colb etmoys calisir.media ilo yeni media
arasindaki forqlordon biri do {linsiyyot zamanidir. ©Onenovi media vasitolorindo
kommunikasiya adaton miisyyon zaman miiddotinds hoyata kecirilir. Bununla bels,
yeni media vasitolori ilo ilinsiyyot davamli vo istonilon vaxt hoyata kegirilo bilor.

Unsiyyoat azadhig

Mediada {insiyyst azadligi — insanlarin vo media qurumlarimin fikirlorini
sorbast ifado etmok, molumat yaymaq vo almaq, ictimai masololoro miinasibot
bildirmok hiiququdur. Bu, ifado azadliginin bir hissosi olub, demokratik
comiyyatlorin asas prinsiplorindon biridir. Mediada {insiyyat azadligir nolori ohato
edir?

1. Jurnalistlorin azad foaliyyati — senzurasiz, tozyigsiz vo qorxusuz xabarlor
yaymad.

2. Molumat olds etmok hiiququ — jurnalistlor vo votondaglar dovlat vo ictimai
molumatlara ¢ixis hiiququna malik olurlar.

3. Miixtalif fikirlorin ifadasi — media forgli baxislar oks etdirmokdas sarbastdir.

4. Tonqid azadligi — hokumeot, sirkotlor vo ictimai soxslor media torafindon
tonqid oluna bilor.

9hamiyyati:

- Demokratiyanin giiclonmasi

- Ictimai nozarot vo soffafliq

- Pliiralizm va fikir miixtalifliyi

- Votondaslarin maariflonmasi

Miimkiin mohdudiyyatlor:
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Unsiyyot azadligi tam sorhodsiz deyil. Milli tohliikesizlik, nifrot nitqi,
dezinformasiya vo ya soxsi hoyatin toxunulmazligi sobabi ilo bazon mohdudlagdirila
bilor. Mediada iinsiyyst azadlifi — sz vo informasiya azadliginin tomal dasidir vo
comiyyatin saglam informasiya ilo tomin olunmasini tomin edir..

Olciila bilanlik

Ononovi media alotlori vasitosilo yayimlanan mozmuna no qodor insanin
catdigini, ne¢o noforin baxdigin1 vo ya onun hansi tasiro malik oldugunu 6lgmok
miimkiin deyil. Digor torofdon, yeni media vasitolori ilo yayimlanan mozmun, nego
noforin baxdigl, neco noforin catdigi, nego klik, insanlarin miivafiq mozmuna no
gador vaxt sorf etdiyi, miivafiq mozmunun naticalori vo effektivliyi ilo asanliqla
Olciilo bilar. , analiz alatlori sayasinda. Bir s6zlo, ononovi media vasitalori sizo dlgiilo
bilmayon iinsiyyat qurmaga imkan verss do, yeni media alstlori 6l¢iils bilon {insiyyst
qurmaga komok edir.

Reklam vo marketinq xarclori

Ononavi media ilo yeni media arasindaki mithiim forqlordon biri reklam vo
marketing xorcloridir. ©nonavi media vasitalori ilo aparilan kommunikasiya vo
reklam islorinin xorclori kifayat qodor yiliksokdir vo yiiksok xorclor miassisolorin
golirliliyini asagi salir. Digor torofdon, yeni media iizorindon aparilan
kommunikasiya vo reklam islorinin xorclori ononovi mediadan xeyli asagidir.
Miisssisalor yeni media alstlori vasitoesilo kommunikasiya vo reklam faaliyyatlori
licin no qodor biidco ayirmali olduglarint hesablaya bilorlor. Bu, brendlors
biidcalorini daha asan idars etmays vo golirliliklorini artirmaga imkan verir.

Sosial media ilo bagh fikirlor onlarin dasidiglart mozmun qodor genisdir,
lakin hagigoton he¢ kim platformanin na yaxsi, no do pis oldugunu inkar eds bilmoz,
lakin tez-tez boz orazido gozir. Lakin, gliniin sonunda bozi insanlardan vo ya
pesolordon kegmok daha ¢atin olsa da, ekosistemin 6z hissasine nozarst etmok hor bir
fordin mosuliyystidir. Beloliklo, siirlisdiiriib kliklodikco dezinformasiya vo xaos
agentlori olmamagq {i¢iin $oxsi qorarimizi verak.

Natica.

Yeni media vasitasilo daxil olan xobarlorin va sorhlorin sayr durmadan artir ki,
bu da belo gonasto golmoyo osas verir ki, yeni media informasiya hallarinin tam
hiiquqlu generatoruna vo miixtolif movzularda fikir liderlorinin boyanatlarini
toplamaq TUgiin olverigli monbays ¢evrilib. Miinaqigolor dovriinds oan populyar
movzu siyasot olub. Deputatlarin, nazirlorin vo digor rosmi soxslorin sosial
sabokolordoki agiglamalar1 biznes mediasinda on ¢ox sitat gatirilonlor olub va belo do
qalir. Bununla bels, qeyd etmok lazimdir ki, biitiin digor kontekstlor do bdyiiyiir.
Xiisusilo, iqtisadi vo biznes xobarlori. Siyasi vo iqtisadi kontekstin sosial, modoni vo
idman movzularindan ayrilmasi har il iki dofo vo ya daha ¢ox artir. Aragdirmada
miioyyon edilon digor maraqli tendensiya Facebook vo Twitter-do korporativ

442



Azorbaycan Milli Elmlor Akademiyast M. Fiizuli adina Slyazmalar Institutu, ISSN 2224-9257
Filologiya masalalari Ne 8, 2025
Sah. 426-444

xaborlorin populyarlifinin asagi olmasidir. Fikrimizco, bu, yeni mediadan xaber
Verir.

Biznes media i¢iin ilk ndvbodo sirkot kimi deyil, informasiya vo xaobor
hadisolorinin yaradilmasi platformasi, homginin ikinci doracoli moalumatlarin oldo
edilmosi tiglin resurs kimi maraqlidir. Sosial sobokalorin yranilmasi naticasinds oldo
edilon analitik, statistik vo marketinq aragdirmalar1 “Kommersant” vo “Vedomosti”
gazetlorinds on ¢ox isiqlandirilan movzudur.

Beloliklo, yeni media biznes nosrlorinin jurnalistlori torofindon molumat
axtarigi ligiin tam osasa ¢evrilir. Mogalo miisllifinin apardigi aragdirma stibut edib ki,
indi sosial sobokalar jurnalistlor torafindon ilk ndvbads ikinci doracsli molumatlarin
va fikir liderlarinin canli sarhlorinin monbayi kimi gobul edilir. Keyfiyyotli medianin
mozmununun an dinamik inkisaf edon hissosi siyasi movzular hagqqinda molumat
olub vo olaraq qalir, bu kontekstdo Twitter vo Facebook sosial sabokalori iqtisadi vo
maliyyo xabarlorini tasvir edorkon daha ¢ox istifads olunur.

Fikrimizco, yeni medianin biznes auditoriyasinin maraqglari namino tam vo
aktiv istifadosino mane olan ciddi maneslordon biri hiiquqi tonzimloma masalalorinin
hall olunmamis olmasidir. Elo buna gors do sosial sobokalordon iqtisadi movzularda
informasiya manbayi kimi siyasi hadisalari tosvir edorkon daha az istifads olunur.
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SOSIAL MEDIA X9BOR MONBOYI KIMI.
XULASO

Miiasir dovrde sosial media platformalar1 ononovi media orqanlarini
gabaglayaraq osas xobor monboyino ¢evrilmokdodir. ©vvallor insanlar xobarlori
televiziyadan, radiodan vo gozetlordon oldo edirdiso, indi iso bir ¢ox istifadoci
xoborlari ilk dofs Facebook, Instagram, Twitter vo Telegram kimi platformalardan
alir. Sosial medianin bu siirotli yayilma qabiliyyoti informasiyanin daha genis
auditoriyaya catmasina imkan verir. Lakin bu prosesdo dezinformasiya va yalan
xaborlorin yayilmasi riski do artir. Ononovi media pesokar jurnalistlor vo redaktorlar
vasitasilo tosdiglonmis informasiyanmi togqdim edir, sosial media iso istonilon soxsin
fikir vo molumat paylagdigi bir mokandir. Bu forqlor, hom informasiyanin
keyfiyyotino, hom do etibarliligina tosir gostorir. Buna gora do, sosial media xabor
manbayi kimi istifads edilorkon tonqidi diisiincs vo fakt yoxlamasi vacibdir.

Acar sozlor: sosial media, xabor, dezinformasiya, ononavi media, informasiya
etibarlilig1

COIIMAJIBHBIE CETU KAK HCTOYHMK HOBOCTEI.
PE3IOME
B coBpeMeHHOM O0OIIECTBE COIMANBHBIE CETH CTAHOBATCS OCHOBHBIM
HMCTOYHHKOM HOBOCTEH, BBITECHSISI TPAIUIIMOHHBIE CPEJICTBA MAaCCOBOM MH(MOPMAIIHH.
Ecnu panblue nroau y3HaBajld HOBOCTH YEPE3 TEJIEBUICHHUE, PAJUO WIM Ta3€Thl, TO
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CeroJHsi MHOTHE BIIEpBBIC TNOJy4aroT HHpopmanuio yepe3 Facebook, Telegram,
Instagram wu Twitter. brmaromapss cBoel CKOpPOCTH paclpOCTPaHECHHS, COIICETH
MO3BOJIIIOT ONEPATUBHO JAEIUTHCS HOBOCTSMM, HO OJHOBPEMEHHO YBEIMYMBAETCS
pHUCK pacmhpocTpaHeHusi ¢eiikoBoil nHdopmanuu. B ornuume OT TpaaWLIMOHHBIX
CMMU, rae undopMamusi MpOXOIUT PEAAKTOPCKYIO MPOBEPKY, B COIMAIBHBIX CETAX
myOJIMKOBATh MOXKET JIF000M MOJIb30BaTENb. DTO PA3IUYUE BIUIET HA TOCTOBEPHOCTD
U KadecTBO HoBocTed. [lo3TOMy BaKHO COXpaHATh KPUTHUUECKOE MBIIUIEHUE U
MPOBEPATH HHPOPMAIUIO U3 coliceTel, 0COOEHHO MPU UCTOIb30BAaHUH UX B KAUECTBE
OCHOBHOT'O MCTOYHHMKA HOBOCTEH.

KiioueBble ci0Ba: CcOIMaIbHBIE CETH, HOBOCTH, (EiKOBbIE HOBOCTH,
tpanuunonusie CMU, nocroBepHOCTH

HABIBOVA AFAT
SOCIAL MEDIA AS A NEWS SOURCE
SUMMARY
In today's digital world, social media platforms have increasingly become
primary sources of news, surpassing traditional media outlets. While people once
relied on television, radio, and newspapers for updates, now many users receive news
first through Facebook, Instagram, Twitter, or Telegram. The speed and accessibility
of social media allow for quick information sharing with wide audiences. However,
this also leads to the proliferation of fake news and misinformation. Traditional
media employs trained journalists and editors to verify news, whereas social media
allows anyone to post content without validation. This creates a gap in accuracy,
credibility, and information quality. Therefore, users must practice critical thinking
and verify content before accepting it as truth when using social media as a news
source.
Keywords: social media, news, fake news, traditional media, credibility.
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