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Reklam, cagdas comiyyatin sosial vo iqtisadi hoyatinda yalniz miihiim yer tutan,
mohsul vo xidmatlori tanitmagla kifayatlonmoyan, daha genis monovi vo madoni tosir
giicli olan miirokkob, bir kommunikasiya vasitosidir. Giindoalik hoyatin miixtolif
saholorinds — televiziya, internet, radio, sosial media vo hotta kiigo plakatlar1 —
reklamlar qarsilasdigimiz ilk iinsiyyat kanali kimi qarsimiza ¢ixir.

Reklam yalniz mohsul vo xidmeatlori tanitmaqla kifaystlonmir, eyni zamanda
insanlarin diislincs torzinog, gorar vermo prosesingd vo davranis modelloring tosir edir.
Bu tosirin formalagsmasinda dil vo onun toqdimat formasi — yoni iislub — osas
komponentlordon biri hesab olunur. Bu ¢coxkanalli miihit, reklamin yalniz informativ
funksiyasini deyil, hom do sosial davranislar1 formalagdiran vo doyor sistemlorini
yenidon qurmaga yonslik tosir mexanizmlorini ortaya qoyur.

Dil iislubu mesajin anlasilanligi, emosional ¢okisi vo montiqi tesirini tomin edon
osas komponentlordon biridir: o, mesajin anlagilanligi, emosional ¢okisi vo mantiqi
tosiri {iciin monba rolunu oynayir. Uslubun estetik cohatdon zongin va funksional
olmasi, auditoriyanin diqgetini ¢okmok, yadda qalmaq vo mohsula olan marag:
formalagdirmaq ti¢lin vacibdir. Bu tadqiqatin asas mogsodi reklam matnlorindo
istifado olunan {islubi vasitolorin (metafora, tokrir, ¢agiris vo retorik suallar kimi)
auditoriyaya tosir mexanizmlorini aragsdirmaq vo konkret niimunolorlo bu tosiri
niimayis etdirmokdir. Reklam matnlarinds istifado olunan {islubi vasitolor emosional
vo mantiqi tosiri gliclondirir. Belo vasitolorlo auditoriyanin diqqati ¢okilir, yaddasda
galma artirilir vo mohsula gars1 maraq formalasir.

Bu kontekstda, ham yerli, ham do beynolxalq reklam motnlorine istinad edoarok
dilin giici vo {islubun manipulyativ imkanlarimi nozordon keg¢irmok vacibdir.
Beloliklo, reklam motnlorinin tokco kommersiya aloti olmadigi, eyni zamanda
comiyyato ideoloji vo madoni tosir gostoron bir diskurs formasi oldugu gonastine
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galmok miimkiindiir. Bu fikirlor asasinda, maqals dil vo iislub baximindan toedqiqi
aktual vo zoruri bir mévzu kimi toqdim edir vo bu sahado mdévcud nozariyyslors yeni
baxislar gotirmoyi hadoflayir.

Beloliklo, reklam maotnlorinin tokco kommersiya aloti deyil, hom do comiyyato
ideoloji vo modoni tosir gostoran bir diskurs formasi oldugu gonastine golmok
miimkiindiir. Mahz bu sobabdon, reklam moatnlorinin dil vo lislub baximindan todqiqi
aktual vo zoruri mévzulardan biri kimi ¢ixis edir.

Reklam reklam maotnlorinin, onlarin tislubi xiisusiyyaotlorinin va kiitloys tosirinin
analizini aparmaq {glin reklam motnlorinin xisusiyyatlori vo funksiyasi, dil
vasitalori, rogomsal medianin onlara tesiri, lislubi manipulyasiya vo ictimai rayin
formalagsmasi, multimodal reklamlarda {islubun formalagsmasi kimi aspektlorin
arasdirilmasi zoruri olur.

Reklam matnlorinin xiisusiyyatlori vo funksiyasi

Reklam motnlori informasiya vermokls yanasi, oxucuda vo ya izloyicido
miioyyon bir fikir formalasdirmaga, davranisa tosir etmoys vo naticodo mohsul vo ya
xidmatin gobul olunmasina sobob olmaga calisir. Bu baximdan reklam dili sadaco
molumat ¢atdiran bir vasito deyil, hom do inandirici, emosional vo ¢agiris xarakterli
bir linsiyyat noviidiir.

Reklam matnlorinin baslica xiisusiyyatlorindon biri qisa vo aydin ifads torzidir.
Insanlarin diggat miiddatinin mohdudlugu reklam moatnlorinin yigcam vo diqqotcakici
olmasini zoruri edir. Bu mogsadlo tez-tez sloganlar, tokrarlanan ifadslor vo giiclii
emosional sézlordon istifado olunur. Moasalon, “Sadaca bu giin!”, “Indi al, pesman
olma!” kimi climlolar istehlak¢ida tocili horokot ehtiyaci yaradir.

Digor bir mithiim xiisusiyyst auditoriyaya uygunlagdirmadir. Reklam matnlori
miioyyon bir hodof qrupa yonaldilir vo homin qrupun yasi, sosial statusu, maraqlari
nazoro alinaraq formalasdirilir. Mosolon, gonclore yonolmis reklamlarda daha ¢ox
dinamik, slenglorlo zongin tislubdan istifado olunur, yaslh nasilo yonolik motnlor iso
daha klassik va etibarli lislubla yazilir.

Bundan slavs, reklam matnlori funksional baximdan bir ne¢co moagsad dasiyir:

+ Informasiya vermok: mohsul vo ya xidmot hagqinda osas molumati gatdirmag;

+ Inandirmaq: istehlak¢imi mohsulun faydaliligina inandirmag;

* (Cagiris etmok: birbasa horokoto kegmoys yonolmok (masalon, “indi sifaris et!”);

* Yadda galmaq: marka vo ya mohsulun yaddasda qalmasini tomin etmok.

Reklamlarin dili ¢ox vaxt estetik vo badii elementlorlo zonginlosdirilir. Bu iso
hom diqqgoti colb edir, hom do togqdim olunan mohsulun doyorini artirir. Eyni
zamanda, reklam moatnlori miioyyon ideoloji vo sosial mesajlar da oOtliro bilor —
mosalon, qadinlarin giiclondirilmasi, tabiotin qorunmasi va ya yerli mohsullarin
dastoklonmasi kimi.

Bu sobabdon, reklam motnlori sadoco kommersiya moagsadilo yazilmis qisa
yazilar deyil, hom da comiyyato tasir edon dil mohsullaridir. Bu matnlorin dorinliyina
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varmagq Ug¢iin onlarin lislubi qurulusunu vo dil vasitslorini do tohlil etmok vacibdir.
Novbati bolmada bu iislubi aspektlor genis sokilds izah olunacag.

Uslubi xiisusiyyatlaor va dil vasitalori

Reklam motnlorindo {islub — informasiyanin neco toqdim edildiyi, hansi dil
vasitalori ilo ¢atdirildig1 vo oxucuda neco emosional reaksiya dogurdugu baximindan
miithiim shomiyyat dasiyir. Tosirli bir reklam motninin arxasinda adoton giiclii tislubi
secimlor vo noazorocarpacaq dil quruluslart dayanir. Bu secimlor reklamin yaddasda
galmasina, inandiriciligina vo auditoriya ilo emosional slago qurmasina kdmok edir.

1. Metafora vo togsbeh

Reklam dilindo metaforik ifadslor mohsul vo ya xidmsotin daha canli veo
emosional toqdimine imkan yaradir. Masalon, “Bu c¢ay tobistin qucagindan golir”
ifadasi mohsulu sadaca icki kimi deyil, tabiotls olagali bir doyar kimi toqdim edir. Bu
ciir tosvirlar istehlak¢inin tosovviir giicline vo duygularina tasir gostarir.

2. Tokrir (Anafora vo Epifora)

Tokrir reklam motnlorinds ¢ox istifads olunan iislubi vasitolordon biridir. Anafora
— yoni climlolorin avvalinds tokrar, epifora isa sonunda tokrar olunan s6z va ifadslor
yaddasda qalmag giiclondirir. Mosalon:

*  “O, stirot liglindiir. O, giic tiglindiir. O, sens uygundur.”

Bu kimi strukturlar auditoriyada ritmik bir effekt yaradir vo mesajin
vurgulanmasina xidmat edir.

3. Ritorik suallar vo ¢agirislar

Ritorik suallar oxucunu diisiinmoys vo emosional olaraq reklama calb etmoys
xidmoat edir. Bu ciir suallar cavab tolob etmoso do, diqgoti mohz verilon suala vo
mohsula yonaldir. Masolon:

*  “Son hals do stnamamisan?”

Cagirislar (“Indi al!”, “Gecikmo!”) isa birbasa horokoto kegmoya tohrik edir.

4. Alliterasiya vo Assonans

Alliterasiya — yoni eyni sosin tokrar olunmasi — reklamin sos baximindan
ahangdar vo yaddaqalan olmasini tomin edir. Masslon:

* “Daha dadli, daha forqli, daha forasatli!”

Bu tisul reklam siiarlarinda, xiisuson do radio vo TV reklamlarinda genis istifado
olunur.

5. Slang, arqo vo danisiq dili

Gonclora vo qeyri-rosmi auditoriyaya yonalmis reklamlarda slang ifadolor,
danisiq dili, bazon yumor va ironiyadan istifads olunur. Bu, mesaji daha somimi vo
yaxin toqdim edir. Masalon:

*  “Bu telefon tam sonlikdir — siiratli, saligali, sorfali!”

6. Emosional tosir vo manipulyasiya

Reklam dilinds emosional yiiklii s6zlor, pozitiv vo ya neqativ assosiasiyalar insan

2% ¢

psixologiyasina birbasa tosir gostorir. “Sevgi ilo hazirlanmis”, “Tohliikays yox de!”
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kimi ifadslor insanda miisbat vo ya monfi emosiyalar oyadaraq onu horokoto sévq
edir.

Bu iislubi vasitalor reklamlarda magsadauygun vo planli sokilds isladilir. Onlarin
mogsadi tokco informasiyani ¢atdirmaq yox, ictimai royo tosir etmok, davraniglari
yonlondirmok vo mohsulu unudulmaz etmokdir. Novboti hissodo konkret reklam
nlimunoalori tizorinds bu vasitalorin neco iglodiyini tohlil edacayik.

Bu hissads yerli vo beynoalxalq reklam matnlorindon konkret niimunalor segilorok
onlarin {islubi xiisusiyyatlori vo tosir giicii analiz olunacaq.

Roagomsal medianin reklam motnloring tosiri

Miiasir dovrds internetin genis yayilmasit vo sosial media platformalarinin
inkigsafi reklam motnlorinin strukturuna vo toqdimatina ciddi sokildo tosir
gostormisdir. Rogomsal platformalarda yayimlanan reklamlar ononovi reklam
formalarindan forqli olaraq, daha interaktiv, dinamik vo fordilogdirilmisdir. Bu ciir
reklamlar istifadocgilorlo birbasa olago qurmaga imkan yaradir vo onlarin
reaksiyalarina real vaxtda cavab verir.

Mosolon, Instagram vo TikTok kimi sosial sobokolords vizual elementlorlo
zonginlosdirilmis qisa motnlor istifado olunur. Burada motnin funksiyasi hom
informativ olmaq, ham do siirotli emosional tosir yaratmaqdir. Reklamgilar miixtolif
hashtag, emojilor vo interaktiv suallar vasitasilo istifadogilori colb etmoya ¢alisirlar.
Belos iislub doyisikliklori yeni reklam dilinin formalagmasina sobab olmusdur.

Multimodal reklamlarda iislubun formalasmasi

Multimodal reklamlar — yoni matn, sokil, video va sasin birlikds istifads edildiyi
reklamlarda — dilin rolu bir godor forqli toqdim olunur. Burada motn bazon sadoco
tamamlayic1 funksiya dasisa da, secilon sozlor vo ifadslor biitdv mesajin emosional
vo psixoloji tosirini artirmaq tigiin xiisusi segilir.

Belo reklamlarda vizual {insiirlor vasitesilo verilon mesajlar bozon siiarlarla vo ya
qisa cagiriglarla giiclondirilir. Masalan, bir video reklamda saslo deyil, mahz ekranda
goriinan sozlorlo auditoriyanin diqqeti yonoldils bilor. Bu halda motnin qisa, agiq vo
giiclii emosional yiikls togdim olunmasi vacib sortdir.

Uslubi manipulyasiya vo ictimai royin formalagsmasi

Reklam maoatnlari vasitasilo comiyystin miisyyan qruplarinda davranis modellari
formalagdirmaq miimkiindiir. Dilin manipulyativ istifadosi xiisusilo brendin imicini
mohkomlondirmok, ictimai diisiinconi yonlondirmok vo ya sosial cagiriglar etmok
mogsadilos istifads olunur.

Todqiqgatlar gostorir ki, reklamda istifado olunan ritorik fiqurlar, yoni metaforalar,
hiperbolalar, ¢agirislar vo emosional ifadolor istehlak¢inin mohsula miinasibotini
doyiso bilor. Xiisusilo sosial reklamlar ictimai royin formalasmasinda miihiim rol
oynayir. Bu reklamlar vasitosilo gender boraborliyi, saglam hoayat torzi vo ekoloji
movzular kimi masalalor glindoma gatirilir vo auditoriyada hoam informasiya, hom do
mosuliyyat hissi yaradilir.
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Praktik niimunalorin tohlili

Reklam moatnlorinin tosir gliciinli doyarlondirmoak iigiin onlar1 konkret niimunalor
tizarindon tohlil etmok vacibdir. Bu tohlil hom istifads olunan dil vasitalorinin, hom
do tislubi qurulusun effektivliyini anlamaga imkan verir. Asagida hom Azorbaycan,
ham da beynolxalq reklam motnlaring aid niimunalors baxilacaq.

1. Yerli reklam niimunasi: “Nar — Soninlo daha yaxin”

Mobil operator “Nar”in bu slogant ham sado, hom do emosional tosir giiciing
malikdir. Burada:

* “Daha yaxin” ifadosi metaforik mona dasiyir — slagonin fiziki yox, emosional
va texnoloji yaxinligini bildirir.

* Soninlo — soxsi miiraciot formasinda istifado olunaraq oxucuda fordi
miinasibat hissi oyadir.

+  Uslub baximindan: sado, lakin emosional tomas qurmaga yonalmisdir.

Bu tip reklamlar istehlak¢r ilo “miinasibot” yaratmaga calisir, mohsul sadoco
texniki xidmat yox, sosial bag kimi toqdim olunur.

2. Beynolxalq reklam niimunosi: Nike — “Just Do It”

Nike brendinin maghur slogani — “Just Do It” — minimalizm va giiclii ¢agirigin on
yaxs1 niimunslorindondir.

*  Qusa, sado vo tosirli: Comi 3 s6z olsa da, ¢cox giiclii motivasiya vo inam hissi
yaradir.

+ Uslub: imperativ ciimlo ilo birbasa horokoto ¢agiris — bu, istehlakginin
Oziinsinamin giiclondirir vo qorar vermaya tohrik edir.

* Semantik yiik: reklam, sadoco mohsul satmir — Nike 6z ideologiyasim satir:
cotinliklora baxmayaragq, iroli get, horokot et.

3. Sosial reklam niimunasi: “Siikan arxasinda telefon — 6liima dovot”

Bu ciir sosial reklamlar daha sort emosional tosiro malikdir:

* SOz se¢imi: “Olim”, “dovat” — giiclii vo qorxulu assosiasiyalar yaradir.

* Metafora: “Oliimo dovot” ifadosi tohliikali davranisin noticesini badii yolla
togdim edir.

* Funksiya: molumatlandirmaq ve insanlar1 mosuliyyatli davranmaga sdvq
etmok.

4. Yumorlu iislub niimunasi: Bravo market — “Qiymatlor ugur, amma keyfiyyat
yerinda”

Bu ciir reklam ifadosi ikigat monaya malikdir:

*  “Ugur” — qiymatlorin diismasi metaforik sokildo togdim olunur.

+  “Keyfiyyet yerindo” — tozad yaradir, yoni qiymat enir, amma mohsulun doyari
doyismir.

+  Uslub: yumor, metafora vo sado dilin sintezi ilo miistorido pozitiv emosiyalar
dogurur.
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Bu niimunoslor gostorir ki, reklam motnlorindo iislubi se¢imlor tosadiifi deyil,
mogsadli sokildo auditoriyaya uygunlasdirilir. Hor bir reklam 6z hodof kiitlosino
uygun olaraq ya emosional, ya montiqi, ya da sosial cohotdon tosir etmoyo ¢alisir.
Dilin ritmikliyi, s6zlorin se¢imi, emosional yiikliiliik vo iislubi vasitolor — bunlar
hamis1 reklamdaki tosirin osas amilloridir. 3. Sosial reklam niimunesi: “Siikan
arxasinda telefon — 6liimo davat”

Bu ciir sosial reklamlar daha sort emosional tosira malikdir:

* SOz se¢imi: “Oliim”, “doveat” — giiclii vo qorxulu assosiasiyalar yaradir.

* Metafora: “0limo dovot” ifadosi tohliikali davranigin naticosini badii yolla
toqdim edir.

* Funksiya: molumatlandirmaq vo insanlart1 mosuliyyotli davranmaga sovq
etmok.

Bu ciir reklam ifadasi ikigat monaya malikdir:

e “Ucur” — qiymatlorin diigmosi metaforik sokilde toqdim olunur.

»  “Keyfiyyot yerindo” — tozad yaradir, yoni qiymat enir, amma mohsulun doyari
doyismir.

+  Uslub: yumor, metafora vo sado dilin sintezi ilo miistorido pozitiv emosiyalar
dogurur.

Bu niimunoslor gostorir ki, reklam motnlorindo iislubi se¢imlor tosadiifi deyil,
mogsadli gokilds auditoriyaya uygunlasdirilir. Hor bir reklam 6z hodof kiitlosine
uygun olaraq ya emosional, ya montiqi, ya da sosial cohotdon tosir etmoyo ¢alisir.
Dilin ritmikliyi, sozlorin se¢imi, emosional yiikliilik vo slubi vasitolor — bunlar
hamaisi reklamdaki tosirin osas amilloridir.

Reklam dilinin psixoloji tesiri

Reklamlarin effektivliyi ¢cox vaxt dilin psixoloji tosir imkanlarindan istifado
etmoklo Ol¢iiliir. Dil, insan sliuruna vo duygularina tesir vasitesi olaraq,
istehlakgilarin mohsula miinasibatini vo davraniglarini formalagdirir.

1. Beyin vo dil alaqosi

Insan beynindo dil morkozlori, duygularin idaro olunmasi vo qorar gobuletma
proseslori bir-biri ilo six olagolidir. Reklam matnlori diizgiin secilmis sozlor vo
ifadalorlo bu olagoni giiclondirarok auditoriyanin diggatini calb edir vo mesajin daha
effektiv gobulunu tomin edir. Masalon, giiclii emosional sozlor (sevgi, xosboxtlik,
tohliikasizlik) yaddasda qalmag artirir vo miisbot assosiasiyalar yaradir.

2. Yaddagda qalma vo tokrarlama prinsipi

Psixoloji aragdirmalar gostorir ki, tokrarlanan ifadolor vo ritmik qurulus yaddasda
daha yaxs1 qalir. Reklam motnlorindo anafora, epifora vo digor tokrar iisullarin
istifadesi mesajin uzun miiddot yaddasda saxlanmasina sorait yaradir. Bu,
istehlak¢inin mohsulu segarkon reklami xatirlamasina komok edir.

3. Emosional manipulyasiya
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Reklamlar ¢ox vaxt emosional yiikli soézlor vo ifadolorlo istehlakgini
manipulyasiya edir. Bu, miisbat emosiyalarin oyadilmasi (xosbaxtlik, rahatliq) vo ya
manfi emosiyalarin (qorxu, narahatliq) hadaflonmasi ilo miimkiindiir. Masalon, sosial
reklamlar tohliikosizlik movzusunda qorxu yarada bilor, kommersiya reklamlar1 iso
miisbot emosiyalarla baglanma yaratmaga ¢alisir.

4. Qorar gobuletmoya tosir

Reklam motnlori istehlakgilarin se¢imlorini vo gorarlarint yonlondirir. Psixoloji
prinsiplora osaslanaraq, mohsulun istiinliiklori vurgulanir, qiymetlorin miinasib
olmasi, tocili alq ¢agirislart ilo horokoto tokan verilir. Insanlarm davranislarini
yonoaldon bu matnlor effektiv satisin asasini togkil edir.

Bu psixoloji aspektlor reklam motnlorinin yaradilmasinda nozors alinan vacib
komponentlordondir. Onlarin diizgiin istifado edilmasi reklamin uguruna birba-
sa tosir edir.

Noatico vo limumilosdirma

Reklam matnlorinds iislubi aspektlor mohsul vo xidmatlorin effektiv tanidilmasi
vo satisinin tomin olunmasinda miithiim rol oynayir. Maqalado gostorildiyi kimi,
reklam dilinin qisa, colbedici vo emosional xiisusiyyetlori auditoriyanin diqqgstini
¢cokmok vo mohsula maragi artirmaq iigiin xiisusi olaraq formalasdirilir. Uslubi
vasitolor — metafora, tokrir, cagiris, ritorik suallar vo s. — reklam mesajlarinin
yaddasda qalmasini va tosirinin uzunmiiddatli olmasini tomin edir.

Praktik niimunalarin tohlili gostorir ki, hor bir reklam matnindas istifade olunan dil
vasitolori auditoriyanin madani, sosial v psixoloji xiisusiyyetlorine uygun secilir. Bu
uygunlug mohsulun vo ya xidmotin daha ugurla gobul olunmasina sobob olur.
Ustolik, reklam motnlori tokco kommersiya moqsoedi dasimir, eyni zamanda
comiyyatin ideoloji vo modoni doyarlaring tasir gostora bilon giiclii kommunikativ
vasitadir.

Psixoloji tasir baximindan reklam dili insan davranislarini yonlondirir, emosional
reaksiyalar dogurur vo satinalma qorarlarini formalasdirir. Bu sobobdon reklam
moatnlorinin yaradilmasinda tislubi aspektlora xiisusi digqot yetirilmalidir.

Notico olaraq, reklam motnlorinin dil vo islubunun sistemli sokilds tadqiqi
onlarin effektivliyinin artirilmasi {i¢iin vacibdir. Goalocokds bu sahodo daha genis
aragdirmalarin aparilmasi reklam strategiyalarinin tokmillosdirilmesine vo yeni
kommunikasiya formalarinin inkisafina sorait yaradacag.
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Xiilasa

Bu tadqiqat reklam matnlorinin tislubi aspektlorini va onlarin auditoriyaya tosirini
aragdirir. Miasir comiyyat liglin reklam yalniz mohsul vo xidmsoti tanitmagla
kifayotlonmoyib, dil vasitasilo alict davranisint da yonlondiron miithiim rol oynayir.
Metafora, tokrir, rogomlor vo ya cagirislar kimi {slubi wvasitolor reklamlarin
emosional vo kognitiv tesirini giiclondirir. Effektiv reklam matnlori qisa, aydin va
hodof auditoriyaya uygun qurulur ki, bu da onlar1 yadda galan vo inandirici edir.
Yerli vo beynoalxalq niimunslorin tohlili dil se¢ciminin madeni va sosial kontekstlo
neco uzlasdigini gostorir. Bundan olavo, reklam dilinin psixoloji tosiri gorarverma
prosesing vo emosional cavablara tosir gostorarok istehlakgilarin horokoto kegmosino
tokan verir. Umumiyyatls, arasdirmada reklamda iislubi elementlorin basa diisiilmosi
vo totbigi ugurlu lnsiyyat vo marketing iiclin vacib hesab olunur. Golocok
arasdirmalar bu dinamikalar1 daha dorindon Oyronorok reklam strategiyalarin
tokmillogdirmoays xidmaot edo bilor.

FATULLAYEVA SEVDA ASGER
RANA ALIYEVA

STYLISTIC ASPECTS IN ADVERTISING TEXTS: ANALYSIS OF
TEXTS AND THEIR IMPACT
SUMMARY

The study explores the stylistic aspects of advertising texts and their impact on
audiences. Advertising plays a crucial role in modern society by not only promoting
products and services but also influencing consumer behavior through language.
Stylistic devices such as metaphors, repetition, rhetorical questions, and calls to
action enhance the emotional and cognitive effect of advertisements. Effective
advertising texts are concise, clear, and tailored to their target audience, making them
memorable and persuasive. The analysis of local and international advertising
examples shows how language choices align with cultural and social contexts.
Moreover, the psychological influence of advertising language affects decision-
making and emotional responses, encouraging consumers to act. Overall, the
research highlights that understanding and applying stylistic elements in advertising
is essential for successful communication and marketing. Future studies can further
explore these dynamics to improve advertising strategies.
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®aryiaesa CeBaa Ackep Ibi3bl
Pana AnueBa
CTUWJINCTUYECKHUE OCOBEHHOCTH PEKJIAMHOM PEYMN:
AHAJIMTUKA TEKCTOB U UX BJIMAHUA
PE3IOME

HccnenoBanue paccMaTpuBaeT CTUIMCTUYECKUE ACTIEKTHl PEKIIAMHBIX TEKCTOB U
UX BIMSHUE HA ayJIUTOpHUIO. PexilaMa urpaer BaXXHYK pOJb B COBPEMEHHOM
o0miecTBe, HE TOJIBKO NPOJBUIas TOBapbl M YCIYr'M, HO M BIUsSS Ha IOBEAEHUE
norpeduteneii depe3 s3bIK. CTUIMCTHYECKHE CPEICTBA, TakWe Kak MeTadopsl,
IIOBTOPEHMS, PUTOPUYECKHE BOMNPOCHI M MPU3BIBBI K JEHCTBUIO, YCHIMBAIOT
OMOIMOHANBHBIM ¥ KOTHUTHBHBIA 3¢ ¢dekT pexinambl. D(p(HEeKTUBHBIC pEKIaMHBIC
TEKCTbl KpaTKH, SICHbl M aJallTUPOBAHbl K IIEJIEBOM ayJUTOPUH, YTO JENIAET UX
3aIOMHHAIONIAMHUACA ¥ YOCIUTEIbHBIMH. AHAIN3 MECTHBIX W MEXKIYHApOIHBIX
OPUMEPOB pEKJIaMbl TIOKa3bIBA€T, KaK SA3BIKOBbIE BBIOOPHI COOTBETCTBYIOT
KYJIbTYPHBIM M COLMAJIbHBIM KOHTEKCTaM. Kpome TOro, ncuxosjaornyeckoe BIUSHUE
A3bIKa PEKJIaMbl BO3JEHCTBYET HA IPUHATHE PEILIEHUN U 3MOLMOHAIBHBIE PEAKLUH,
CTUMYJIHMpYs noTpedureneil k aeicteuio. B menom, ucciaenoBaHue noI4epKUBAeT,
YTO MOHUMAHUE U IPUMEHEHUE CTUIMCTUYECKUX JIEMEHTOB B peKjiaMe He00X0AuMO
JUIl YCHEIIHOM KOMMYHMKAllMM M MAapKEeTHHIa. bynymue ucciaenoBaHUs MOTYT

YIIIyOUTh U3YYEHHE ATUX MPOLIECCOB AJIS YIYULICHHs PEKJIaMHBIX CTPATErHil.

Rayci: F.f.d., dosent Somoadova irado Amin quz1
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