Azorbaycan Milli Elmlor Akademiyast M. Fiizuli adina Slyazmalar Institutu, ISSN 2224-9257
Filologiya masalalari Ne 6, 2025
Sah. 86-92

https://doi.org/10.62837/2025.6.86
LEYLA CUMAYEVA
Azorbaycan Memarlq va insaat Universiteti
leyla.jumayeva@azmiu.edu.az
ORCID: 0000-0002-3363-913X

SOSIAL SOBOKO DiSKURSUNDA iQLIM DOYISIKLIYI
MESAJLARININ KONSEPTUAL BIRLOSMOSI: KOQNITiV BLENDING
PERSPEKTIiVi VO PRAKTIK TOTBIQLOR

Xiilasa

Bu moqals iqlim doyisikliyi ilo bagli sosial soboks kampaniyalarinda yaranan
monalarin  koqnitiv mexanizmlorini aragdirir. Todqiqatda metafor, corg¢ivo va
konseptual birlosmo (blending) kimi wvasitolorin onlayn auditoriyan1 harokoto
gotirmokdo neca rol oynadigi gostorilir. Twitter, Instagram vo TikTok-dan seg¢ilmis
240 paylasim iizorinds aparilan goboko-tematik vo diskurs-kociirma (interdiscursive
blending) tohlili noticosinds askarlanir ki, “planet = ev”, “Gretanin sossiz nosli =
golocoyin sosi” kimi inteqrativ skemalar hom emosional sarsidici, hom do faktlara
sOykonon arqumentlori bir araya gatirir. Maqals, media savadliligi, ekoloji savadliliq
vo davranig doyisikliklorini hodafloyon tolim proqramlart {igiin praktiki tovsiyolor
irali siiriir: a) “mikro-metafor xoritolori” ils vizual kontentin dizayni, b) “story-blend”
texnikast vasitosilo gonclorin kampaniya istehsali, c¢) dil-madoni uyum iigiin
lokallasdirilmis gargivalorin se¢imi.

Acar sozlar: konseptual birlogsmo, iqlim, sosial media metaforlari, diskurs-
koglirma, ekoloji savadliliq

1. Giris

Iglim doyisikliyi XXI osrin on kritik vo global problemlorindon biri kimi
comiyyatlarin siyasi, iqtisadi vo madoni glindomini formalasdirir. Lakin bu miirokkob
va goxsaxoali masalo ilo bagli ictimai royin formalasmasi artiq yalniz hokumatlorin vo
elm adamlarinin verdiyi mesajlara asaslanmir. Rogomsal texnologiyalarin vo sosial
sobakalorin yayilmasi naticasindo iglimle bagli kommunikasiya formalar1 radikal
sokildo doyismisdir. Ononovi mediada yayimlanan quru statistik molumatlar vo uzun
elmi hesabatlar artiq yerini daha vizual, emosional vo interaktiv mozmunlara verir.
Bu yeni soraitdo iglim mesajlar1 milyonlarla istifadoc¢iys bir ne¢o saniys orzindo
catdirila bilir vo maozmunun qavranma doracesi, paylagim siirati vo tosir giicli ciddi
sokildo artmis olur.

Sosial media platformalar1 — xiisusilo TikTok, Instagram va Twitter — sadaco
molumat 6tiiron vasitolor deyil, hom do monalarin vo simvolik ¢ar¢ivalorin yenidon
quruldugu mokanlara g¢evrilmisdir. Bu platformalarda iqlim doyisikliyi ilo bagh
mesajlar ¢ox vaxt geyri-ononovi Usullarla toqdim olunur: memlar, animasiyalar,
musiqili montajlar vo moshur pop-modoniyyst obrazlar1 vasitssilo. Bas bu ciir
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togdimatlar niys bu qodor effektiv olur? Cavab sliurun derinliklorinde formalagan
konseptual konstruksiyalarda — yoni insan beyninds yaranan assosiasiyalarda,
metaforlarda vo monaca zongin strukturlarda gizlidir.

Mohz bu mogamda konseptual blending (konseptual birlosma) nozoriyyosi
bizo iqlim kommunikasiya modellorini daha dorindon anlamaq imkani verir.
Fauconnier vo Turner (2002) torafindon irali siiriilmiis bu noazoriyys gostorir ki,
insanlar miixtolif monbolordon — elmi faktlardan, soxsi tocriibalordon, pop-
madoniyyat elementlorindon vo arxetiplordon — golon moalumatlar1 birlosdirarok yeni,
coxqatli vo intuitiv monalar yaradirlar. Bu birlosmo prosesi yalniz siiurlu analizlo
deyil, hom do avtomatik olaraq aglin arxa planinda bas verir. Masalon, “planet = ev”
metaforu bir torofdon elmi asaslara sdykonir (yerin yasanacaq bir ekosistem oldugu),
digor torafdon iso emosional bagliliq va soxsi masuliyyet hissini oyadir.

Bu moqalonin mogsadi iglim doyisikliyi ilo bagl sosial soboko paylasimlarinda
bu ciir konseptual birlosmalorin neco yarandiini vo hansi diskurs strategiyalari ilo
auditoriyaya tosir etdiyini arasdirmaqdir. Bu mogsadlo hom keyfiyyoat, hom do
komiyyst metodlarina asaslanan analiz aparilmis, miixtslif platformalardan seg¢ilmis
paylagimlar tizorindo metaforlar, ¢orgivalor vo diskurs-kogiirmalor tohlil olunmusdur.
Todqiqat gostorir ki, sado vizual vo emosional mesajlar arxasinda cox zaman
miirokkob koqnitiv mexanizmlor dayanir vo bu mexanizmlorin basa diislilmosi
effektiv kommunikasiya {i¢iin agar rolunu oynayir.

Beloalikla, bu moaqals sadaca “iqlim doyisikliyi hagqinda na deyilir?” sualini deyil,
“bu mesajlar agil vo siiurda neco formalasir?” sualin1 da cavablandirmagi qarsisina
mogsad qoyur. Magalonin praktik ohomiyyati iso ondan ibarotdir ki, oldo olunan
noticolor miiollimlor, media miitoxassislori, QHT-lor vo eko-aktivistlor {iciin daha
effektiv vo madoni konteksto uygun mesaj strategiyalarinin hazirlanmasina yardime1
ola bilor.

2.2. Ekoloji Diskursun Simvolik Strukturlagsmasi

Iglim doyisikliyi ilo bagl sosial mediada qurulan diskurslar gox zaman simvolik
corcivoloro oasaslanir. Bu c¢orgivolor vasitosilo miirokkob elmi maosoalolor daha
anlasilan, duygusal vo vizual olaraq taninan formaya salinir. Todqiqat zamani
asagidaki metaforik ¢orgivolor on ¢ox rast golinonlor kimi miioyyon olunmusdur:

Planet = Ev

Bu ¢orgivo ekoloji mosuliyyat hissini soxsi mokana baglayaraq “Evin yanirsa,
susma!” vo ya “Evimizi xilas et” kimi c¢agirislarla toqdim olunur. Bu, auditoriyada
mosuliyyat hissi yaratmaqla yanasi, planetin qorunmasini soxsi borc kimi toqdim
edir.

Yer = Canli Orqanizm

“Yer nofos ala bilmir”, “Yer planetin qizdirmas1 var” kimi ifadslor tibbi
metaforika vasitosilo emosional empatiya dogurur. Insan bodoni ilo Yer kiirosi
arasinda paralel yaradaraq tocili tadbir ¢agirislarini legitimlogdirir.
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Gonclik = Umid

“Sassiz nosil golocayin sosidir” vo ya “Gonclor planet liclin ayaqdadir” tipli
corgivolordo gonclor hom doyisimin simvolu, hom do passiv qurbandan aktiv
subyekto kecid kimi toqdim olunur. Bu c¢orgivo gonc auditoriyanin aktivliyini
artirmaq moqsadi dastyir.

Bu corgivalor tokco dil vasitasilo deyil, vizual simvollar (yanan ev, nofos alan
planet) vo auditoriya ilo rezonansa giron musiqi fonu ilo do destoklonir. Bu iso
coxgatli monalandirmani miimkiin edir vo mesajin qavranmasin giiclondirir.

2.3. Sosial Media Dinamikasi

Sosial media diskurslar1 snenovi media ilo miiqayisads daha interaktiv, stiratli vo
istifadoci-yonliidiir. Burada monaformalasdirma prosesi yalniz motn vasitasilo deyil,
miixtolif multimodal {insiyyat vasitolori — sokil, video, emoji, musiqi, animasiya,
montaj, mem — vasitasilo bas verir. Bu multimodal yanasma konseptual birlosmonin
vizual va emosional effektivliyini artirir.

1. Multimodalliq

TikTok vo Instagram kimi platformalar sadoco malumat 6tiirmak yox, hisslori vo
simvolizmi ¢atdirmaq tiglin genis imkanlar yaradir. Masalon, “planet yanir” mesaji
qurmizt rangli alov emojilori, dramatik musiqi vo siiratli video kadrlarla toqdim
olundugda mesaj ¢ox daha tosirli gobul olunur. Bu iso “visual blending” prosesini
aktivlosdirir.

2. Pop-Madoaniyyat vo Memlosma

Sosial sobokalordo pop-madoniyyat kodlar1 tez-tez elmi vo sosial movzularla
qarigdirilir. Mosolon, Marvel gohromanlari, animasiya personajlart vo moshur
musiqilor iqlim mdvzusuna “yumsaldilmis” vo “rogabeato dayaniqli” mozmun qatir.
Bu, gonc auditoriyanin mesaji qobul etma vo paylasma ehtimalini artirir.

3. Algoritmik Rezonans va Viral Effekt

Platformalarin alqoritmlori miioyyan tip kontenti (trend videolar, soslor, filtrlor)
irali ¢okir. Bu iso mozmunun qurulusuna tosir edir vo algoritmik framing adlanan
yeni bir konseptual c¢or¢ivo yaradir. Mozmun yaradicilari bu qaydalara
uygunlagsmagqla blending effektini giiclondirir vo viral tasirs nail olur.

4. Diskurslararas1 Blending

Bozon “ciddi elmi molumatlar” ilo “satirik vo ya emosional memlor” eyni
paylasimda birlosdirilir. Bu interdiscursive blending — maosalon, NASA-nin
buzlaglarin orimasi ilo bagl statistik qrafiki ilo bir superqohromanin fotosunun
yanast verilmosi — hom molumati, hom do emosiyani birlosdirorok daha genis
auditoriyan1 shats edir.
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3. Metodologiya

Addim fcra Detali Niimuno
240 paylasim (2024-2025), . .
Korpus se¢imi #ClimateAction, #GreenBaku va s. TiKTok, Twitter,
. . Instagram
ctiketlorindon
Metafor novlori, emosional ton, MAXQDA )
Kodlasdirma . o programinda tematik
paylagimin vizual stili analiz
Blending tohlili Her' payl‘aslm. ligiin monboa-hadof "Q.?hrsrr,l’an = Son
xaritolari ¢okildi Oziinsan
- . || 8 gonclo yari-strukturlagdirilmig “Sizo gora hans1 mesaj
Sorgu marhalosi miisahibo daha inandirici idi?”

4. Tahlil vo Tapintilar

4.1 Metaforlarin Paylanmasi

on c¢ox istifado  edilon  metafor: Planet = Ev  (46%)
Bundan sonra golonlor: Yer = Canli Orqanizm (21%), Ganclik = Umid (14%), Buz
= Goz Yas1 (10%), Qohramanlhq = Ekofaalliq (9%).

Bu metaforlar arasinda “ev yanir” vizuali ilo miisayiat olunan paylasimlar daha
cox reaksiyaya sabob olmusdur (1.8 dofs daha ¢cox bayanmo).

4.2 Platforma Farqlori

Platforma Orta Bayonma Orta Paylasim
TikTok 780 410
Instagram 550 330
Twitter 320 210

TikTok-un stiinlityli onun vizual vo hekays osasli formatindan qaynaqglanir. Bu
da blending prosesinin vizual effektlorlo daha effektiv sokildo togdim olunmasina
imkan verir.

4.3 Lokallasdirma

Lokal metaforlarin sosial soboko diskursundaki rolu xiisusilo milli kimlik vo
modoni yaddasla bagli auditoriyalara tosir baximindan miihiim ohomiyyat dasiyir.
Maosolon, “Xazor balaca gdlmagaya doniir” vo “Xozorin gozii yaslidir” kimi ifadslor
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Azorbaycan kontekstindo hom cografi reallig1 oks etdirir, hom do emosional rezonans
dogurur. Bu metaforlar yalniz dil vasitosilo deyil, hom do vizual formatlarda togdim
olunur: Xozar donizinin su saviyyasinin azalmasini gostoran videolar, iist-iisto diison
simvolik goriintiilor (qurumus sahil xotti, g6z yas1 metaforasina uygun golon
animasiyalar) bu corcivoni giiclondirir. Lokal metaforlar vasitosilo yaradilan bu
emosional tosir, auditoriyanin masolo ilo fordi soviyyado olago qurmasina imkan
yaradir vo davranis doyisikliyino stimul verir. Eyni zamanda, bu tip lokallagdirilmig
carcivolor milli media kampaniyalarinin ugurunu artirmaq ti¢lin miihiim strateji alot
kimi istifads edils bilor.

4.4 ikigat Diskurs-Ko¢iirmo

Diskurs-kogiirmo (interdiscursive blending) — yoni forgli islub, janr va
movzulardan olan elementlorin eyni kommunikativ matndo birlosdirilmasi — iglim
masalalorinin  sosial mediada toqdimatinda onomli rol oynayir. Trend TikTok
kliplarindo miisahide olunan bir niimunads Marvel gohromanlarinin vizual obrazlari
NASA-nin buzlaqlarin srimesine dair statistik qrafiklori ilo montaj edilir. Bu qarisiq
mesajlar hom emosional, hom do molumat osaslidir. Sorgu naticolorine gore, bu tip
“ciddi+oyloncoli” togdimat torzi gonc auditoriya iicin “on motivasiyaedici” vo
“yadda qalan” format kimi qiymetlondirilmisdir. Belo bir texnika auditoriyanin
diqgoatini ¢okmoklo yanagi, movzuya garst maragi artirir vo mesajin paylasilma
ehtimalin1 yiiksoldir. Bu strategiya xiisusilo sosial media alqoritmlorinin vizual vo
dinamik mozmunlara tstiinliik verdiyi miihitdo daha effektiv olur.

4.5 Ziddiyyatli Birlosmalar

Konseptual blendingin ugurlu olmasi {i¢iin manba sahalori arasinda uygunluq vo
balans vacibdir. “OK Climate Boomer” kimi ironik memloarlo ciddi xabar bagliglar
bir araya gotirildikds, bazon diskursun daxili tutarliligi pozulur. Bu ciir uygunsuzluq
auditoriyada ¢asqinliq vo mesajin etibarsizlifina sobob ola bilor. Toadqiqatda
miisahido olunub ki, bels ziddiyyatli birlogsmalar auditoriyanin reaksiyasini azaldir vo
paylasimin viral potensialin1 zoifladir. Buna goro do blending prosesinds saholorin
kontekstual vo emosional uygunlugu xiisusi digqot tolob edir. Masaj veran soxslor —
istor jurnalist, istor foal, istorso do miisllim — forqli diskurs saholorini birlogdirarkon
bu harmoniyan1 qorumaga calismalidir. ©ks halda, kommunikasiya strategiyasi
zoifloya vo hatta oks reaksiya dogura biler.

5. Miizakira: Tahsil vo Kommunikasiya iiciin Tovsiyalor

Strategiya [Tatbiq Sahosi

‘Mikro-metafor xoritolori HMekteb va yay moktablorinda vizual osasli mona tohlili

‘Lokal metafor banki1 HKampaniyalarm milli simvollarla uygunlasdiriimasi

|
|
‘Story-blend seminarlari HUniversitet Klublarinda ekoloji narrativlorin istehsali ‘
|
|

‘TikTok remix layiholori HTalabelar ticiin multimedial blending yarigmalari

90



Azorbaycan Milli Elmlor Akademiyast M. Fiizuli adina Slyazmalar Institutu, ISSN 2224-9257
Filologiya masalalari Ne 6, 2025
Sah. 86-92

Bu yanagmalar rogomsal savadliliq, votondas istirak¢iligt vo media analizi
bacariqlarini inkisaf etdirmoys imkan verir.

6. Naticod

Aparilan tadqiqat naticasinds aydin oldu ki, iqlim doyisikliyi ilo bagli onlayn
diskursun tosiri yalniz toqdim olunan moalumatin mozmunundan deyil, bu molumatin
insan sliurunda neco konseptuallasdirildigindan — yoni hansi metaforik ¢orgivalorlo
togdim edildiyindon vo hansi1 konseptual birlosmo mexanizmlori vasitosilo
islonildiyindon — asilidir. Sosial sobake paylasimlarinda istifads olunan “planet =
ev”, “yer = orqanizm” va “gonclik = imid” kimi metaforlar sadaco tosvir xarakterli
ifadolor deyil, eyni zamanda auditoriyanin movzu ilo emosional bag qurmasini vo
mosuliyyat hissi formalagdirmasini tomin edon koqnitiv strukturlardir.

Konseptual birlogsmo modellori bu metaforlarin neco yarandigini vo neco qobul
edildiyini izah etmok baximindan effektiv analitik ¢orcive toqdim edir. Xiisusila, bir
¢ox paylasimda miisahido olunan “ikiqat diskurs-kd¢lirmo” texnikasi (masslon, pop-
modaniyyat elementlori ilo elmi molumatlarin birlosdirilmasi) hom vizual cohstdon
colbedici, hom do idrak baximindan motivasiyaedici olur. Bu iso gostorir ki, effektiv
kommunikasiya ii¢lin yalniz dogru molumat deyil, hom do bu malumatin togdimat
formasi osasdir.

Tadqiqat naticalori praktik baximdan da faydali yonlora malikdir. Miisllimlor bu
modeldon dors resurslarinin  hazirlanmasinda istifado edo bilor; qeyri-hokumot
toskilatlart (QHT-lor) bu yanasma ilo lokal auditoriyaya uygun kampaniyalar dizayn
edo bilorlor; kommunikasiya miitoxassislori i1so davramis doyisikliyi yaratmaq
mogsadilo yiiksok tosir gliciine malik metaforik ¢orgivolori vo konseptual sintezi
strategiya olaraq totbiq edo bilorlor.

Natico etibarilo, bu arasdirma gostorir ki, iqlim dayisikliyi mévzusunda raqomsal
kommunikasiya strategiyalar1 yalmiz faktlarin ¢atdirilmasi ilo deyil, auditoriyanin
diisiinco strukturuna vo emosional qavrayisina toxunan konseptual metodlarla daha
effektiv vo dayanigli naticolor vers bilor. Bu yanagsma, hom kommunikasiya elminin
nozori inkisafi, hom do comiyystin ekoloji savadliliq soviyyesinin artirilmasi
baximindan miithiim perspektivlor agir.
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Leyla Jumayeva
Conceptual Blending of Climate Change Messages in Social Media Discourse: A
Cognitive Blending Perspective and Practical Applications
Abstract
This article explores the cognitive mechanisms underlying the meanings
generated in social media campaigns about climate change. The study demonstrates
how metaphors, frames, and conceptual blending operate in mobilizing online
audiences. Based on the analysis of 240 selected posts from Twitter, Instagram, and
TikTok, network-thematic and interdiscursive blending approaches reveal that
integrative schemas such as “planet = home” and “Greta’s silent generation = the
voice of the future” bring together both emotionally striking and fact-based
arguments. The article proposes practical recommendations for media literacy,
ecological literacy, and behavior change—oriented training programs:
a) designing visual content through “micro-metaphor maps,”
b) engaging youth in campaign production via the “story-blend” technique,
c) selecting localized frames to ensure language—cultural alignment.
Keywords: conceptual blending, climate, social media metaphors,
interdiscursive blending, ecological literacy
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