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Son dovrlords global diinya yetori godor informasiya ilo zongindir vo comiyyati
informasiya ilo tomin edon osas vasito mediadir. Media dilsiinasligi miixtslif media
motnlorinin arasdirilmasina hosr olunmus yeni bir istigamot kimi formalasib.
Onanavi media — ¢ap, radio, televiziya vo kompiiter informasiya texnologiyalarinin
inkigafi stirotlo bas verir. Televiziya kanallarinin, radio stansiyalarinin vo onlayn
monbolorin artmast ilo qlobal informasiya mokami formalasir ki, bu da dilin
foaliyyatini xiisusi bir saha olaraq qiymatlondirir.

XX osrin sonlarma dogru media dilsiinasligi miistoqil bir elmi saho kimi
taninmaga baglamisdir. Bu saho kiitlovi kommunikasiya dilinin dyronilmasi ilo
baglidir. Media motnlori yalniz s6z soviyyssindo deyil, hom do miixtalif isaralor
vasitasilo 0zlinli ifads edir. Kiitlovi media diskursu dilin dinamikliyini niimayis
etdirir vo miixtolif sosial doyisiklikloro bagli olaraq neologizmlorin yaranmasina
sobab olur. Qozet dili comiyyatin nitq inkisafinin gostaricisi kimi ¢ixis edir vo sosial
doyisikliklori oks etdirir.

Forqli formatlarda media istifadosi genis auditoriyaya catmaq tiglin dil vo
neologizmlorin  rolunu artirir.  Neologizmlor innovasiya vo milasirlogmo
funksiyalarini yerino yetirir, diqqet calb edir vo sosial sorh rolunu oynayir. Onlarin
istifadasi dilin tokamiiliinii nlimayis etdirir vo comiyyatin doyarlorini oks etdirir.
Qazet diskursu miioyyon tarixi dovriin spesifik xiisusiyyatlorini toqdim edir va dilin
miasir toloblors uygun inkisafin1 gostorir.

Agar sozlar: media dilsiinaslhigi, media matnlori, neologizm, ingilis dili, gozet
uslubu, 21-ci asr

21-ci osrdo yasadigimiz qlobal diinya yiiksok doracode informasiya ilo
xarakterizo olunur. Media dilslinashiginin yeni sistematik yanasma kimi osas aspekti
media moatnlorinin bu giiniin on genis yayilmis dil varligi formalarindan biri
oldugudur. ©nonovi media: ¢ap, radio, televiziya siirotlo inkisaf edir, yeni kompiiter
informasiya texnologiyalarinin meydana c¢ixmasi, qloballasma da bu prosesdo
miihiim rol oynayir. Ustalik, televiziya kanallarinin, radio stansiyalarinin, ¢ap edilmis
nasrlarin onlayn versiyalarinin saymin dinamik artimi vo onlayn nasrlorin meydana
golmosi ilo global informasiya sahasi yaranmisdir ki, miiasir todqiqatgilar bunu dilin
foaliyyot gostordiyi xiisusi vo spesifik bir saho kimi qiymotlondirirlor. 20-ci osrin
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sonuna qader media dilslinasligi, media dilinin tadqiqi sahasinds yeni miistoqil bir
istigamot kimi Ozilinii etibarli sokildo sorgilodi. Yeni elmin movzusu kiitlovi
kommunikasiya dilinin, kiitlovi medianin dilinin dyronilmasi oldu. Mohz bu yeni
dilsiinasliq sahosi, miiasir soviyyodo pesakar miitoxossislorin yetisdirilmosini
miimkiin edir. 9gor ononavi dilsiinasliq tiglin osas anlayis sozlii motn, biitdvlik vo
olagolilik idiso, media motnindo yalniz s6z soviyyesi deyil, hom do digor biitiin
isaralor do istifads olunur. Beloaliklos, kiitlovi media diskursu sozlii va ekstralinqvistik
komponentlori bir biitliin halinda birlogdirir [4, s. 2142].

XXI osr ingilisdilli media matnlorinds neologizmlorin funksional vo {islubi
analizi miiasir dil¢ilik vo kommunikasiya sahasinds shomiyyatli bir mévzudur. Forqli
modoniyyatlor vo ideologiyalar arasinda bas veran qarsiligl tosirlor naticosindo dil
dinamik bir forma alir vo bu dinamiklik yeni terminlor, ifadslor vo s6z
birlogmolorinin yaranmasima sobab olur. Neologizmlor, yalniz leksik miihitin
inkisafinda deyil, eyni zamanda miiasir comiyyatin sosial, iqtisadi vo madoni
dayisikliklorini oks etdirmok baximindan da miihiim rol oynayir.

Qozetin dili dilgilik todgigatlar iiclin maraqlidir, ¢iinki kiitlovi informasiya
vasitolori miasir comiyyotin ayrilmaz bir hissosidir vo spesifik xiisusiyyatlora
malikdir. Qazet diskursu miisyyon tarixi dovrde reallasan vo bu dovrii formalasdiran
vo miloyyan edon, habels insan faaliyyatinin miixtolif saholorini oks etdiron miixtalif
leksik vo semantik vasitolorlo toqdim edilon media diskursunun bir névii kimi
miioyyon olunur.

Diinya dillori arasinda yeni sozlorin yaradilmasi prosesindon sonra bu sozlor
basqa dillora kecir vo hamin dillarin xiisusiyyatlorini qobul edir. Bazan biitov ifadolor
dilin s6z fonduna qobul olur vo doyisikliye ugramir. Masalon, bazi dillor yeni s6zlori
vo deyimlori asanligla gobul edir. Lakin bazi dilgilorin fikrinco, neologizmlorin basqa
dillorin leksikonuna asanliqla daxil olmasi dil qurulusunun safligia tohliike kimi
gorliniir. Bunun ovozino, yeni sozlor vo ifadolor gotiirorkon bu dillor daxili
morfofonemik vo sdzdiizoltmo mexanizmlorindon istifado edorak neologizmleri dilo
uygunlasdirmaga calisirlar [3, s. 58].

Media motni insanlart melumatlandirmaq, maariflondirmek vo balke do
yonlandirmak mogqsadini giidiir. Buna gora da, xabarlor, blog yazilari, sosial media
paylasmalar1 vo digor media formatlarinda neologizmlor genis sokildo istifado
olunur. Bu yeni sozlor, media vasitosilo innovativ fikirlorin, trendlorin vo hadisolorin
auditoriyaya catdirilmasinda oshomiyyatli bir rol oynayir. Lakin dil olmadan media
comiyyoto tosir edo bilmoz vo molumati miifossol sokildo ¢atdira bilmoz.
Umumiyyatla, dil vo neologizmlor media motnlorinds miihiim rol oynayir, mesajlarin
catdirilmasina, basa diisiilmosino tosir gostorir. Neologizmlorin osas xarakteristik
xlisusiyyatlori bunlardir:
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einnovasiya vo miiasirlosma: Neologizmlor comiyyatin, texnologiyanin vo
sosial soraitin doyismosi naticosindo yaranir. Yeni trendlori vo fikirlori ifads etdiyi
ticiin media dili dinamik olur vo yeni anlamlar qazandirir.

e Diqqati calb etmok: Neologizmlor adoton calbedici vo yadda qalan olur. Bu
sobobdon reklam vo media kampaniyalarinda auditoriyanin diggetini ¢okmok iigiin
effektiv bir vasitadir.

e Moadoani identiklik vo trendlar: Neologizmlor spesifik demoqrafik qruplara
(masalon, gonc moadoniyyating) aidiyyet hissi yarada bilor. Ayrica, miioyyon sosial
harokatlarin va ya trendlorin simvolu kimi ¢ixi1s edir.

eSosial sorh: Media yeni sozlori toqdim etmokls, sosial doyisikliklor vo
istiqgamatlori oks etdira bilor. Masalon, texnologiya, ekoloji moasuliyyat vo ya sosial
odalot ilo bagl terminlorin istifadosi ictimai diskursdaki doyisikliklori niimayis
etdirir.

¢ Dilin tokamiilii: Neologizmlarin istifadssi dilin zamanla necs inkisaf etdiyini
niimayis etdirir. Media yeni terminlari populyarlagdiraraq, dilin tokamiiliinde mithiim
rol oynayir.

Media moatnlorinds istifado olunan neologizmlor meydana golmasi koronavirus
epidemiyas1 zamani daha da artdi1 vo biitiin diinyada yayildi. COVID-19-un meydana
golmasi diinya miqyasinda insanlara vo onlarin {insiyyetine ciddi gokildo tosir etdi.
Pandemiya tokca sohiyyoys deyil, qlobal tohsil sistemina, iqtisadiyyata vo on asasi
dilo do boyiik tosir gostordi. Epidemiyanin tosiriylo yeni yaradilan sozlor vo
neologizmlor nozaragarpacaq doracads artmisdir vo bu terminlor oksor dillordo genis
sokilds yayillmaga basladi [2, s. 286-290].

Son iki ildo COVID-19 kontekstindo 200-don ¢ox yeni soz vo ifads yaradilib.
Bir cox tadqigat moqalssi onlarin yaranmast vo tosiri, izaht vo torclimosino hasr
olunmusdur. Hazirda Koronavirusdan ilhamlanan neologizmlorin post-pandemiya
dovriindon sonra no godor miiddat orzindo istifads edilacayini prognozlasdirmaq
miimkiin deyil. Bu tadqiqat pandemiya ilo slagali yeni sozloro xiisusi diqqet yetirmir,
baxmayaraq ki, ingilis korpusunda bir ne¢o niimuna mévcuddur [5, s. 189-190]:

1. Super-spreader “an event/ location where a significant number of people
contract the same contagious disease” (miioyyon sayda insanin eyni yoluxucu
xostaliya yoluxdugu hadiso/mokandir).

2. Vaccine passport “a physical or digital document providing proof of
vaccination against one or more infectious diseases (such as COVID-19)” (bir vo ya
bir ne¢o infeksion xastolik (masolon, COVID-19) qarsisinda vaksinasiya siibutunu
togqdim edon fiziki vo ya rogomsal sonad).

3. Zoom “to use Zoom video conferencing platform for work, school, and
social gatherings” (is, moktab vo sosial yigincaqglar {i¢iin Zoom video konfrans
platformasindan istifads etmak).
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4. WFH (Work From Home) “An abbreviation used to describe remote work
arrangements that became more prevalent during the pandemic” (pandemiya
dovriindo daha da yayilan uzaqdan islomo diizonini tosvir etmok tigiin istifado olunan
qisaltma).

5. Remote learning “the shift from in-person education to online learning for
schools and universities” (moktoblor vo universitetlor {i¢lin oyani tohsildon onlayn
Oyronmaoys kegid).

Pandemiya, “sosial uzaglagsma” (social distancing), “icma daxilindo yayilma”
(community spread), “karantin xotti” (cordon sanitaire), “hava-damci yolu ilo
yoluxma” (droplet transmission), “infeksiyanin yayilma siirotini azaltmaq”
(flattening the curve), “COVID-19-un dalgalar1” (tsunamis of COVID-19 cases), “ilk
dofs miioyyan edilon vo siirotlo artan infeksiyalar” (emerging disease), “birnaforlik
kamera” (solitary confinement), “heyvan-insan interfeysi” (animal-human interface),
“inkubasiya miiddoti” (incubation period), “epidemiyani nozarst altinda saxlamaq”
(contain the outbreak) vo “virusun otiiriilmasi” (viral shedding) kimi yeni terminlorin
genis sokilde yayilmasi ils naticalondi. Bu neologizmlor publisistik vo elmi iislubda
daha genis yayilmigdir.

Koronavirus epidemiyast dovriinds ingilis dilinde yaranan neologizmlor CNN
televiziya proqramlarinda 6z oksini tapmisdir. Bu proqramlarda toplam 286 yeni s6z
meydana golmisdir. Bozi niimunalor bunlardir: globosity (qlobus va obezite), vodcast
(video va yayim), blogosphere (bloq va atmosfer), chatiquette (¢at vo etiket), wedsite
(toy vo sayt), loxit (kilidloma va ¢ixig), covidpreneur (Koronavirus xostoliyi vo
sahibkar), covidiot (Covid19 va axmaq), Cybrarian (kiber vo kitabxanagi), gootube
(Google va YouTube) vo quarantini (karantin vo martini). Qeyd etmok lazimdir ki,
bu sozlorin bazilori artiq ingilis dilindo daimi yerlogmis olsa da, epidemiyanin tosiri
ilo yeni monalar qazanmislar vo bu sababdon neologizm kimi qobul edilirlor [1, s.
374-378].

IKT vo sosial media neologizmlori son ddvrlordo daha aktualdir. Bunlara
niimuna olaraq, “screenshot”, “hashtag”, “selfie”, “Snapchat”, “share” vo s. kimi
neologizmlori gdstormok olar. Bu neologizmlor assimilyasiya olaraq bir ¢ox dillore
kegmisdir [5, s. 190].

Bozi s6zlor, mosolon, "climate action" (iqlim horakati), "global heating" (qlobal
1sinma), "extinction" (nasli kosilma) kimi ifadslor artiq bazi dilgilor torafindon leksik
yenilik sayilmir. Otraf miihit problemlorino hosr olunmus media moatnlorinds "flight
shame" (siyahatinin iqlima zaror veron naticalarini bilon, lakin yena ds hava yolu ils
soyahat edonlorin hisslori) vo "plogging" (gozerken vo ya qacarken zibil toplama
foaliyyoti) kimi yeni birlosmolor diqget c¢okir. Bu iki s6z isve¢ dilindon
gotliriilmiisdiir. "Plogging" neologizmi 2018-ci ilde Collins liigatinin siyahisina alave
edilib vo Macmillan liigati torafindon BUZZWORD kimi taninib. 2019-cu ildas iso
"Flight shame" Oksford Liigstinin siyahisina daxil edilib. Hom "flight shame", hom
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do "plogging" birlosmolor soklindo optimal sokildo yaradilmigdir; lakin bu leksik
yeniliklorin ideoloji konsepsiyasi Britaniya media matnlorindo genis yayilmamisdir,
yalniz "flight shame" anlayis1 amerikali jurnalistlorin digqotini calb etmisdir. Bu, o
demokdir ki, bir ¢cox yeni sozlorin istifadosi tezliyi azdir, ¢iinki onlar dils yeni daxil
olunublar. Bundan olavo, xarici monsoali sozlor, Atlantik okeaninin hor iki torofindo
ingilis dilino eyni doracods daxil olmur.

Umumilikdo desok, yeni sbzlors olan maragin artmasi liigotcilorin onlarmn
meydana ¢ixmasindan on azi 3-4 il sonra bag verir. Eyni tendensiya keyfiyyotli
gozetlordo yeni sozlorin istifadosi ilo bagli da miisahido olunur. Masalon, "Brexit"
neologizmi ilk dofs 2012-ci ilde ortaya ¢ixdi, 2016-c1 ilin Collins Sozii se¢ildi vo
Macmillan Liigoti torafindon bu il BUZZWORD olaraq qeyd olundu. Indiys qodar
onun populyarligi Britaniya vo Amerika qozetlorindo eyni dorocods yiiksokdir.
Bundan olavo, "Brexidity", "Brexiteer", "Brextremist" vo "Brexodus" kimi téromo
s0z formalar1 da meydana ¢ixmaga baslamisdir vo bu terminlor britaniyali jurnalistlor
arasinda olduqca populyardir. Amerika qozetlorindo "Brexit" daha c¢ox iistiinliik
togkil edir vo yeni "Brexodus" formasi ilo bagli bir ne¢o moqals yayimlanmisdir.
Ingilis dilinin iki miixtolif variantinda terminlorin istifade doracosindoki farglilik,
linqvokultural aspekti gostorir.

Elm va texnologiya, adaton, elmi iislubda (vo ya texniki lislubda) 6z oksini
tapir. Elmi {islub, elmi vo texnoloji mdvzulart aydin vo doqiq sokilds ifade etmoys
yonalib. Bu iislub, akademik maogqalolor, elmi jurnallar, texniki sonadlor vo digor
miivafiq materiallarda genis totbiq olunur. Elm vo texnologiyanin toqdiminds bu
tislublarin istifadosi, biliklorin daqiqliyini vo obyektivliyini tomin etmays komok
edir.

20-ci osrin ikinci yarisinda, diinya iizro elmi vo texnoloji inkisafin siiratli
iralilomosi ilo texnologiyadan yaranmis sayisiz yeni ingilis sozlori meydana ¢ixdi.
Texnologiyaya aid on tipik neologizmlor “e-” ilo baslayanlardir. “E-" elektronun ilk
harfidir. Elektron texnologiyasinin siiratli inkisafi ilo "e-" s6z yaradilmasinda giiclii
bir funksiyaya malikdir vo bir ¢ox yeni sozlorin yaranmasina sabob olur. Bunlara
misal olaraq asagidaki ifadolori gostora bilorik: e-AD (elektron reklam), e-banking
(elektron bankgiliq), e-commerce (elektron ticarat), e-cash (elektron nagd pul), e-
center (elektron morkoz), e-education (elektron tohsil), e-government (elektron
hokumot), e-learning (elektron Oyronma), e-library (elektron kitabxana), e-life
(elektron hoyat), e-market (elektron bazar), e-conference (elektron konfrans), e-
money (elektron pul), e-office (elektron ofis), e-school (elektron moktab), e-store
(elektron magaza), e-text (elektron motn), e-transaction (elektron amoliyyat) vo s [6,
s. 13-14].
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Aysu Babayeva Zaur
SUMMARY
Functional and stylistic analysis of neologisms in English-language media
texts of the 21st century

In recent years, the global world has been rich in sufficient information, and
the main means of providing society with information is media. Media linguistics has
emerged as a new direction dedicated to the study of various media texts. Traditional
media—oprint, radio, television—and the rapid development of computer information
technologies are undergoing significant changes. With the increase in the number of
television channels, radio stations, and online sources, a global information space is
being formed, which evaluates the functioning of language as a specific area.

By the end of the 20th century, media linguistics began to be recognized as an
independent scientific field. This area is related to the study of the language of mass
communication. Media texts express themselves not only at the level of words but
also through various signs. Mass media discourse demonstrates the dynamism of
language and leads to the emergence of neologisms in connection with different
social changes. The language of newspapers serves as an indicator of the speech
development of society and reflects social changes.

The use of media in different formats increases the role of language and
neologisms in reaching a wide audience. Neologisms fulfill functions of innovation
and modernization, attract attention, and serve as social commentary. Their use
demonstrates the evolution of language and reflects the values of society. Newspaper
discourse presents the specific characteristics of a certain historical period and shows
the adaptation of language to modern requirements.

Keywords: media linguistics, media texts, neologism, English language,
journalistic style, 21st century.

Aiicy baGaeBa 3ayp

PE3IOME
DOYHKIHMOHAIBLHO-CTHINCTHYECKHH AaHATINU3 HEOJIOTH3MOB B
aHIJI0s3bIYHbIX MeauaTekcrax XXI Beka

B nocnennue roasl riao0anbHbli MUp 00aJaeT JOCTAaTOYHBIM KOJIUYECTBOM
uH(pOpMallMM, ¥  OCHOBHBIM  CpPEACTBOM,  OOECHEYMBAIOIIMM  OOIIECTBO
uHpopmanuel, sBisgeTcs Meaua. Meaua-IMHTBHCTUKA TMOSBUJIACh Kak HOBOE
HalIpaBlieHUE, H3ydarollee pas3inyHble (OpMBI MeAHa-TEKCTOB. TpaaullMOHHBIE
Meaua — [e4daTh, paguo, TENEBUAEHHWE W Pa3sBUTUE  KOMIIBIOTEPHBIX
MH(OPMALIMOHHBIX TEXHOJOTUH — CTPEMUTENbHO OOHOBISIOTCA. C yBeNIHYEHHEM
qycia  TEIEBU3MOHHBIX  KAaHAIOB, paJAMOCTAaHIMM UM  OHJANH-MCTOYHHUKOB
dopmupyercss  riobanbHOe  MHGOPMAIMOHHOE  IMPOCTPAHCTBO,  KOTOPOE
paccMaTpUBaeT JesTeIbHOCTD A3bIKa Kak 0co0yIo chepy.
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K xonmy XX Beka MeQua-IMHIBUCTMKA Hayajla [PHU3HABATBCS Kak
caMOCTOSITENIbHAsl Hay4yHas oOyacTb. JTa cdepa cBs3aHAa C HM3YYEHHUEM s3bIKa
MaccoOBOM KOMMYHUKAIMU. Melna-TeKCThl BBIPAXaI0TCsl HE TOJILKO Ha YPOBHE CJIOB,
HO U C MOMOIIBIO PA3IMYHBIX 3HAKOB. JIUCKypC MaccOBBIX MeJaua JEMOHCTPUPYET
JUHAMUYHOCTh SI3bIKA W TMPUBOJUT K TIOSIBJICHUIO HEOJOTU3MOB B CBSI3U C
Pa3JIMYHBIMU COIMAJIbHBIMA M3MEHEHUSIMU. S3bIK Ta3eT SBISAETCS WHIUKATOPOM
pa3BUTHUS peur OOIIECTBA U OTPAXKAET CONMATBLHBIC U3MECHEHUSI.

Hcnonp3oBaHne Meaua pas3audyHbIXx (QopMaTroB il OXBara IIUPOKOM
ayIUTOPUU YBEJIMYMBACT POJIb SI3bIKA U HEOJOTM3MOB. Heomoru3mbl BBIMOJTHSIOT
GyHKIIMM WMHHOBAallMd M MOJEPHU3ALMM, NPUBIEKAIOT BHUMAHHE W CIIYXar
COIMAILHBIM KOMMEHTapueM. VX ucnosibp3oBaHue 1EMOHCTPUPYET IBOJIIOIHUIO SI3bIKA
U OTpakaeT LEHHOCTH oOmiecTBa. ['a3eTHBII IUCKypC TPEACTaBIsSeT COOOi
CrenupUIeCKUe XapaKTCPUCTHKU OINPEACIEHHOIO0 HCTOPUYECKOrO TepHoAa U
JEMOHCTPHUPYET aJanTallHIo SI3bIKa K COBPEMEHHBIM TPEOOBAHUSIM.

KiaoueBble ciaoBa:  MEIMAJIMHIBHUCTHKA, MEIUATEKCTBI,  HEOJIOIU3M,
AHTJIMMCKUH SI3BIK, Ta3€THBIN CTHIIb, 21 Bek
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