Azorbaycan Milli Elmlor Akademiyast M. Fiizuli adina Slyazmalar Institutu, ISSN 2224-9257
Filologiya masalalori Ne 10, 2025
Sah. 87-92

https://doi.org/10.62837/2025.10.87
9SODOVA MOHOBBOT
Azorbaycan Memarlq va insaat Universiteti
mehebbet.al6@gmail.com

REKLAM DIiLiNDO MIiLLi XUSUSIiYYOTLORIN TORONNUMU
(Azarbaycan dilinin materiallar1 asasinda)

Moqalodo Azarbaycan dilindo yazilmis asorlordon reklam motnlorinds istifado
olunmasindan bohs edilir. Azarbaycan torpaginin tobii sarvetlorine hasr olunan
pargalar votonimizin vo onun tobii sorvatlorinin diinyaya tanidilmasinda 6namli rol
oynayir. Yaddaqalan badii ifads vasitolori, gafiys belo matnlori reklam matnlori tigiin
alverigli edo bilor. Bu sababdon do belo moatnlor reklam matnlori kimi tez-tez istifado
olunur. Azorbaycanin tobii sorvatlorino hosr olunmus seir parcalart bu nematlorin
ovazsiz keyfiyyatlorini toronniim va tosviq edir. Bu seir pargalar1 reklam maotnlori
Kimi eyni zamanda Azorbaycan filmlorindo Azarbaycanin osrarongiz tobistini oks
etdirir. Onlardan reklam c¢arxlarinda alict kiitlosinin calb olunmasinda, alici
auditoriyasina miiraciotds intensiv istifado edilir. Belo parcalar 6ziindo miixtolif
semantik calarlar oks etdirir. Inandirma, moslohot, zamin durma, tosviq etmo,
hovaslondirma, s6vq etmo kimi manalar bu asorlords 6z oksini tapir. Belo matnlorinin
dili calbedici, lakonik, molumatli, emosional, aydin vo salisdir. Reklam motnlorindo
osas elementlor inandirict dil, tosviri sifotlor, metafora vo s6z oyunu kimi ritorik
vasitolordir. Bu sabablor da onlarin reklam matnlari kimi isloms potensialini yaradir.
Milli semantikali reklam stiarlar1 kimi Azorbaycanin tarixi zoforindon sonra yaranan
vo xalq1 zofors aparan sliarlar1 nlimuno géstormok olar.
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Azorbaycan dilinds yazilmis bir sira osorlorden gatirilon sitatlar, seir parcalar
reklam motnlori {liglin avazsiz manbadir, ¢iinki bu asarlar reklam, tobligat xarakterli
milli motivlarls zongindir vo bu asarlords milli doyarlarin ideoloji-badii toqdimati 6z
oksini tapir. Belo ki, reklamin tabligi vo tosviqi sahosinds milli calarlar gérmak,
insanlar1 amtoo bazarinda hovaslondirmok vo har hansi bir xidmati vo amtoani almaq
arzusuna “kokloysn” belo incilor Azerbaycanin gbzol giisolorinin, tobistinin,
manzoralorinin, tobii sorvetlorinin tosviring, yaxud da Azorbaycan xalqinin
igidliyinin toranniimiine hasr olunur. Miiasir comiyyatin iqtisadiyyatinda 6nomli yer
tutan vo miihiim rol oynayan reklam motnlorindo istifads olunan belo odabiyyat
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niimunalorinin dilindo milli xiisusiyyatlor, votonin, millotin sanli tarixi, gohromanligi,
torpaglarimizda yetisdirilon nemsotlorin go6zolliyi vo faydasi toronniim olunur.
“Reklam motni gergakliyin oksi kimi gabul edilir” [1, 20]. Bels ki, reklam dili xalqin
hoyatinin giizgiisii kimi onun tokco maddi hoyatin1 deyil, hom do monovi hoyatini,
monavi diinyasini, modoniyyatini, diislincesini 06ziindo ehtiva edir. “Reklam
matnlorinin asas moaqsadi, bir mohsul, xidmat, brend vo ya is hagqinda molumat
vermok vo bu molumatin tosiri altinda insanlarin bu mohsul, xidmat, brend vo ya
islorin alinmasi, istifadoasi vo ya torafdasliq qurmaq tiigiin tosviq etmokdir” [2, 41]

Reklam dili digqati calb etmok, arzu, istok vo hoves yaratmaq, auditoriyani
horokot etmoys inandirmaga yonsldilmis xidmotlor vo omtoo, mallar bazarinda
foaliyyotdo olan dildir. Reklam dilinin daimi foaliyystini, aktivliyini tomin etmok
tictin teklam miitoxasislori lislubi, linqvistik va ritorikal texnikanin kombinasiyasini
yaradib ondan bohrolonirlor. Reklam motnlorinin calbedici, tosvigedici, inandirict
olmasi 1liclin onlarin tortibindo iislubi vasitolordon genis istifado olunur.
Azorbaycanin nadir tobiotino, sofali bitkilorine, meyvo vo tobii sorveatlorino hasr
olunmus osarlorin dili do badii vo lslubi vasitolorlo zongin oldugu {i¢iin onlardan
reklamlarda vo reklam matnlorinds istifado etmok mogsadouygundur vo genis istifado
edilir.

Reklam motnlorinin tortibindo istifado oluna billon Azorbaycan dilindo
yazilmig osorlordo vo poeziyada inandirici, omin etms, zamin durma vo tabligat
tonunun toronniimii genis yer tutur. V. Pasayevin yazdig1 vo Azorbaycan torpaginda
becarilon faydali nemot olan almaya hosr etdiyi serinde dinloyicini, auditoriyani
inandirmaq magsadils inandirmaq tonundan istifade olunur. Masalon:

Alma ye - vitamin ye! Vitamin can dormant,
Vitamin A, Be, Se, Ye! Moan - zamin, can dormani,
A, Be, Ve, Qe, Se, De, Ye! Man - zamin, can dormani!
Bu godor vitaminin Sokolad - heg¢ nadir,

De, hans1 almadadir? Marmalad - heg nadir,
Hamisi - almadadar! Bir manat - heg¢ nadir, gal!

Gal, apar, siftadir,

Al, apar, miftodir.

Bu pargada vatonin nemati olan almanin torifinde onun biitiin vitaminlorin
monbayi, can dormani oldugu geyd olunur. Reklam mogsadils yazilmis, Azarbaycan
torpaginda yetisdirilmis nemotlorin toronniim olundugu moatnlorde inandirmaq
semantikas1 miisahido olunur.

Birbaga linvandan istifado mogsodilo reklam olunan motnlords miisllifler,
reklamgilar tez-tez birbasa oxucu vo ya izloyici ilo danisirlar. R. Zobioglunun
Istisunun  gbzolliyini tosvir etdiyi seirindo toronniim, reklam mogsadilo
soxslondirmoadan, yani, Istisuya soxs kimi yonolorok iinvanlanan miiraciotdo ikinci
soxs avazliyinden tez- tez istifade olunur. Masalon:
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Golin gaya, Osmar bulaq, gdy ¢comon,

Qiz-golinin geyib gozir gdy kotan.

Sazli-so6zlii qonaq golir Goycadon,

Son ondan da avazlisan, Istisu,

No dadlisan, na duzlusan, Istisu.

Caxan simgok buludunun giiliisii,

Tortor ¢caymn komarindir — glimiisii.

Tamasadir min ¢adirh dag dosii,

Son sohbatli, son sazlisan, Istisu,

Na dadlisan, na duzlusan, Istisu.

Reklam dilindoki milli xiisusiyyatlor, ilk ndvbado, modoniyyst vo yerli
doyarlora asaslanir vo bu doyarlor hadsf auditoriyaya effektiv sokilds miiraciot etmok
ticiin dil tsullarinin vo miiraciot iinvanlama yollarinin secilmasinin ohomiyyatini
ortaya qoyur.

Azorbaycanin Sahbuz rayonunda Badamli qosobosindoki mineral bulag
suyuna I. Soforlinin hosr etdiyi seirdo milli sorvatin torifi, toronniimii ilo yanasi
auditoriyaya maslohat tonu ifads olunur. Masalon:

Badamli na sorin, badamli na sirin, Gozir eli, onun san1

Badamli ad1 var, badamli dadi var Boh, boh na g6zal suyu var
Dardlorin dormani, bels su, de hani Bizim Azarbaycanin

Axtar dolan bu diinyan1 hey. I¢ onu iirayin qoy serin olsun.

Azorbaycanin subtropik conub bolgolorinds  becorilon  “yasil  quzil”
adlandirilan ¢ayin Z. Cabbarzadonin sozlarils torifing v toronniimiing hasr olunan vo
reklam motni kimi doyorlondirilon parcada da auditoriyaya edilon maslohot vo
tovsiyo motni calbedici vo yaddagalan edir. Masalon:

Kimin agriyir cani, Hor kasa goalso qonaq,

Bol ¢ay i¢sin morcani. Lazim deyil sorusmagq.

Min bir dordin dormant, Versin yemokdon qabagq,
Cay, cay, cay! Cay, cay, cay!

Reklam dili he¢ vaxt neytral olmur, o, istehsal olundugu 6lkenin milli
maodoniyyatini, sosial doyarlorini, istehlak¢1 vordislorini va dil ananalarini 6ziindo oks
etdirir. Qlobal reklam bozi universal lisullardan istifado etso do, hor bir millot reklam
motnlorindo vo reklam dilindo 6zilinomoxsus leksik niimunoslor inkisaf etdirir.
Maosolon, gozalliklor maskani olan ana votonimiz Azerbaycan haqqinda danisilanda
“Azorbaycan — tobistin sehri”, “Azorbaycan — tobiotin xozinasidir” fikirlori ilo
doqquz iglim qursaginin hakim oldugu bu diyarin flisunkar tobotinin mociizovi
ozomoti vurgulanir. Votonimizin nemoatlorinin  reklaminda istifado  olunan
“Azorbaycan- “Qara qizil” soltonati”, “Istisu-tobiotin sofali hadiyyesi”, “Yer altindan
golon hayat”, “Mineral sular, hoyat qaynag1”, “pambiq- ag qizil, neft- qara qizil,
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torovoz- vitamin monboyi” kimi ifadslor xalqin zongin tofokkiiriiniin reklam
matnlorinds inikasidir.

I. Soforlinin Azorbaycanin tobii sorvetlorinden olan va Abseron torpaginda
becarilon iiziimiin toronniino hasr olunan vo mohsulun reklami kimi doyorlondirilo
bilon parcada vaton torpagimin mohsuluna iinvanlanan vo oxucu auditoriyasinda
voton torpagina olan sevgi, mohabbat mohsulun “qizmar qumda yaqutum, qizilim”,
“Abseron nabat1”, “baglarin sokori”, “giinosin ilk zori”, “Bakimin gévhori” kimi
badii tosvir vasitosi, miifossal tosbehlo ifadosi xalq sevgisinin bariz niimunosidir.
Maosalon:

Xazorin ag sanist,

Baglarin nisanlisi,

Qizmar qumda yaqutum, qizilim,

Aliganim, ay qosa sanim...

Giinoasin ilk zori, Bakimin covhori,

Abseron nabati, baglarin sokori.

Meynolor ulduzu, torpagin tilkeri,

Qara gilom, ay ag gilom,

Qosa gilom monim...

Azorbaycanin bitki florasinda O6ziinamoxsus yeri olan torxun bitkisinin
“Yuxu” filmindoki reklaminda istifado olunan daxili qafiys, homahonglik reklam
matninin axici, yaddaqalan, caledici vo mozmunlu olmasina sabab olur. Masalon,
“Ondu, mindi, torxun vitamindi, Gal ay miistori, uzaqda durma, boynunu burma!”

Azarbaycan tobistinin min bir dordin dormani olan gofali vo miialicovi xassasi
olan bitkilori “Dado Qorqud” filmindo Dads Qorqudun dili ilo maslshot vo tévsiya
maogsadi ilo bels toronniim edilir “Ana siidii, dag ¢i¢oyi onun yarasinin malhomidir”.

M. F. Axundovun “Hekaysti Misjo Lordan vo Darvis Mastoli sah Cadikuni-
mohsur” adli komediyasinin osasinda ¢okilmis “Dorvis Parisi Partladir” filmi
Azorbaycanin dilbar glisolorindon olan Qarabagin tobistinin goézolliyini, Qarabag
atlarinin niifuz vo giiclinii, sofali bitkilorinin miialicovi shomiyyatini, Azaorbaycan
xalqmin qonagparverliyini, burada toxunan xalga, gobo vo xalilarin nadir vo inco
naxiglarint moharatlo toblig edir. “Dorvis Parisi Partladir” filmi aciq kommersiya
reklam1 etmoso do milli doyarlorin badii tobligini aparir. Qarabagi madoni, tobii vo
estetik baximdan “reklam edir”. Filmdo Azorbaycan xalcasinin sozsiiz sokildo milli
sonati toblig etdiyine niimunadir.

Azorbaycanin strateji mohsulu olan neft “Boxtiyar” filmindo “Neft c¢ixdi.
Sokolad kimi.” tosbehi, bonzotmosi ilo tosvir edilir. Neft “qara quzil” vo yaxud
“sokolad” kimi banzotmasi ilo reklam edilirso, tarlalarimizda becorilon pambiq iso
“ag quz1l” adlanir. R. Zabioglunun “Ag qizilim” serinds pambigin reklam xarakterli
toronniimiinds togsbehdon, bonzotmodon vo metaforadan istifado edon miisllif onu
vatonin “iftixari, qiidroti” kimi doyerlondirir.
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Ag qizilim, nafasison son gozallorin,
Istoyison, hovasison son gozollorin.
Ag qizilim, nematlorin nemati oldun,
Votonin iftixari, qlidrati oldun.

Azorbaycanin zoforlo tamamlanan 44 giinliik miiharibasindon sonra vo bu
zoforo aparan yolda bir ¢cox reklam siiarlar1 xalqi zofora dogru inamla addimlamaga
ruhlandirdi. “Qarabag Azorbaycandir!”, “Qarabag torpagi, zofor oylagi!”, “Sohidlor
0lmoz, Voaton boliinmoz!”, “Vatondon pay olmaz!”, “Domir yumruq”, “Susa, son indi
azadsan!”, “Susa, biz soni dir¢oldocoyik!”, “Boyiik Qayidig!”, “Sono zofor yarasir,
Azorbaycan osgori!”, “Soziimiiz imzamizdir”, “Vaton sono omanstdir, Azarbaycan
osgori!”, “Tarix yazan ogullar!” kimi reklam siiarlari damarinda Azorbaycan qani
axan har bir kosi Votonin azadligr ugrunda soforbor etdi vo Azorbaycan xalqinin
tarixi golobasini gergoklosdirdi.

Bu reklam siiarlarinda ifads olunan ozm, inam, cagiris, qiivve, masuliyyat
Voatono, 6z millatine saodagat vo hadsiz mohobbot reklam motnlorinin osas qayssini
toskil edir.

Azorbaycan poeziyasinda vo filmlorindo tobii sorvatlorin reklami milli
kimliyin tanidilmas1 vo tabligino xidmaot edir vo eyni zamanda hom estetik, hom do
funksional xarakter dasiyir. Bu reklamlar tamasagida yurd sevgisi, ekoloji doyorlor,
hom do turizm vo iqtisadi maraq formalasdirir. Galocokds bu sahonin inkisafi milli
kinonun hom daxili turizmo, hom do xarici auditoriyaya yonolmis brend
quruculuguna xidmaot etmosing sorait yarada bilor.
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Asadova M. N.
The Expression of National Peculiarities in the Advertising Texts
Summary
This article deals with the use of works written in the Azerbaijani language in
the advertising texts. The works dedicated to the natural resources of the Azerbaijani
land play an important role in introducing our homeland and its natural resources to
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the world. Memorable means of artistic expression, rhyme can make such texts
suitable for advertising texts. For this reason, such texts are often used as advertising
texts. Pieces of poetry dedicated to the natural resources of Azerbaijan glorify and
promote the invaluable qualities of these blessings. These pieces of poetry, like
advertising texts, also reflect the mysterious nature of Azerbaijan in Azerbaijani
films. They attract attention with their intensive participation in attracting the buyer
mass in commercials and addressing the buyer audience. Such pieces reflect various
semantic shades. Meanings such as persuasion, advice, guaranteeing, encouraging,
motivating, and inducing are reflected in these works. The language of such texts is
attractive, concise, informative, emotional, clear and fluent. The main elements in
advertising texts are persuasive language, descriptive adjectives, rhetorical devices
such as metaphor and wordplay. These reasons also create their potential to work as
advertising texts. As an example of advertising slogans with national semantics,
slogans that emerged after the historical victory of Azerbaijan and led the people to
victory can be cited.
Acagosa M. H.
Bblpameﬂne HallMOHAJIBbHBbIX 0co0eHHOCTEl B PC€RJIAMHBIX TEKCTaX
Pesrome
B nanHO# cTaTthe paccMaTpuBaeTCs UCHOIb30BAHUE NPOU3BEICHUMN, HATUCAHHBIX HA
azepOaliPkaHCKOM ~ SI3bIKe, B PEKJIAMHBIX TEKcTax. [Ipou3BelleHUs, ITOCBSICHHBIC
NPUPOJHBIM pecypcaM a3epOaiPKaHCKOH 3eMIIM, UTPAIOT BAXKHYIO POJIb B MPEACTAaBICHUN
Halleil poAMHBI M €€ MPHUPOAHBIX OOraTrcTB MHpy. 3allOMHUHAIOIIMECS CpelCcTBa
XYJ0)KECTBEHHOTO BBIP&KEHUS, Takue Kak pU(Ma, MOTYT CJAeNaTh MOJOOHBIE TEKCTHI
NOAXONAIMMHU il peknambl. [lo 3TOW mpuUyYMHE TakWe TEKCThl YacTO MCIOJIb3YIOTCS B
Ka4CCTBC PCKIAMHBIX TCKCTOB. ITo>Tuueckue NPOU3BCACHUS, IOCBALICHHBIC NPUPOJAHBIM
pecypcam A3zepOaii/kaHa, POCIABISIOT U MPOJBHUTAIOT OeclieHHbIE KadecTBa ATHX OJar.
DTH MHO3THYECKHE IMPOU3BCACHUA, KaK W PEKIAaMHBIC TCKCTBI, TaKXE€ OTpaXaroT
TAaMHCTBEHHYIO Ipupoay AsepOaiipkaHa B azepOaiikaHckux (uiabmax. OHU NPUBIEKAIOT
BHHUMAHUC CBOMM A4KTHBHBIM Y4Y4aCTUCM B IIPUBJICUCHHUU HOKynaTeHLCKOfI MacChbl B
PEKIaMHBIX POJTUKaX M OOpAIeHUH K HENEeBOM ayqUTOpHH. Takue MpOM3BEIeHUS OTPaKaIOT
Ppa3In4YHbIC CMBICJIOBBIC OTTCHKMU. B Hux OTpPa’XCHbI TaKWE€ 3HAUCHUS, KaK y6e)i(I[eHI/Ie, COBCT,
rapaHTus, IMOOLIPCHUC, MOTHUBaLUA )51 CTUMYJIMPOBAHUC. S3bIK TaKHux TEKCTOB
IMPUBJICKATCIICH, JIAKOHWYCH, I/IH(i)OpMaTI/IBeH, OMOIIMOHAJICH, SICCH U IUIaBHBIN. OCHOBHI)IC
OJICMCHTBI PCKIIAMHBIX TEKCTOB — y6eILI/ITeJIBHBII71 SA3BIK, ONMUCATCIIbHBIC ITpUIaraTCJIbHBIC,
PUTOPHUYCCKUC TPUEMBbI, TAKUC KaK MeTa(popa " vurpa CJoB. HNmenHo 3TH (baKTopLI CO31ar0T
X noTreHuuaa ajs (byHKI_II/IOHI/IPOBaHI/ISI B KayCeCTBC PCKIAMHLIX TCKCTOB. B kauectBe
nmpuMepa pEeKIaMHBbIX CJIOTAaHOB C HaHHOHaHBHOﬁ CEMAaHTHUKOU MOYKHO IIPUBECTU CJIOT'AHBI,
MOSBUBIINECS MOCJIE UCTOPUUYECKOU no0eabl A3ep6a171)1>KaHa Y TIpUBEAIINE HAPO K TTobee.
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