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Hor bir dovriin sosial saviyyalorine uygun olaraq manipulyasiya hadisslori olur.
Dovrloraras1 inkisaf sayosindo burada miixtolif forgliliklor miisahide etmok
miimkiindiir. Comiyyat va onun {izvlorinin iimumi IQ (intellekt amsali) saviyyasi bu
forqliliklorin osas gostoricilorindon hesab olunur. Miiasir dovriimiizo godor olan
morhololordos manipulyativ hadisaloro demok olar ki, osason siyasi arenalarda,
comiyyot foaliyyotini idaro etmoyo ¢alisan ‘“savadli” natiqlorin nitqlorindo rast
golmok miimkiin olurdu. Qloballasan dovriimiizds iso insani zokanin siiratli inkisafi
demok olar ki, 6ziinii danisiq performansinda da buna miivafiq aparir. Zamanlara
moxsus inkisaf dinamikasini miigayiso etdikds, miiasir dovriin “tohsilli” insani
giindalik hoyatinda qarsidaki auditoriyasini idars etmoys, yonlondirmaya ¢alisan
natiq qismindo ¢ixis edir vo Oncoki dovrlorin “idarsedici” tobagosindon heg do geri
qalmir. Miiasir insan {i¢iin giindalik danisiq aktlar1 belo qarsi torofin foaliyyatinin
manipulyasiyasina yonsalikli olur. Bu baximdan cagdas diinyamizda movcud olan
danisiq aktlarinin eksplisit torafdon cox implisit torofs istiqgamotlonmis meyli hor
dofosindo sado kommunikativ prosesdo c¢oxmonali xarakter formalasdirir vo
linsiyyato xidmot edon kodlar birmenaliliqdan, eksplisitlikdon daha ¢ox matnalti
monaliliga, implisitliya dogru hor kecon giin miirokkablosmokdo davam edir. Bu
gedisat lizro inkisaf davam etdikco, verbal iinsiyyot sosial miihito tosir etmok
igtidarinda olan sivri bir alot rolunu icra edir vo manipulyativ strategiyanin
genislonmis ohato dairasi daha qlobal proses gorkemi alir. Biitlin bunlara osason
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demok olar ki, miirokkoblosmis xaraktero malik olan semiotik vahidlorin kodlar1
qars1 torofin dekodlagmasi prosesindo do eyni soviyyado agirliq yaratmis olur.

F.I.Sarkov iroli siirdilyii qeydlorinde kommunikasiyanin miiasir dévrdo ii¢ osas
interpretasiyasini sadalayir: “l. maddi ve ruhi diinyanin istonilon obyekti ilo
olagolondirilon vasito kimi; 2.insanlarin informasiya miibadilosino xidmot edon
prosesi kimi; 3. comiyyato vo onun osas komponentlorine tosir etmok mogsadila
gondorilon vo miibadilo edilon informasiya c¢oxlugu kimi...” [14;11]. Burada
kommunikasiyaya moxsus gostorilmis lgiincli xarakter onu digor tarixi dovrlorde
movcud olan kommunikasiyalardan tamamilo forqlondirir. Kommunikasiyanin bu
xarakteristikasinin osas tomsil¢isi manipulyativ strategiyadir. Onun asas xiisusiyyati
informantlarda Otiiriilmiis kodlar vasitosilo xiisusi assosiyasiyalar vo emosiyalar
yaratmaq, lazimi foaliyyatlora tohrik edon yonlondirmoyo nail olmaqdan ibarotdir.
Bu xarakterino uygun olaraq, kommunikasiya prosesi dilin digor funksiyalarindan
cox komissiv funksiyasini qabardir vo bununla da qarsi torofi nozorde tutulan
foaliyyata tohrik etmoys ¢alisir. Qeyd edildiyi kimi dovrloraras1 forqlilik baximindan
miiasir iinsiyyotin toroflorindon olan adresantlar bu startegiyanin osas dasiyicisi
rolunda ¢ixis etmok potensialina malikdirlor. Bu 06zolliyino osason, {insiyyst
torofdaslarinin adlandirilmasinda kigik bir olavo edorok, adresant torofi adresant-
manipulyator olaraq adlandirsaq, heg¢ do yanilmariq.

Unsiyyat zamam hor kos mogsadine uygun sokilde danisiq foaliyyating daxil olur
vo linsiyyst prosesinin pragmatik xiisusiyyeotlorino uygun olaraq fikirlorini
kodlasdirir. Biitiin kodlasma sonda ugurlu noticoys iimid edir. Bunu oldo etmok
mogsadilo adresant daxili tosssiiratlarini dinloyanine ¢atdirmaga calisir vo bu zaman
miixtalif tisul vo vasitolordon istifads edir. “Ugurlu kommunikator 6z linsiyyatini
ovvalca yoxlanilmis yolla aparir. Bu, aktyorlugda istifado olunan variantdir. O,
ovvolcodan auditoriyanin haradan giilocayini vo ya aglayacagini bilir, ¢iinki onun
coxlu sayda sohnolordon tocriibasi var” [6;40]. Auditoriyasini kosf edon adresant-
manipulyator daha sonra qarsisinda olan adresatini Otlirdiiyli informasiyasina
inandirmaga ¢aligir vo bununla da qars1 torofin fikrino tosir etmis olur. Oslinds biitiin
bu proses boyiik bir sohnani, daha dogrusu oyunu xatirladir. Homin oyunun daxilindo
adresant-manipulyatorun  “layihosinin  bag gohroman™  adresat-informantdir.
Adresantin informasiya yiikii ilo dolu olan kodlar1 yaratmaqda, homin kodlar
kontekst vo situasiyalara goro uygunlasdirmaqda asas moagsadi do “bas gohroman’la
baghh plan1 hoyata kegirmokdon ibarotdir. Oz mogsadine catmaga calisan
manipulyator linqvistik foaliyyatini forqli strateji plan osasinda hoyata kegirir.
“Layihonin” son ndqtasinin asas gozlontisi “bas gohroman”da giiclii perlokutiv effekt
yaratmaqdir.

Manipulyativ strategiyanin inkisaf dinamikasina moxsus dovrlorarasi diagrami
nazardon kegirsak, miiasir dovriimiiziin unikal kiitlovi informasiya vasitalori digqoti
xiisusilo colb edor.  F.I.Sarkovun fikirlorino uygun olaraq qeyd etsok, “iic
kommunikativ inqgilabdan kegon kommunikasiyanin inkisaf tarixi yazinin kosfinden,
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cap cihazinin hazirlanmasindan vo elektron kiitlovi informasiya vasitolorinin daxil
edilmasindon ibaratdir” [14;9]. Olbatts ki, yaz1 va ¢ap cihazlarin sosial comiyyato
etdiyi tosirlor tokzibedilmozdir. Amma zonnimizco, kiitlovi informasiya vasitalorinin
vo elektron informasiya vasitolorinin torotdiyi doyisikliklor biitiin ingilablar
igarisindo tasiredicilik ndqteyi-nozorindon birinci siralart tutmaqdadir. “Kiitlovi
informasiya vasitalori yalniz informasiya Gtiirmiir, yeniliklordon xabor vermir, hom
do miioyyon ideya vo baxiglari, siyasi proqramlar1 propoqanda edorok, sosial
istiqamotds istirak edir... Oz soxsi maraqglari, daha ¢ox iss bazi qruplarin maraglari
fonunda faaliyyot gostorarok, danisiq manipulyasiyasinin subyekti auditoriyaya, onun
diisiincasing, se¢imina vo faaliyyatino do tosir gostormoya calisir” [10;104-106].
Kiitlovi informasiya vasitalorinin tosir giicii onun elektronlasdirilmasi ilo daha da
artmis vo nahayatds bu sahanin inqgilabini pik ndqtoys ¢atdirmigdir. Q.Q.Pogepsov 6z
todgigatlarinda “manipulyasiya” termininin kiitlovi informasiya vasitolorindoki
islokliyini nozors alaraq, onu “media-silah” termini ilo ovoz etmisdir [6].
Manipulyativ strategiya baximindan kiitlovi informasiya vasitalori vao elektron
informasiya vasitolori imumilikdo genis rakursu ohats edir. Bizi maraqlandiran shato
dairasi iso media dirskurslarina daxil olan reklam diskurslaridir. Kiitlovi informasiya
vasitolori daxilindo on gilicli  manipulyativ strategiya mohz onlara aiddir.
Tasiredicilik vo idarsetma giiclino malik olan reklamlar bizim gilindslik hoyatimizi
demok olar ki, biitovliikde 6z ohatssino almis, diinyamizin ayrilmaz bir pargasina
cevrilmisdir. Afisa divarlarinda, avtobus dayanacaqglarinda, giindslik qozetlords, tv-
do vo s. kimi ohatolords hor bir soxs ixtiyari vo ya biixtiyari olaraq reklamlarla
toqqusur. ©ksor mogamlarda reklamlar tosir edir vo magsadlarine do miiveffoq olur.
Oslinde kiitlovi reklam diskurslarinda qurulmus hor bir danisiq aktinin mogsadi
auditoriyanin sonraki foaliyyotini manipulyasiya etmok, 6z mohsulunun satis
imkanlarini artirmaqdan ibaratdir. Bu moqamda reklamlarin on tesiredici alsti dil,
onun vahidlari va koqgnitiv bazadir. Linqvistik vo geyri-linqvistik dil vahidleri, rong
secimi, musiqi vo ya sos effekti bu istigamotdo osas tosiredici pragmatik vasitolordon
hesab olunur. Bizi bu sahodo maraqlandiran qisim linqvistik vahidlordir. Onlarin
vasitosilo reklam yaradicilart ilo auditoriya arasinda xiisusi manipulyativ saho
yaradilir. Ik baxigdan reklamlarin xidmotlori iqtisadi monafe tosssiirat1 bagislayir.
Amma burada iqtisadiyyatla bagli olan moqamlar onlarin yegans funksionalligini
toskil etmir. “Oz soxsi maraglari, daha ¢ox iso bozi gruplarin maraglar1 fonunda
foaliyyot gostororok, danisiq manipulyasiyasinin subyekti auditoriyaya, onun
diisiincasing, se¢imina va foaliyyatina do tasir gdstormaya galisir” [10;104-106].
Maraqgli todqiqatcilar qismino aid olan Diter Flader 1976-c1 ildo yazdigi
“Reklam strategiyast” osorinds reklam tosirinin rekonstruksiyasinda linqvistik,
psixoanalitik tosir giiciinii aragdirmisdir. O, psixoanalitik nozoriyyadon ¢ixis edorak,
linqvistik kateqoriyalar1 miisyyon etmaya ¢aligmis, reklamlar vasitosilo dilo maxsus
harakatliliyi tohlil etmisdir. Alimin fikrine goro, reklam dilinin tasir giicli onun agiq
sokildo verilmasi vo qars1 torofdo inam yaratmasi ilo baglidir. O, “dilden istifadoni”
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istifadoginin danisiq kommunikasiyasi ilo onun miinasibotini idaro edon fenomen
kimi miioyyon etmisdir. Hoqigaton do dilin tosiri altina diismiis alicida Gtiiriilmiis
informasiyalar inam yarada bilirso, reklamlar effektli olur.

Reklam diskurslarmi digor KIV materiallarindan daha giiclii edon xarakterik
xUsusiyyotlordon biri onlarin 6zlorini iddiali formada tozahiir etmoloridir. Adi
linsiyyat prosesinin miirokkob formasini xatirladan reklam diskurslarinin avvalcodon
planlasdirilmis aktlar1 informantlarin psixoloji xiisusiyystlorinin nozors alinmasi ilo
qurulur. Digor aktlardan, xiisusilo do diger KiV materiallarindan farqlonon reklam
diskurslarinin osas xarakterik xilisusiyyoti informasiyalar1 gobul edon informantlarda
xtisusi rahatliq hissi yaratmaqdan ibaratdir. Adi linsiyyat prosesindo oldugu kimi har
kas mogsadino uygun sokildo danisiq faaliyystinoe daxil olur. Bu zaman istirak¢ilarin
qarsisinda bir sira sortlor vo qaydalar, qaydalara uygun xiisusi mogqsadyonlii
foaliyyatlor mévcud olur. Homin sortlor daxilinds daxili toossiiratlarini dinloyana
catdirmaga c¢alisan adresant miixtalif iisul vo vasitolordon istifado edir. Torkibindo
resipientin diinya bilgisine, hoyat maraqlarina, tosovviirlorino daxil olan bilgilor
ohatosindo maqsadli informasiyalar ¢oxlugu kodlasdirilaraq, qarsi torafin beynino
yerlogdirilir. “Tamis” informasiyalara moxsus faiz c¢oxlugu oOtiiriilon yeni
informasiyalar1 yekunda rahatligla olds edir vo beynin miioyyon hissasindo saxlayir.
Burada “tanis” vo yeni informasiya qisminds adlandirilmis ifadslor tema-rema
anlayislarindan forqli xiisusiyyotlors malikdir. Onlar daha ¢ox adresat-informantin
kontekstino uygunlasdirilmis informasiyalar c¢oxlugudur. Tema-rema anlayislari
mesajdan-konteksto yonolikli olursa, “tanis” vo yeni informasiyalar coxlugu
kontekstdon mesaja yonoldilorak yaradilir.

Adi lnsiyyotdo yaradilan danisiq aktlarindan daha giiclii tosiretmo
qabiliyystino malik olan bu aktlar eyni linqvistik vasitalorlo yaradilsa da, forqli
strukturlara malik olurlar. “Standart yanagmalar 6nca mesajin yaranmasina, tohliling,
daha sonra kontekstina yonalirsa, totbiqi yanagmalar ilk 6nco kontekstin yaranmasina
yonolikli olur... Insan inam doyorini kontekstdon mesaja istiqamotlondirir, ¢iinki
konteksto olan inam daha istiindiir... Kontekst bizim diqqetimizin kandarindan
kecir” [6;44]. Ugurlu reklamlarin manipulyativ strategiyas: he¢ bir halda resipientin
maraqlarina zidd olan ifadolor iizorindo qurulmur. Auditoriyada inam yaratmaga
calisan mediatorlar onlarin maraq dairosini miitloq sokildo nozoro alir. Masolon,
sampun, saqqiz vo ya hansisa qida mohsulunun reklami birbasa kontekstlorlo bagh
oldugundan, adresat-informantlarda xiisusi maraq va rahatliq yaradir. Adlar1 ¢akilon
mohsullar vo onlara banzarlor alicilarin hayatinda oslindo xiisusi tapsiriglart icra
etmok Uciin lazimhidir. Homin mohsullarla bagli géndorilon informasiyalar els bu
baximindan informantlarin tosovviiriinds “tanis” vasitolor soklinda canlanir ki, bu da
oksor zamanlar mohsulun otrafinda yaranmis kontekst ohatasinds xiisusi inama gotib
cixara bilir. “Dogmalagmis” kontekstlor osasinda mediatorlar alicilarini oksor
zamanlar istadiklori movqgelora yonlondirs bilirlor. Burada Z.Freydin psixoanalitik
nazariyyesi yada diislir. O, bu nozoriyyoni tohtolsiiurun biliklori {izerinde qurur.
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“Sozlorls bir insan basqa bir insan1 xosbaxt vo ya moyus edos bilor... Sozlor affektdir”
[9;4]. Amma burada geyd etmoliyik ki, istifado olunan sozlor aslindo birbasa gizli
manipulyativ strategiyaya xidmot etsolor do, ugurlu naticonin aldo olunmasi i¢iin
kodlarin “dogma” kontekstlor osasinda sifrolonmasi vacib sort hesab olunur. “Real
olaraq kommunikator mesaj Otiirmiir, o, yeni foaliyyot programina ‘“agar” verir.
Stiurda bu programlara eynilik vo ya oxsarliq toskil edon yazilar daha ugurlu
variantlardir” [6;43]. Gozlo goriinmoyon vo pordo arxasinda saxlanilan fikirlor
linqvistik vo koqnitiv baza iizorinds hoyata kecirilir. Osas moqsod adresat-
informantlarin diqqgotini diizgiin kontekstloro yonlondirmokdir. Bundan sonra gozlo
goriinmoyan fikirlor igo salinir.

Kontekstlor vo istifado olunan vahidlor har bir halda propozitiv slagaleri 6ziindo
ehtiva etmolidir. Propozitiv gergoklik vo 6tiiriilmiis kodlarin bir-birine uygun golmasi
Otlirtilmiis informasiyalarin gobul edilmasi prosesindo informantlarda xiisusi glivon
yaradir. Bu cohatdon reklam diskurslarmi digor KIV materiallarindan daha giiclii
edon xarakterik xiisusiyyot onlarin Ozlorini iddiali formada va propozitiv
gercoklikloro uygun torzds tozahiir etmolori vo informasiyalart qobul edon
informantlarda xtisusi rahatliq hissi yaratmalaridir. Torkibindo resipientin diinya
bilgisinoe, hoyat maraqglarina, tosovviirlorino daxil olan bilgilor ohatosindo mogsadli
informasiyalar ¢oxlugu kodlasdirilaraq, qars1 torofin beynino yerlosdirilir. Adi
linsiyyat prosesinin miirokkob formasini xatirladan reklam diskurslarinin avvalcodon
planlagdirilmis aktlar1 digoer torofdon informantlarin psixoloji xiisusiyyatlorinin
nozora alinmasi ilo qurulur. Hor bir fordin psixologiyasi onun diinyasinda mévcud
olan elementlorin qarsiliqli oslagoalorinden toskil olunur. Masalon, misllim vo ya
stirliciiniin psixologiyast onlara tanig vo yaxin olan amillor ¢oxlugundan ibaratdir. Bu
baximdan har kas {iglin ona yaxin va ya “tanis” informasiyalar beyindo daha rahat va
daha olcatan informasiyalar qismindos ¢ixis edir. Qars1t torofin  “tanis”
informasiyalarina yaxs1 balli olan adresant-manipulyator kodlasmasinda mshz bu
informasiyalar {izorindon gedis etmoyo calisir. Daha sonra manipyulyatorun
mogsadlorine xidmot edon kodlar qarst torofo yoOnlondirilir. Adston “tanis”
informasiyalara moxsus faiz c¢oxlugu otiliriilon yeni informasiyalar1 yekunda
rahatligla olds edir vo beynin miioyyan hissesinds saxlayir.

Reklam diskurslariin xarakterik xiisusiyyotlorindon biri do onda istifado olunan
“dil oyun”larinin ¢oxlugudur. Belo ki, auditoriyasmnin sonraki faaliyyatini
manipulyasiya edorok, 6z mohsulunun satis imkanlarmi artirmaqda maraqli olan
reklam diskurlarinin linqvistik icra ohatesinde daha ¢ox “dil oyun”lar1 vahidlori
nozora ¢arpir. Burada otiirtilon “xiisusi” informasiyalarin oksariyysti “dil oyunlari
formatinda toqdim olunur.  Umumiyyatlo “dil oyunlar’t dedikdo, hor hansi
kontekstdo verilmis ifadolor, miixtolif nov isaralor, sozlor vo ciimlolor basa diisiiliir.
Belo vahidlorin istifadasi hor bir reklam matnini xiisusi vo Oziinomoxsus edir.
Linqvitik vahidlor sirasinda daha giiclii tosiretmo qabiliyystina malik olan “dil
oyun’u fenomenino reklam diskurslar1 ilo yanasi media diskurslarinin digor
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novlorinds, eyni zamanda giindolik hoyatimizda da rast golmok miimkiindiir.
Oslinds dil¢iliyin terminoloji bazasi igorisindo “oyun” mothumunu he¢ do nabolod
anlayls kimi garsilamaq olmaz. Dilgiliyin tarixindo dilin sistem vo strukturunu
xarakterizo etmoyo calisan gorkomli dilsiinas Ferdinand de Sdéssiir dil vahidlorinin
linsiyyot prosesindoki diizlimiinii sahmat oyunu, onun fiqurlar1 vo qaydalar1 asasinda
izah etmigdi. Amma daha ¢ox dilin falsofi toraflorinin miioyyonlosdirilmasine xidmot
edon “dil oyun™u anlayis1 F.de Sossiiriin verdiyi anlayisdan forglonir. Onun elmo
daxil edilmosi moghur filosof L.Vitgenstaynin adi ilo baghdir. Oyunlart dil
miistovisindo folsofi ndqteyi-nozordon arasdirmalara colb edon L.Vitgenstayn 1953-
cli ilds ¢apdan ¢ixardig1 “Folsofi todqiqatlarinda” nazoriyyays garsi ¢ixaraq, sozlorin
birbasa osyalar1 adlandirmaq {igiin xidmat etdiyini sdylomisdi. Onun yaradiciliginda
“dil oyunlar”1 daha ¢ox adi danisiq dilindo nozors ¢atdirilir. Bununla o, iimumi dil
praktikasinda onlarin sado aspektlorini miioyyonlosdirmoys calismisdir. Filosofun
baxisina gora, har bir dil ifadasi insan tocriibasinin moarkazini togkil edir. Yalniz bu
tacriiboya uygun olaraq, istifado olunan “dil oyunlar”1 forqli fikirlor yaradir. Hor
hans1 bir s6z, mothum vo ya climlo onlarin kimss torafindon ifads olunmasindan vo
ya na etmasindon asili olmayaraq miioyyon monalara malik olurlar. Bels dil vahidlori
dildon istifadonin kreativ torofini {izo ¢ixarir. L.Vitgenstaynin geydlorino goro
“danis1q dilin bir hissasi olaraq, onun faaliyyati vo ya yasayis formasidir... Hor kos 6z
kognitiv biliklori sayesinde “oyun”lari miixtalif ciir icra edir. Bu hoyatin formasidir
Vo biz hayati yox, biitlin reallig1 dilin prizmasi ils dork edirik. Bu prosesin ¢or¢ivosi
hoddindon artiq coxsaxali vo maraqhdir” [15;5].

“Dil oyun”lar1 xarakterik olaraq, miioyyan bir kontekstdo verilmis, miixtalif név
isaralor, sozlor, cimlolor vo ifadslor ¢coxlugudur. Biitiin matnlor vo diskurslar kimi
reklam diskurslar1 da dil isaralori vasitosilo formalasir vo 6ziindo C.Morris torafindon
verilmis li¢ aspekti ehtiva edir. Sintaktika Otliriilon mesajin torkibi, yaradilmasi,
qurulusu ilo bagli mogamlarda mosuldur. Yoni reklam diskurslarini togkil edon
ifadslor har bir dilin sintaktik qaydalarina uygun olaraq ger¢oklosdirilir. Semantika
0z novbesindo otiiriilmiis mesajin mozmunu ilo bagli mogamlarla maraqlanir. Yena
do hor bir dilo moxsus semantik rongarongliklordon istifado etmok miimkiin olur.
Pragmatika mesajin &tiiriildiiyii qarsi torofin reaksiyasi ilo baghdir. Oftiiriilmiis
informasiyalarin tosir gliciinli semiotikanin bu aspekti sayasindo miioyyonlosdirmok
miimkiindiir. Adi danisiq aktlarindan forqlonon reklam diskurslar1 bu aspektlorin
funksionalliginda da forqli performanslar niimayis etdirir. Burada manipulyativ
startegiyanin idars edilmosi pragmatikanin dhdosliklorine diisiir. ©slinde elo reklam
diskurslarinin malik oldugu manipulyativ strategiyalar pragmatik aspektin toloblorino
uygun toskil olunur. Pragmatik aspektin toloblori sads danisiq aktlarinda sado
formatda formalasdirilsa da, reklam diskurslarinin asas mahiyyst dasiyict obyekti
halinda 6ziinii gosterir. Pragmatik niyyetin ugurla hoyata kegirilmasi ifadslilik
aktindan birbasa asili voziyyotdo olur. “Oyun zamani elo foaliyyot basa disiiliir ki,
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danisigin istehsalgist gobuledonin presumptiv biliklorino osaslanir vo onu naticoyo
dogru yonlondirir” [11;125].

Kontekstdon mesaja dogru yaradilan istigmotdo manipulyativ strategiyanin
reklam diskurslarindaki on boyiik silah1 olan “dil oyunlar’mnin da asas xarakterik
xlsusiyyot onlarin da “tanis” kontekstlor iizorindo qurulmus oyundan ibarot
olmasidir. Propozitiv ger¢okliyo tam uygunluq toskil edon vo “tanis” kontekstlora
uygunlasdirilan kodlar gozlonilmadon propozitivlik baximindan miioyyon cevrilis
edir vo sanki beyin qavramasinda komik effekt yaradir. “Oyunlar praktiki effekt
yaratmaq xatirino qurulmur. Onlar stiurlu foaliyyat olub, insanin otraf alomo olan
miinasibatinin inikasidir. Oyuna girarok, insan gergokliyi oks etdirir vo diinyani
dayisdirir. Onun asas magsadi reallig1 toblig etmokdir* [12].

“Dil oyun™u anlayisini elmo gotiron L.Vitgenstayn XX osrin  boOylik
filosoflarindan biri hesab olunur. Tadqigatlarinin ilk d6vrlorinds o, daha ¢ox dilin
montiqi tohlili ilo maraqlanirdi. Sonralar onun dil-mantig-realliq trixotomiyasi
“Maontiqi-folsafi traktat”da tosvir olunaraq, elm alominds bdyiik rezonans dogurdu
[Vitgenstayn,1994].Yaradiciligia xiisusi ugur gotiron homin asor L.Vitgenstaynin
6liimiindan sonra 1953-cii ildo ¢apdan ¢ixmisdir. Osor L.Vitgenstayinin dil vo diinya
haqqinda olan tohlillori ilo zongindir. Yaradiciliginin sonraki dovrlorinds yazilmis
“Folsofi aragdirmalar” adli kitabi da elm alomindo xiisusi ¢okisi olan
odobiyyatlardandir. Osordo osas diqget anlam prosesino yonlondirilorak, dilin
gaydalara asaslanan strukturunun tohlilina hasr olunmusdur. Tohlillor daha ¢ox moana,
anlam, riyaziyyatin asaslar1 vo insanin tohtalstiuru ilo olagoalondirilmisdir. Masalon,
osordo verilmis “Beetle in a Box™ analogiyasi lizerinde ¢okilmis niimuns filosofun
torzini aydin sokildo oks etdirir [15]. Burada filosof bir qrup insan vo onlardan hor
birinin olinds igarisinde “hagorat” olan bagl bir qutunu tosvir edir. Verilon tosvirde
hasorat har kasin xoyalina uygun olaraq forqli sokilda verilir. Bu analogiyada filosof
qutunu insani diisiincoys, hogorat1 iso zehnin igarisinds olanlara bonzadir. Yoni forqli
yanasma osasinda hor bir kosin diislindiiklori soxsi tocriibslor vo yasadiglar ilo
olagalidir vo bu sobabdon do bir-birindon forqlidir. Elo moghur “dil oyunu” anlayisi
da bu osar vasitasila elma gatirilmisdir [8]. Filosofa gora, danisiq insan foaliyystinin
maqgsadyonlii komponenti, dil iss xiisusi tapsiriglart yerino yetirmoys xidmaot edon bir
silahdir. Onun fikrinco, danisiq ilo foaliyyatin birlosmasi “dil oyunu”dur vo bu boylik
sintezdon yaranan fenomen sozlorin vo ifadolorin miixtolif konteksto osason
doyismosidir. “Man bunu biitlinliikdo edocom: bir-birindon ayrilmaz olan dil vo
faaliyyot “dil oyunu* adlanir” [8]. Umumilikds asords insan hoyat: “dil oyunlari”nin
mocmusu kimi tasvir edilir. Uygun “dil oyun”lariin yaradilmas: dilin harakatliliyi
va kognitivliyinin diizglin uygunlasdirilmasi ilo miimkiin olur. Har bir “dil oyun™u
linsiyyatin bitmis sistemidir. Bu zaman dilin funksiyalarindan koqnitivlik yox,
harokatlilik 6n plana ¢okilir [8]. “Dil oyun”ununun movcudlugu L.Vitgenstayn
yaradiciliginda daha ¢ox folsofi xarakter niimayis etdirir. Bu baximdan o, ifado
olunanlart ifade olunmayanlardan forqlondirmaya ¢alismis, bu istigamatinds 6ziino
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[.Kant ideologiyasmi rohbor tutmusdu. Filosofun qeydlorino goro, *..dili
sistemlosdirmak vo kontrol etmok ¢ox ¢otindir.” Burada dilin “qrammatik iist qat1”
onun montiqi funksiyalarin1 vo vahidlorinin dorin keyfiyyatini bir név maskalamis
olur [8]. Bu istigamatdo “dil oyun”u mexanizmi ifadolori semantik ohatodon
uzaqlasdirir, gars1 torofin diqgetini daha ¢ox calb edir. L.Vitgenstaynin 6z tobirinco
desok, “hor bir s6ziin monasi var. Bu mona iso sozo tabedir” [8;11]. Filosofun
osorlorinin osas maraq dairosi “dil oyunlar”imin daha ¢ox adi damisiq dilindo
islodilmosidir. Bununla o, iimumi dil praktikasinda miisyyon sado aspektlori
miloyyonlosdirmoyo ¢alismisdir. Filosofun baxisina goro, hor bir dil ifadssi insan
tocriibasinin morkozini togkil edir. Yalniz bu tocriibays uygun olaraq, istifado olunan
“dil oyunlar™ forqli fikirlor yaradir. Hor hansi bir s6z, mafhum va ya climls onlarin
kimsa torofindon ifads olunmasindan vo ya no etmasindon asili olmayaraq miioyyan
monalara malikdirlor.

“Dil oyunlar1 miixtalif saslonma, tam vo ya hissolorlo islonmis omonimlor vo
polisemiya kimi dil fenomenlori vasitssilo yaradilir vo doyismoz leksik monamn
doyisdirir’[7;199-200]. Masolon, miiasir reklam diskurslarinda horflorin  dil
gaydalarinin normasina uygunsuz yazilis1 qiisur kimi deyil, oksino reklam yaradanin
mogsading istigamotlonmis kommunikativ norma kimi qarsilanir. Vo ya sdzlorin
orfoqrafik yazi qaydalarina uygunlasdirilmayan formasi qarst torofs Otiiriilmiis bir
mesaj niyysti dasiyir. Z.Freydin psixoanalitik nozoriyyssindo do oldugu kimi, “Biz
cosaratlo belo gorar vers bilarik ki, bazi hallarda yanlis deyimlorin belo manast olur.
Bas “manasi olur” na demakdir? Bu o demakdir ki, yanlis deyimlari xiisusi magsadi,
miioyyan ifado formasi vo monasi olan biitdv psixi akt hesab etmok olar” [9;9].

Hoaqigaton do “dil oyunu” biitdvlilkds hayatimizin ayrilmaz bir formasidir.
Ideal, rasional, giisursuz yol homiso miimkiin olan yoldur. Bu tip “oyun”larla
dinlayanin diisiinma torzini miioyyan tasirlor edilir. “Dil oyunlar: isaralorin glindslik
istifadodo olan miirokkob formasindan daha sado sokildo istifado metodudur....
Daqiqgliys ¢ox da ehtiyac duymayan anlayislardan biri do “dil oyunlar”idir” [8].
Onlarin sayasindo norma shatesinds olan forma miioyyan dorocadoe soklini doyisdirir.
Diizgiin, axarli ifadolorin gobuluna Gyrosmis resipient beyni bir név avto-pilot
mexanizmi ilo ¢ix1s edir. Bu tip oyunlarin istifadosi ilo insan beyni sanki ilk anlamda
“mat” qalmis olur. “Oyunlar”in vasitasilo homin ideal, rasional, qiisursuz ifadslors
sanki xiisusi bir effekt verilir vo dinloyanin diisiinma torzins tosir edilir. Belslikla,
avto-pilot birdon-birs aktiv diislinmo foaliyystine kecid alir vo resipientin
gozlomodiyi halda rastlasdigi sdylomlor onun 06zli torofindon yerino diiziilorak,
rasional voziyyata gotirilir. Bu tapsirigin yering yetirilmosi isa qars1 torofin kognitiv
bilik ohatosindon asili olaraq icra edilir.

Bu cohatdon “dil oyunlar”dan istifade edon reklam diskurslari son magamda
ugurlu natico olds etmak niyyatiylo dinloyanlors, auditoriyaya tosir giiciinii artirmaq,
unudulmaz izlor buraxmaq va “dil oyunlar™ vasitasilo daha gozal effekt qazanmaq
istayir.  “Dil oyun”larimin xarakterino uygun olaraq, toqdim olunan mohsul
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informantin diqqotini colb edir vo motni daha cazibadar hala gotirir. Belo
diskurslarda formal qanunauygunluglar (adabi, etik, hiiquqi, qgarammatik baximdan)
gosdon normadan konarlagdirilir. “Pozulan” norma dorhal digqet colb edorok,
yaddagda xiisusi iz buraxir. Bu baximdan magsadli sokilde yaradilmis “qiisur” “dil
oyun’u vasitosilo lazimi informasiyani1 auditoriyanin yaddasina hopdurur. Bununla
da homin reklam ¢arx1 uzun miiddeat hafizslords 6ziins yer edir. ““Dil oyun”u norma
yayinmasi kimi danisan torofindon aydin vo siiurlu sokildo buraxilmali, dinloyon
torofindon iso oyun kimi qobul edilmali, “bilorokdon belo sdylonildiyi” anlasiimali,
sohv kimi garsilanmamali vo danisanin dorin mogsadine istigamotlonmolidir” [13].
Oslinds belo nov ifadslor dil normalariin sadolosdirilmosi vo doyisdirilmasi ilo
hoyata kegir.

Mosolon, diinya moshuru olan  McDonalds brendinin adi “dil oyun”u
fenomeni osasinda horflorinin yazilis1 vo ronginin se¢ilmasi ilo oyunun qanunlarina
uygun olaraq, yaddaglarda asanligla galir vo xiisusi obraz yaratmis olur. Homin
brendin reklam diskurslar1 da qisafragmentli olmalarina baxmayaraq, oksor zamanlar
“dil oyun”larmin vasitasilo unudulmaz vo effektiv tosirlor oldo edir. 28 saniyolik
reklamlarindan birinds, moshur simalardan biri McDonaldsin hamburgerini reklam
edir:

Biri qacaraq McDonaldsa daxil olur vo orada oturub burger yemoys
hazirlasan tanisina soslonir:

-Tez gal, kiigado masinini ¢izirlar!

Homin tanis sos golon torof baxir, amma yerindon torponmodon, olinds
tutdugu burgeri boyiik hovasla yemayo baslayr:

-Monim acim mona yetor!

(Basqa acilara gorok yox, McDonaldsdan yeni acili klassik toyuqlu burger.
Bu ac1 sizo yetor!)

Bu reklam c¢arxinda istifado olunan “dil oyun™u “ac1” soziinii osl
kontekstindon uzaqlasdirir, onun otrafinda yeni kontekst yaradir vo reklam
izloyicilorinin do diqgatini homin yenilonmis istigamoto yonlondirmis olur. Bununla
izlayicilorin ¢oxunda bolke do diinya “act”larmin acigima homin burger “aci”sini
dadmaq marag1 yaranir ki, bunu haqigoton do McDonalds sobokslorinds olan sixligla
vo ona qarsi olan sevgi coxlugu ilo bir daha miisahids etmok miimkiindiir.

Tohlildon goriindiiyli kimi, diger dil vahidlorindon 6z yiikii vo vozifosi
baximindan se¢ilon “dil oyun”lar1 fenomeni miixtolif moagsadlor baximindan qurulan
reklam diskurslarindan aktiv, amma gozo goriinmoz bir manipulyativ performans
niimayis etdirir. Bu nov vahidlorin istifadosi ilo qisa hocmli aktlar wvasitosilo
uzunmiiddatli perlokutiv effektlor yaratmaq miimkiindiir. Digor dil vahidlerinin beyin
mexanizming etdiyi tosirdon forqli olaraq, “dil oyun”lar1 daha potensialli faaliyyst
gostorir, yaddas mexanizminda do 6ziins xiisusi “unudulmaz” yer yaradir. Noticodo
reklam diskurslarinda bu kimi vahidlordon istifado auditoriyada xiisusi maraq
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yaradir vo onlart bir dinloyici olaraq, kommunikasiya miihitinin ohato dairasindo
saxlayur.

Odabiyyat:

1. Haciyeva,M.(2021).Sado climlslordo propozitiv vo presuppozitiv alagalorin
pragmatikasi.Monoqrafiya.Baki:Miitorcim,133s.

2. Hacryeva,M.(2021).Isaralor sistemi Vo linsiyyot.Dors vosaiti.
Baki:Miitorcim,175s.

3. Mommadov,A.,Mommadov,M.(2010).Diskurs tohlilinin kognitiv
perspektivlori. Baki:Casioglu, 96s.

4. Veysolli,F.(2006).Dilg¢ilik ensiklopediyasi.LII cild. ADU

5. Veysalli,F.Y.(2015).Koqnitiv dilgilik:asas anlayislart vo perspektivlori, Studia
Philologiya.V11.,Baki:Miitarcim, 120 s

6. Ilouwencos,I.I'.(2001). Teopus kommyHumKarmuu. M.: Pedn-6yk, K.:
Bakuiep,650s.

7. Bunarpanos,B.C.(2001). Bsenenne B mnepeBojoBefcHUE (00mue
JIEKCHYECKUE BOIPOCHI). M., 224 s,

8. Bwurrenmraiin,J1.(1994). ®wmiocodcekue uccnenoranus. M. 612 s.

9. 3urmynn,®.(2007). Beenenue B ncuxoananus. Jlekimu. [Tutep,467s.

10. Hukutuna,K.B.(2006). PeueBas MaHUITYJISIAS Kak peaMeET
JUHTBUCTUYECKOTO HcchenoBanus. BectHuk bamkupckoro YHuBepcuteTa.
N4,s.104-115

11. Pumap,K.®.(1998). MenranbHas akTuBHOCTh. [loHMMaHue, paccykaeHHE,
HaxOoXJeHne pemenuii. M. 125 s.

12. Py6unmreiin,C.JI1.(2001). OcHoBbl 00111t ncuxonorun. [utep. 720s.

13. Cannnkos,B.£1.(1999). Pycckuii 361K B 3epKatie sI3bIKOBOM UTPBL. M. 544s.

14. IlTapkos, ®.1.(2001). OcHoBbI TE€OpHN KOMMyHUKanuu. M. 580s.

15. Vitgenstayn,L.(1922).Logisch-filosofische Abhandlung. First published by

Kegan Paul (London),117s.
TAAXKNEBA MUHAXAHYM A®TI'AH

PE3IOME
«SI3BIKOBBIE UT'Pbl», CJIYKAIIUE MAHUITYJIATUBHOM
CTPATEI'Mn

B cratbe paccmartpuBaercs (EeHOMEH «SI3bIKOBOW WIpbl». OTO OAHA U3
HanOosiee AaKTyaJbHBIX TpoOJeM s3bIKO3HaHUS. B mpoiecce KoaupoBaHUS-
JIEKOIMPOBAHMS 3TU MOHATHUS BBIOMPAIOTCS MO UX KOHKPETHBIM XapaKTePUCTHKAaM.
YroObl MoKazaTh UX CHENMU(UKY, MBI IPEACTAaBUIM B KaUeCTBE OOBEKTOB PEKJIaAMHbIE
TUCKYPCHI. «SI3BIKOBBIE UTPBI» UMEIOT TOT K€ CEMHUOTHYECKHI 00BEM, UTO U JIpyrue
peueBble akThl. HO MX OKOHYATeIbHBIE Pe3yNIbTaThl O0siee yCIeuHbl U A3PGEKTUBHBI.
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CeKkper 3TOro CBsi3aH C UCIIOJIb30BAHUEM SI3BIKOBBIX 3HAKOB U SI3BIKOBBIX HOpM. Tot
¢dakT, 4To peKIaMHBbIC JUCKYPCHI O0JATar0T BBICOKOMAHHITYJISITUBHOW CTPATErHEH,
CBSI3aH C MPABHJIBHBIM HCIIOJIb30BaHHEM «SI3BIKOBBIX HUIPY». <«SI3BIKOBBIC HIPBI»
CO3JIaI0T B CO3HAaHUM ajpecata 0COObI APQEeKT 3a cyeT HAMEPEHHOTO HapyLICHHS
SI3BIKOBBIX HOPM. B pe3ysbrare ajpecar-MaHHIYJIATOP HAIPABISIET MO3T CIIyIIATEIs
B HY>KHOM HAIIpaBJICHUH 33 CUET CO3J]aBaeMOT0 UM 3 deKTa.

HADSHIYEVA MINAKHANUM AFQAN
SUMMARY

"LANGUAGE GAMES" THAT SERVE
A MANIPULATIVE STRATEGY

The article explores the phenomenon of "language game". This is one of the
most urgent problems of linguistics. In the encoding-decoding process, these
concepts are selected according to their specific characteristics. To show their
specific features, we have taken advertising discourses as an object. "Language
games" have the same semiotic scope as other speech acts. But their end results are
more successful and effective. The secret of this is connected with the use of
language signs and language norms. The fact that advertising discourses have a high
manipulative strategy is due to the correct use of "language games". "Language
games" create a special effect in the mind of the addressee due to the deliberate
violation of language norms. As a result, the addressee-manipulator directs the
listener's brain in the right direction due to the effect it creates.
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