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Miiasir dovrii digorlorindan forqlondiren xiisusiyyatlorden biri informasiyalar
baximindan olan zonginliyidir. Giindslik olaraq, miixtolif monbolorden daxil olan
informasiyalarin sayi-hesab1 balli deyil. Comiyyat vo informasiyalar arasinda olan
balansin ¢oxunu demok olar ki, mass-media tonzimloyir. Mass-media
informasiyalarla qaynayan genis bir alan1 xatirladir. Internet resurslarin dastokloyici
movqgeyi iso burada bdyiik shomiyyat kasb edir. Comiyyatds xiisusi bir iqtidara malik
olan medianin boyiik bir hissosini reklam diskurslar1 togkil edir. Reklamlarin bu
sonsuz miistovido tutdugu yer digor media diskursu ndvlorindon daha hocmlidir.
Onlar comiyyato icazosiz sokildo daxil olmus diskurs niimunsloridir. Internet
texnologiyanin, avadanliqlarin siirstli inkisafi bu media sahosini do giiclii bir
soviyyayo catdirmigdir. Gilindolik hoyat boyu insanlar istoyorokdon vo ya
istomayorakdon reklam diskurslarinin resipientlorina gevrilirlor. Digor rubrikalarin
1zlonilmosi {igiin xiisusi bir axtarisa ehtiyac oldugu halda, reklamlarin bu baximdan
icazoyo ehtiyac1 yoxdur. Sanki bu, artiq gobul edilmis bir tendensiyadir. Istonilon
media diskursunun istonilon zamaninda reklam diskurslarinin har ciir formasina rast
golmok miimkiindiir. Bu baximdan reklamlara moxsus omrivaki torz comiyyet
torafindon adi sokilda qobul edilmis tislublardandir.

Reklam marketing sahasinin on golir gotiron hissesidir. Marketologlar1 da
homisa onlarin gatirdiyi galirlor maraqlandirir. Bu, hissedilmaz, xirda biznes galirine
banzayir. Oslinds iso onun gotirdiyi galir digar sahalorin galirlorindon daha tistiindiir.
Belo bir istiinliiyo malik olan reklamlara media bazarda xiisusi bir azadliq
verilmigdir. Onlarin kodlasma prosesi ¢ox vaxt sarbast iislub {izoerinds toskil olunur.
Bunu linqvistik sistemdon qeyri-adi formada istifado zamani ortaya ¢ixan
kodlasmada aydin sokildo gérmok miimkiindiir. Bu kimi xiisusiyyotlor reklam
diskursunu digor media diskursu ndévlarindan forqlondiron cohatlor kimi ortaya ¢ixir.
Kodlagsmanin formasindan asili olmayaraq, osas mogsad auditoriya davranislarinin,
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reaksiyalarinin, movgelorinin idars edilmosidir. Hotta onlarin idaraetma ilo bagli olan
funksionalligi da digor media diskursu novlorindondon daha dinamikdir. Belo bir
hegemon moqgam reklamlar1 har bir sahods digor informativ resurslardan bir addim
daha 6no ¢ixarir. Umumilikdo ayloncali, lakonik, rongarang kodlari ilo onlar demok
olar ki, media bazarin asasini toskil edirlar.

Qisafragmentli, oylondirici xarakterinin olmasimna baxmayaraq, reklam
diskursu boyiik bir komanda isi kimi arsoyos golir. Ciinki genis auditoriya kiitlosino
xidmot edon bu diskurs noviinli formalagsdirmaq elo do asan bir proses deyil. Bu
baximdan onlar diskursun institutional noviino aid olub, yigcam miinasibatlor
arasinda deyil, ¢oxsayli toroflor arasinda bas veran kommunikativ akt ndvii kimi ¢ixis
edirlor. “Institutional diskurs iki sistemyaradic1 alamatlorin osasinda miioyyonlosir:
mogsad vo lnsiyyat istirakeilart. Reklam motnlorinin mogsadi tokco auditoriya
diqgati colb etmok deyil, daha cox onlar1 hansisa bir foaliyyats sdévq etmokdir” [7;
37]. Fordi diskurs novlerindon forqli olaraq, institutional diskurs novii kimi
reklamlarin asas qayasi genis auditoriya diqqgeti calb etmokls, mohsula, mokana vo ya
xidmoto olan tolobati artirmaqdir. Idaroedici funksionalligini gergoklosdirmok iigiin
reklamlarin isi “layiha”li bir foaliyyoto osaslanir. On minimal reklam rolikinin
hazirlanmasinda da is asan basa golmir. Ona goro onlarin formalagmasi tigiin osl
komanda isino ehtiyac duyulur. Kicikhocmli ¢okilis wvasitosilo auditoriyaya
genishacmli informasiyalar Otiiriiliir. Burada sohbot biznes golirlorine edilon
tosirlordon gedir. Ona goro reklam diskurslarinin aktlagmasi prosesi miirokkab bir
foaliyyot tolob edir.

[lk ndvbodo mediatorlar torofindon reklam diskurslarmin  olamotlori
miioyyonlogir. Bu olamatlorin nozora alinmasi ilo diskursun ugurlu kodlagsmasina
nail olmaq miimkiindiir: [6; s. 31-39]

1. Daqiqlik. Reklam dili doqiq olmali vo aktyorlar torsfindon auditoriyaya

obyekt haqqinda diizgiin informasiya o6tiirmalidir;

2. Moghur sadolik. Reklamlar ictimaidir. Informasiya garsi torofa lakonik vo
doqiq meotnlorlo catdirilmalidir. Genis auditoriya torofindon qobul
olunacaq informasiya yaratmaq tigiin reklam kompaniyalarinda subyekt
reklam davranisinda giindolik hoyatdaki mdvcud parcalardan istifado
etmolidir;

3. Yenilik vo maraqli reklam dili. Reklam dili yeni vo maraqli olmaldir,
yoni reklam aktyorlar1 original vo tozo informasiya Otlirmok {igiin
yumoristik vo miasir dildon istifado etmolidirlor. Reklamlardaki
yumoristik elementlor auditoriya digqgotini calb edo vo toossiiratlar yarada
bilarlor;

4. Reproduksiya. Aktyorlar adoton reklam elanlarmma miixtalif ritorik
vasitalor olava edirlor ki, dili canli ve parlaq etsinlor vo auditoriyada dorin
toossiirat yaratsinlar.
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Biitiin bu olamsotlori 6ziindo canlandirmaga ¢alisan reklam diskurslarinin
miiraciat etdiyi an mitkommoal metod “dil oyun’laridir. Kodlagmasinda qeyri-adi
performans niimayis etdirmoys c¢alisan adreant-manipulyatorlar dilin oyunvari
funksiyasint iso salirlar. Reklam diskursu “dil oyun”u performansi ii¢lin genis
imkanlar toqdim edir, “dil oyun”lar1 iso bu isin oan 6nomli torofini toskil edirlor.
Demok olar ki, bu media diskursu néviiniin malik oldugu imkanlar1 basqa diskurs
novlorinds tapmaq ¢otin masoladir. Ona goro do “dil oyun”lar1 burada daha olverisli
movqgeds ortaya ¢ixirlar. Hor bir reklam diskursunun osas moaqgsedi ugur
gazanmagqdir. Ugur iso qazanilmis auditoriya digqeti vo aldo olunan golirlordon irali
golir. Reklam diskurslarinda istifads edilon “dil oyun”lar1 onlara xiisusi bazak verir.
Belo bir formatda kodlasmis reklam diskursu kommunikativ akta xiisusi aylonco
gatmagla diqgeti daha ¢ox coalb edir. Reklamlarda istifado olunan “dil oyun’lar
vasitasilo auditoriya ohvalina da miisbat tosir edilir. S6ziin osl menasinda reklam
diskursunda yaradilmis atmosfer auditoriyanin ruhuna va ohvalina xos tasir buraxan
kodlar yiginidir. Burada osas fokus ndqtesindo olan obyekt auditoriyada yaxsi
toossiirat yaratmagla, naticoni ugura dogru yonlondirir.

Dildon oyunvari sokilds istifado etmoklo yiliksok soviyysli reklam diskurslari
formalagdirilir. Onlarin sayasinds dilin funksionalligi artirilir, artirtlmis funksionalliq
189 qars1 torafin gobul prosesine do miivafiq sokilds tasir edir. Belo bir istigamat {izro
meydana ¢ixan assosiasiyalar adresatin reklamda tosvir olunan miihito daxil
edilmasing sorait yaradir. “Dil oyun”lar1 bels bir miihito syloncs qataraq, dekodlagsma
prosesind miisbot tosir gostorir. Noticodo reklamlarda ortaya ¢ixarilmis ideyalara
miisbot miinasibatlor yaranir vo nohayastinds adresant-manipulyator 6z niyyatine daha
¢ox yaxinlasmis olur. Bu baximdan “dil oyun”larmin xarakterik xiisusiyyotlori
reklam diskurslarina tam uygunluq togkil edir.

“Dil oyun”lart dil formalarmin bilorokdon pozulmasi ils ortaya ¢ixir. Onlar
cox vaxt komik efektin yaranmasina sobab olurlar. Dildon oyunvari torzds istifade
etmok adresant-manipulyatorlardan boyiik kreativlik tolob edir. Linqvistik sistem
burada dildon istonilon formada istifado etmoyo sorait yaradir. Bu elo torzdo
formalagdirilir ki, onu qgobul edon auditoriyanin oksoriyysti Gtiiriilmiis kodlar
anlamaq imkanina malik olsun. Reklamlarda istifado olunan kommunikativ aktlar
adresant-manipulyatorun  fantazsiyasindan meydana golso do, realliglarla
olagalondirilir.

“Dil oyun”lan forqli xarakters malik olsalar da, onlarin da kommunikativ akt
olmasi fakti doyisilmoz qalir. Hor bir kommunikativ aktin formalagmasina xidmaot
edon dil funksiyalarin1 bu mogamda da istisna etmok miimkiin deyil. Xarakterino
uygun olaraq, “dil oyun”lar1 coxfunksiyalidir. Reklam diskurlarinda da istifado
olunan “dil oyun”lar1 miisyyan funksionalligla ortaya ¢ixir. Onlar1 dil funksiyalar
tizorindo asagidaki formada miioyyanlogdirmak olar:

1. Estetik funksiya. Bu funksiyani ¢ox vaxt yumoristik funksiya kimi

adlandirirlar.
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2. Pragmatik funksiya. S6z oyunundan istifadogilorin diggoatini colb etmok
vo ona dilin original formasin1i miioyyanlogsdirmays imkan vermok {i¢iin
istifads olunur

3. Ifads funksiyasi. S6z oyunu manami grafik vo delikat formada ifado edir
4. Tosviri funksiya. S6z oyunu danisiq sohnasini, soxslori va s. goriinon edir.
5. Maskalama funksiyasi. S6z oyunu beyin vo montiqdo modoni miihitdo

gadagan olunan vulqar vo absurd s6zlori maskalamada qadirdir.

6. Oylondirici funksiya. S0z oyununun osas maoqsadi istifadogilori razi
salmaqdir.

7. Unsiyyat funksiyasim giiclondirmok. Séz bazasi va nitq axininda olan
azadlig s6z oyununun osas xisusiyyotidir. Buna goro o, miasir
kommunikativ faaliyyotds moshur hadiss sayilir.

Adlar ¢okilon finksiyalar reklam diskursunun tam sokildo formalasmasina
imkan yaradir. Homin parametrlor {izorindo yaradilan kodlar reklam diskurslarinin
idarsedici funksiyasini daha da giiclondirir. Bu funksiyalar siralamasina destruktiv vo
transformativ funksiyalar xiisusilo olave edilmolidir. Destruktiv funksiya “dil
oyun’larmin dil normalari iizorinds toratdiyi ameliyyatlarla baglidir. Onlar vasitasilo
asanligla movcud olan dil normalarina miidaxilo etmok miimkiindiir. Destruksiya
dagidict mdvqe ilo bagl olsa da, yeni imkanlarin yaranmasina gorait yaradir. Oslindoe
har hansi bir normani pozmaq vo ya tohrif etmok gobul edilmoz bir haldir. Amma
“dil oyun”larina moxsus bu funksionalliq dil normasinin pozulmasi ils dilo xiisusi bir
gbzallik qatir. Masalon, aydin masaladir ki, istonilon dilin orfoqrafik qaydalart adobi
dil normalar1 Tgiin yiiksok soviyyeli intellektin gostoricisidir. Amma reklam
diskurslarinda orfoqrafik qaydalarin pozulmasi ilo meydana c¢ixan kodlasmalar
prosesi daha ayloncoli vo maraqli edir. Belo olan hallarda beyin hamin magamlari
sahv kimi deyil, asl aylonco kimi gabul edir.

Transformativ funksiya sayssinds iso “dil oyun”lar1 kodlasdirdig: ifadoslor
sayasindo osas diqqoti basqa somto dogru yonlondirir. Sanki bir ifado digor bir
ifadonin yaranmasina sorait yaradir. Normalda saslondirilmis ifadslorin alt gatindan
yeni malumatlar dekodlasir. Transformativlik sayasinda bir ifadenin daxilindon vo ya
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hor hansit bir elementindon basqa bir ifado askarlanir. “Dil oyun”lar1 bu kimi
funksional xiisusiyyatlori ilo dilin genis imkanlarini ortaya ¢ixarir. Bu, dilin zongin
tobiotindon iroli golir. Oyunlar bir-birinin eyni kimi meydana golmir. Adi dil
vahidlorindon forqli olaraq, onlar fordi vo spontan olaraq yaranir. Belo bir yaranig
onlarin funksionalligina subyektivlik vo spontanliq funksiyalarini da slave etmoyo
imkan verir.

“Dil oyun”lar1 beyinlorin kreativliyinin gostoricisidir. Bunu sonot osori,
yaradici foaliyyat kimi do doyarlondirmok olar. Hor bir yaradici faaliyyat kimi onlar
da tokrarsiz vo 6zal olub, neyronlarin dinamik foaliyyati ilo tonzimlonirlor. Insani
beyin lakonik informasiyalara istiinlik verir. Reklam diskursunda kodlagsmanin
lakonik meyarlara uygunlasdirilmas: da bu torofdon reklam diskursunu auditoriya
yoniimlii bir diskursa ¢evirir. Dil normalarinin pozulmasi sayassinds uzun yollart qisa
yollarla avoz edon “dil oyun”lar1 auditoriya {i¢iin rahat vo yorucu olmayan kodlar
halina diigiir. ©slindo “dil oyunlart biitiin diskurs novlerinde oldugu kimi reklam
diskurslari {igiin do bir metoddur. Onlardan istifade etmoklo, auditoriya kogqnisiyasina
gedon yol qisaldilir vo naticado qisa zaman miiddatinds ¢evik bir natico aldo etmis
olur. Belo parametrloro moxsus olan “dil oyun”larinin isloms mexanizmi yaddas
funksionalligina da 6z tosirini gostarir.

Istisnasiz olaraq biitiin davranis novlorinin faaliyyatinds mosul olan kognitiv
baza miirokkob struktura malikdir. Davranis {i¢lin tolobatin yaranmasi, reaksiyanin
formalagmasi, qobul edilon molumatlarin monimsonilmasi, tohlili, toplanmas1 kimi
aktiv foaliyyst koqnitiv baza torofindon idars olunur. Koqnitiv baza belo mdovgedo
kompyuterin prosessorunu xatirladir. Ona daxil edilon amrlor tohlil edildikdon sonra
desifrolonir, moqami diisdiiyii zaman situasiya vo kontekstloro uygun olaraq
kommunikativ aktin forqli formalarinda kodlagdirilir. Bu baximdan beyin vo onun
foaliyyati dilin faaliyyoti kimi unikal hesab olunur. Beyin daxilinds yerloson yaddas
mexanizmi is9 beyin foaliyyatino stimul veran xiisusi cihazdir. “Yaddag- diinya vo
0zii haqqinda olan informasiyalarin basda, beyinin neyronal hiiceyralorinde saxlama
qabiliyyatidir” [8; s. 88].

Koqnitiv bazada informasiyalarin toplanmasi, saxlanmasi, emali proseslori
yaddas vasitosilo ger¢oklosir. O, davranis potensialinin ortaya ¢ixmasi {i¢iin mithim
gostaricilordondir. Masalon, kiminloso garsilasdigimiz zaman yada diison faktlar
homin soxslo olan davranisi tonzimloyir. Hansisa bir cihazin funksionallig: ilo bagh
olan davranig onunla bagli olan instruktiv molumatlarin xatirlanmasi sayosinds iso
diisiir. Yaddas vo onun mexanizmi istonilon voziyyotds soxsin faaliyystine
dastokloyici movgeds ¢ixis edir. Yaddasi iso yalniz kognitiv baza mexanizmi ila
mohdudlagdirmaq diizgiin deyil. Burada neyronal sistemin olagoli funksionallig1
sayasinda duygu tizvlori do miioyyon monada yaddas ti¢iin komokgi vasitalor rolunda
cixis edirlor. Masalon, goz yaddasi, sl-ayaq yaddasi, qoxu yaddasi, dadbilms yaddasi
vo s. Bir s6zlo hor bir duygu iizvii informasiyalart neyronal sobokolors 6tiirmoklo
yanagsl, yadda saxlama qabiliyystine do malik olur. V.Kint¢ torafinden irali siiriilon

439



Azarbaycan Milli Elmlor Akademiyasi M. Fiizuli adina Dlyazmalar Institutu, ISSN 2224-9257
Filologiya masalalari Ne 7, 2024
Soh. 435-442

dil yaddasi da yaddas foaliyyotino xidmot edon kdémokg¢i vasitolor siralamasinda
Oziinamaxsus sahasi shato edir: “Psixoloji planda dili her bir insana gore onun fordi
kommunikativ  tocriibosinin noticosini  oks etdiron linqvistik yaddas kimi
miioyyonlosdirmok olar” [13; s. 71]. Dil yaddasi bu parametrloro goro
kommunikasiya proseslorindo yaddasin on miikommoal kdmokg¢i vasitolorindon biri
kimi ortaya ¢ixir. Linqvistik tocriibo burada dil yaddasina dostokolucu mévqeds ¢ixis
edir. “Yaddas molumatlarin hiiceyralorin ucunda “qeyd edilmosi” vo bizim
tacriibalorin saxlanilmasidir. Bundan olave yaddas tokco tocriibe vo biliklorin
saxlama yeri, kegmisimizin fragmentlori deyil, hom do onlarin iizorindo tohlillorin
aparilmasi bacarigi, bizim daxili ekranimizin istoyino gors, onlarin igo diismasi, yeni
fragmentlorin, sahnalarin va s. yaradilmasidir” [8; s. 88]. Hoqigoton do digor yaddas
vasitolori kimi dil yaddasi da insana moxsus davranig proseslorinin tonzimlonmasindo
bdyiik rol oynayir. Bozon insan tosadiifi islonmis bir s6zlo hor hansi bir situasiyani vo
ya soxsi xatirlamis olur. Ya da bozon imtahan proseslorindo noyinso yadda
saxlanilmas1 dildaxili yaddas iizorindo miioyyon bir linqvistik tocriibo asasinda
yaddasa hokk olunur.

Reklam diskurslarinda istifade olunan linqvistik aktlar yaddas mexanizminin
foaliyyatino uygun olaraq, isi dil yaddasinin gostaricilori tizorindo formalagdirir. Dil
yaddas1 burada adresant-manipulyatorlarin niyyotine c¢atmaq tiiglin on somorali
yollardan hesab olunur. “Dil oyun”lar1 burada homin dil yaddasinin siiratli sokilds igo
diismosi liglin olverigli sorait yaradir. Qisafragmentli reklam diskurslar1 vasitosilo
Otliriilmiis informasiyalarin “dil oyun”lart metodu ilo kodlasdirilmasi auditoriya
yaddasinin avtomatiklosmosino sobob olur. “Dil oyun”lart ilo kodlasdirilmis
informasiyalar dilo daha ¢ox yatimli olur. Belo bir iistlinliik sayssinds auditoriyanin
sahib oldugu dil yaddasi alanina daha rahat ¢atmaq miimkiindiir. Bu zaman dil
yaddaginda mdvcud olan informasiyalar “dil oyun”lar1 vasitosilo Otiiriilmiis
informasiyalar1 avtomatik sokilds borpa etmoyo imkan yaradir. Belo bir gostorici ilo
kodlagsmaya bir torofdon oylonco qatilirsa, digor torofdon do auditoriyaya moxsus
yaddas mexanizminin isi tonzimlonmis olur. Masalon, dil yaddasina uygun olaraq, 10
sayina gadar olan rogomlori /1; 3; 7; 8; 10/ - soklindo qarsi torofo kodlasdirdiqda, dil
yaddas1 sayssinds bu siralama avtomatik olaraq borpa edilir. Belo bir niimunoni
atalar sozlori, mosallolor, miidrik sozlor {izorindo do todbiq etmok olar. Masolon, bazi
yada diison bir mosoli xatirlayaq: /Dag daga rast golmosa do,.../ Kommunikasiya
prosesindo islodilmis belo bir kodlasmani da kognitiv baza miioyyon kontekst vo
situasiyaya uygun olaraq, dil yaddas1 parametrlorina asason rahatliqla dekodlasdira
bilir. Media diskurslarinda da dil yaddasi mexanizmino osason kodlasdirilan ¢oxlu
sayda reklam diskurslar1 ilo gqarsilagmaq miimkiindiir. Bunlarin formalagmasi
kognitiv baza elementlorinin mexaniziminin miioyyanlosdirilmasi sayosindo arsoyo
golir.
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Oslindo malik oldugumuz dil
yaddasmma  goro  desifrolodikdo,

/ilanin agma da lonat, qarasina da/, "REKLAMIN
/ilanin  yaxsisi, pisi olmaz/. Bu MFeemees ey
diskurs kodunu qobul etdiyimiz ,YISi KOTUSU
zaman dil yaddasinda bunlarla baglh
bir swra  maraqli  konseptlor
formalagir. Mohz onlar sayosindo
gondorilon kodlar dekodlagsmaya
moruz qalir. Reklam diskurslarinda istifads olunan kodlarin coxu bu metod sayasindo
auditoriya yaddasina tosir gostormokls, perlokutiv effekti tonzimloyo bilir. Bu
baximdan kodlagsma-dekodlasma prosesindo istifado olunan “dil oyun”larinin
professional funksionalligin1i reklam diskurslarinda asanliqla miisahido etmok
miimkiindiir. Amma dil yaddas1 hesabina miioyyonlosdirilmis tisul “dil oyun”larinin
gercoklosdirdiyi yegano taktika deyil. Bunlarin timumilosdirilmis tadqiqine kognitiv
bazanin malik oldugu mexanizmin arasdirilmasi asasinda nail olmaq miimkiindiir.
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MUHAXAHYM A®I'AH KbI3bI 'AJZKUEBA
XAPAKTEPHBIE OCOBEHHOCTHU KOAUPOBAHUS B
PEKJIAMHOM JUCKYPCE
PE3IOME

PexnamubIif TUCKYpPC-OJIMH W3 CaMbIX M3BECTHBIX M PaCHpOCTPaHEHHBIX
BUJOB Macc-Meaua. Ero riobGanpHBI XapakTep CBSI3aH C €ro MpeBOCXOJCTBOM. B
CTaThe PACCMATPUBAIOTCS OCHOBHBIC XapaKTEpPHBIC UYePThl M (DYHKIIMOHAILHOCTH
JaHHOTO BUAa AUCKypca. OCHOBHBIM KPUTEPHEM, OTIHYAIOIUM (PYHKIMOHATEHOCTD
PEKJIaMHOTO JIMCKYypCa, SBJSIOTCS HUCIHOJIb3yeMble B HHMX '"s3bIKOBbIE HIphI'. B
NpUHLIKIIE, OB TPOBENCH ONpeAeNeHHBbI 0030p MeXaHu3Ma MaMATH, YTOOBI
MPOSICHUTh KOAMPOBAHME, CACIAHHOE C TOMOIIBIO"SI3bIKOBbIX UTrp". OTHOIIEHUS
MEXy"A3bIKOBBIMU HIpaMH" ¥ SI3bIKOBOW MNAMSTHIO IOJOKUTEIBHO BIMSIOT Ha

KOJIMPOBAHUE PEKIAMHBIX JUCKYPCOB, BHITIOJIHIEMOE B 3TOM (opmare.

MINAKHANUM AFGAN KIzZI HAJIYEVA
THE CHARACTERISTIC FEATURES OF CODING IN THE
ADVERTISING DISCOURSE
ABSTRACT

Advertising discourse is one of the most well-known and widespread types of
mass media. Its global character is linked to its superiority. The article discusses the
main characteristic features and functionality of this type of discourse. The main
criterion distinguishing the functionality of advertising discourse is the "language
games" used in them. In principle, a certain review of the memory mechanism has
been conducted to clarify the coding done with the help of "language games". The
relationship between "language games™ and language memory has a positive effect

on the encoding of advertising discourses performed in this format.
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