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FRANSIZ DILINDO REKLAMLARIN USLUBI ASPEKTLORI
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Fransiz dilindo reklamlar miixtalif iislublarda islonir.Onlardan danisiq tislu-
bu,adabi-badii iislubu, rosmi-isgiizar tislubu vo s misal gostarmak olar. Bundan bas-
qa semantik fiqurlari, metaforalari, metanomiyalar1 da qeyd etmok olar. Bunlar da
bozi funksiyalar1 yerino yetirir:

1) komokei fikirin vasitasilo 9sas monani aydinlagdirmag;

2) nitqi daha enerjili, daha gozsl, daha iilvi etmok

3) nitgdoki har hansi bir fikri daha ¢ox nazors ¢arpdirmaq

Semantik fiqurlara asagidaki troplar aiddir: metonimiya vo onun variantlari:
sinekdoxa vo metaleps. Bu fiqurlar bir sézii vo ya ifadoni eyni anlayis sahosino
monsub olan digari ilo avaz edir.

Metonimiya miioyyon bir sabit mona vohdoatino malik iki vo ya bir ne¢o s6z
arasinda monanin Otliriilmasi vo ya yerinin siirlisdiiriilmasii vozifosini yerino yetirir.
Iki ogya arasinda movcud olan yanasiliq miinasibotindon istifado edon metonimiya
bir isaroloyoni digorinin yerino implisit olaraq islotmoyo osaslanir. Xiisusi ismi
imumi isim kimi islotmokdon ibarat olan_metonimiyanin bir névii antonomaziyadir
ki, bu da reklam diskursunda on genis yayilmis iisullardandir; o, pragmatik istoys
uygun golir vo markanm admi yadda saxlamaq mogsadilo igladilir. Mas. On est
d'abord Kiri (qui rit) avant d'étre grand! (Kiri markali konfetlor).

Reklamda metonimiya hom ekspressiv ¢alarlarin alava edilmasi ii¢iin texniki
vasitalordan biri kimi, hom da dalil, siibut vasitasi kimi istifado edilir. Funksional
tosnifata osason  metonimiyanin tiplori komponentlor arasinda funksiyalarin
oOtiiriilmasi  prinsipi eyni konseptual saho asasinda qruplagdirilmigdir. Bu da 6z
novbasindo  zahiri  komponentlor vasitesilo zaman, mokan, alot, dinamik
komponentlar vs s. ilo togdim oluna bilar: monba, proses (harakot), effekt (mahsul).
Reklam diskursu vaxti menanin metonimiya yolu ilo kecirilmasi ii¢ perspektive
riayat etmays tuslanib:

a) monanin kegirilmasi reklam istehsalgilarina orzagi arzu oldo etmok va onun
isladildiyi sahani nozoars ¢apdirmag;
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b) arqgumentasiya (dalil, subut gatirma) “real substansiyaya” asaslanir, belaki 0,
istehlak mallarinin maddi sferasina tosir gostorir;

c) metonimik arqumentasiya pragmatik istigamotlonmo ilo hom arzaq vo hom
do istehlakg¢iya aid olaraq genislonir. Fransiz reklam matninin mona mexanizmi
ondan ibaratdir ki, bir biri ilo baghh vahid verbal vo situativ kontekst daxilinda
assosiasiya yaradan iki element yerlosir ki, onlarin da biri dgorinin avazinds ¢ixis
edir. Bu elementlordon biri-reklam edilon moahsul va ya marka, digeri iss hansisa
obraz vs ya konseptdir (tinsiirdiir) ki, o, malin dayarini gostorir vo miisbat emosiyalar
yaradir: Figolu, l'énergie du biscuit, la saveur du fruit! (Figolu markali pegenye );
Fitness Miel & Amandes, le nouveau plaisir de garder la ligne ! Santé, bien étre et
plaisir (Nestlé Waters, markasinin slogani).

Beloliklo, reklamda metonimiyanin osas funksiyast arqument (dolil)
gatirmakdir. O, reklam olunan mohsulu va onun istifadogisinin otrafinda asagidaki
istigamotlorda coroyan edir : monsayi (torkibi); yeri; imumilosdirici (fitno, fosad
yaradan) anlayis; horokot etmo; tosir (effekt); istifadogi vo ya istifadagilorin
foaliyyati.

Metanomiyanin istisna toskil edon digor hadisesi metalepsidir.

Maonanin metonimiya yolu ils kegirilmalarinin hamisinin yalniz bir magsadi var
— mohsulun hérmatini qaldirmagq, onun doyarini artirmaq. Dayari artirmaq ti¢iin dalil
(arqument) gotirmo potensiali  sosiokultural (ictimai-modoni) stereotiplorin
secilmasindan ibaratdir ki, bu da istehlak¢ini 6z tarafine ¢okmak va onu bu mohsulun
parostiggart etmokdir.

Bu proses iki istigamotds dovam edir:

1) arzaqmn tobiiliyino dogru gotiiriilon istigamat; orzaglar tobbi orzag kimi,
sohhat ti¢iin faydali kimi taqdim olunur;

2) orzagm universal olmasma dogru gotiiriilon istigamat.Orzaqin tabiiliyinin
xeyring gotirilmis dolil (arqument) metonimiya yolu ilo onun monsoyi vo ya
mohsulun tarkibi verilir. Masalon: Le fruit qui se boit (Joker markali meyva sirasi);
Avec Jean Perrier et Fils, cinq générations de tradition s 'invitent a votre table (Jean
Perrier et Fils markali sorab).

Orzag va onun cazbedici pozitiv (miisbat) obrazi “istehsal olunan yer/ orzaq”
monasinin kogiiriilmasila realizo olunur. Masalon: Soria. La Gascogne de source siire
(Soria mineral suyu); L'ltalie sur un plateau (Martini markali vermut).

Reklam motnlorinds on ¢ox rast golinon metaforalardir ©nonavi ritorika
metaforan1 bonzotma (analogiya) osasinda monanin kogiiriilmasi kimi sorh edir.
Metaforik ifadslor 6zlorinin obrazli xarakterlari ilo birbasa (osil) monada isladilon
sozlar igarisinda segilirlor. Soylomin basa diisiilmosi xiisusi yaradiciliq saylori tolab
edir. Mas.: Et si vons mettiez de L'Or dans votre vie...( L'Or markali kofe).
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Miixtolif anlayislar sahoasindo banzotma (analogiya) osasinda monanin
kogiiriilmasini yaradaraq metafora diinya gorlistimiizii doyisdirir. Moas.: Mettez une
tranche de soleil dans votre assiette ! (Salaki markali pendir

Metafora hom ds bir toyinedici rolunu oynayir

“soleil” soOziiniin, insanin faaliyyat sahasilo olagodar olarag, harfi monada
kontekst daxilinds neytrallasdirilmast;

- miiqayiso edon metaforik terminlo miigayiso olunan osas termin arasinda
imumi vo motivli Xxassonin axtarisina osaslanan analogiyani foallasdirmaq. Bu
imumi xassalorin se¢ilmoasi kontekstdon va sdylomin strukturundan asilidir. Mettez
une tranche de soleil dans votre assiette ! (Salaki markali pendir) misalinda imumi
Xassa sar1 rangle baglidir (giinasin vo pendirin sar1 rongda olmasi)

Metaforanin bir ne¢o tipi mévcuddur :

1) miiqayiso edonin istirak etmodiyi, yalniz miiqayiso olunanin istirak etdiyi
metafora ; bu tip sifatin : Des aventures pleines de jus (Lile aux fruits markali meyvo
$irasi)

Metaforanin vacib funksiyasi leksik-qrammatik kateqoriyan1 doyisdirmok
bacarigidir

- konkret konseptin abstraktlasmasi

- tobiatin, arzaqin canlandirilmasi

- maddilosdirmo (tobistin maddi sokil almasi)

Sinekdoxa da metaforanin bir novii kimi gostorils bilor.

Funksional-kommunikativ yanasma ¢argivasindo metafora motnin bir elementi
Kimi nozordo tutulur. Belo bir yanasmada metaforanin isladilmasi xiisusiyyati
pragmatik aspekt daxil olmagla nitqin kommunikativ cohostdon yonaldilmosindan
asilidir. Reklam diskursunda metaforanin islodilmasi xiisusiyyati onunla farglonir ki,
0, (argument) dolilgatirici metaforaya cevrilir vo onun asas magsadi arqumentli
(dalilli) effeko nail olmaqdir. Reklam diskursunda metafora ona goros isladilir ki, heg
bir siibut vo izah olmadan miioyyan bir fikri talgin etmokdir. Metaforik terminin
dayari analogiyanin komoayilo predmeti reklam va ya ticari toklif miigayisa olunana
kegirilir (keyfiyyot, malik oldugu iistiinliik vo digar xiisusiyyatlari). Ustalik, resipient
bu barado heg xobordar da olmamalidir. Beloliklo, hami torofindon gobul edilmis
doyoarlori oks etdiron kiilli miqdarli metaforalar hazir dayarlor kimi foaliyyot
gostorirlor. Reklamda istifado olunan islubi fiqurlardan he¢ biri metafora kimi
aparict yerlordon birini tutmur. Reklam diskursunda genis yayilmis analogiya
prinsipino osaslanan semantik fiqurlarlar igorisindo oxsarliq miinasibatloring
asaslanan fiqur da nazari calb edir. Bu fiqur “miiqayisa” adlanir.

Metafora kimi miiqayisa eyni global toyinata malikdir vo oxsarliq prinsipina
osaslanan fiqurlar kateqoriyasina daxildir : onlarin hor ikisi miixtolif anlayis
saholorina aid olan terminlor arasinda analogiya yaradirlar; metafora bozi tizvlorin
istirak etmadiyi qisaldilmig miiqayisadir
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miiqayisa sintaktik vasito tolob edon qramatiklogmis fiqurdur : comme zorfi,
ressembler a feli, pareil a sifoti bu vasitalordondir. Metafora tiglin, aksina, he¢ bir
sintaktik vasito spesifik deyil ;

Miiqayisanin diskursiv (nitqdo) isladilmasi adoton metaforanin isladilmosindon
daha Otkom (istiin) olur. Miiqayisaya moshur (populyar) ifadolordo daha ¢ox
tistlinliik verilir, ¢linki miiayyan bir keyfiyyat mohz miiqgayisads aydinlasaraq ortaya
cixir : bu tipli miigayiso adston problemin gorhinds aydinliq tolob edon matnlorda
isladilir (didaktik, falsafi matnlards, vo hamginin tobist hagqinda olan matnlordo).

Reklam diskursunda iss aksina, metaforanin istiinlilyiino daha ¢ox yer verilir,
miiqayisonin funksiyasi iso yuxarida gostorilon rasional islotmo hallarindan forglidir.
Reklamda miiqayiso formal strukturun géz gabaginda olan s6z oyunu planinda
isladilir vo miigayiso edilonlo miigayso edonin arasindaki miinasibotlordon dogur.
«S6z oyunu » konstruksiyasi O6ziinlin intellektual toyinatini yerino yetirmir vo
noticods miiqayiso gabagcadan deyilo bilmayan on miixtolif realliglari, faktlari
yaxinlagdiran bir oyuna ¢evrilir. Mas. : La Salvetat [...]. Chantante comme son terroir
(La Salvetat markali mineral su)

XULASO

Moqalads reklamlarin {islubi aspektindon, reklamda istifado olunan sézlordoki
miixtolif islublardan (adobi —badii iislub,danisiq lslubu,rosmi-isgiizar iislub,elmi-
publisistik tslub,rosmi tislub) vos danisilir.Reklamlardaki sozlordo daha ¢ox rast
galinan iso danisiq lislubu vo adobi-badii iislubdur.

Moaqalado ham ds metaforalardan,metanomiyalardan,semantik,iislubi fiqurlar-
dan.badii fiqurlardan danigilir.Reklam motnlorinin leksikasi {igiin istisna hal olaraq
hom neytral-informativ;hom do {slubi calarligt olan so6zlorin islodilmasi
xarakterikdir. Bozi reklamlarda islodilon leksik materialin spesifikliyino giinden-giino
say1 artan terminlor vo professionizimlor daxildir.

BYCAJIA UCMAWBIJIOBA

CTUWJIMCTUYECKUE ACHEKTbBI PEKJIAMBI HA
OPAHI3YCKOM SA3bBIKE

B crartbe pacckasblBaeTCs O pa3IMUHBIX CTWISAX B CIOBaxX, MCIOJIb3yEMBIX B
pekIaMe(JIMTepaTypHO-XyJ0KECTBEHHBI  CTUJIb,pa3rOBOPHBIA  cTuib) U T.a. C
JIpPYro CTOPOHBL,B JIOBAX B PEKJIAME 4Yalle BCTEYAIOTCSA PAa3TOBOPHBIM CTHUIIb U
JIUTEPATYPHO-XY10KECTBEHHBIN CTUIIb.

B crathe Tarke paccMaTpuBarOTCS MeTadopbl,METAaHOMHH,CEMAaHTUYECKHE
GUrypbl,CTUIMCTHYECKHE U XYJ0KECTBEHHbIe PUTYpbl.B KauecTBe HUCKIIOUEHUS AJIs
JEKCUKH PEKJIaMHbIX TEKCTOB XapaKTEpPHO YHNOTpeOJeHHE CIIOB,MMEIOLINX KakK
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HEUTpalbHO-UH(POPMATUBHBIA,TAK M  CTHJIMCTHYECKHH OTTeHOK. Crnernuduka
JIEKCUYECKOTO0  MaTepHalla,UCIOIb3yEMOIO B  HEKOTOPBIX  PEKIaMax,BKIIOYACT
TEPMUHBI ¥ TPO(HECCHOHAIN3MBI, YUCIO KOTOPBIX PACTET JA€HB OTO [

VUSALA ISMAYILOVA
STYLISTIiC ASPECTS OF ADVERSTING iN FRENCH
SUMMARY

The article talks about the stylistic aspect of advertising,various styles in the
words used in advertising (literary and artistic style,colloquial style,official-business
style,) and so on.The words in advertising are more common in the style of speech
and literary and artistic style.

The article also contains metaphors,metanomies,semantic,stylistic and artistic
figures.For the lexicon of advertising texts,as an exception ,used in some
advertisements includes terms and professions, the number of which is increasing
day by day.
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