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REKLAM SLOQANLARININ NOVLORI: TOSIR VASITOLORI

Xiilasa

Bu mogqalo miixtolif név reklam siiarlar1 vo onlarin miasir marketing
ictimaiyyotino tosirinin genis todqiqidir. Reklam sloganlar1 (stiarlari), reklam
strategiyasinin torkib hissasi kimi, tosvirlor yarada, emosiyalar oyada vo foaliyyoto
havaslondirs bilon giiclii iinsiyyst vasitaloridir. Maqalods reklam sloganin tosnifati
toqdim edilir vo forglondirilon hor bir reklam sloganinin novii forqlondirlir,
niimunslor verilir vo onlarin auditoriyaya neco tosir etdiyi tohlil edilir. Todgiqat
brendin maqsadlorindon vo auditoriyasindan asilt olaraq diizgiin siiar ndviiniin
secilmasinin vacibliyini vurgulayir. Maqgalonin aktualligi reklamin miasir comiyyato
vo bizneso tosiri ilo baglidir vo onun elmi yeniliyi reklam siiarlarinin linqvistik
aspektlorinin tohlili vo onlarin yerino yetirdiyi miixtolif pragmatik funksiyalarin
miloyyon edilmosindadir. Arasdirma ¢orgivesindo dilgilik vo marketing saholorine
dair faydali molumatlar, hom¢inin marketologlar vo reklamgilar {igiin praktiki
tovsiyalar toqdim edilir.

Acar sozlar: reklam, slogan, dil¢ilik, reklam motni, sloganlarin névleri,
marketing, insiyyot, pragmatika.

Reklam miiasir kommersiya foaliyyatinin torkib hissasidir vo onun brendlsrin
formalagsmasinda vo togviqindo rolu ovozsizdir. Bununla bels, istonilon reklam
kampaniyasinin on mithiim vo yaddaqalan elementlorindon biri reklam siiarlaridir.
“Reklam sloganinin osas mahiyyati mohsul vo ya xidmot ideyasini timumilogdiron
colbedici bir ifado ilo cixis etmokdon ibarotdir. iqtisadi alomds forqlonmok vo
bazarda mohsullarin1 miioyyon etmok {igiin istonilon hor hansi sirkoto onun imzasi
kimi tanina slogan, siiar lazimdir. Diizgiin secilmis stiar mohsulun bazarda ugurlu
tosviqi lglin aparict rol oynayan amillordon biri olmaqla yanasi, potensial
istehlakgilart toklif olunan mohsullarla tanig etmok, onlara mohsulla yanasi, hom do
reklam ¢arxlarinda, bannerlordo toqdim olunan reallif1 sirirmaq imkanidir” [20, s.
228].

Bu qisa, lakin giiclii ifadolor istehlak¢ilara boyilik tosir gdstors vo uzun
miiddot yaddaslarda qala bilor. Bu arasdirmamizda biz reklam siiarlarinin miixtolif
ndvlarini va onlarin marketing diinyasindaki rolunu aragdiracagiq.
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“Slogan (ingilisco slogan —*“siiar”’) reklamin gifahi motninin osas ifadosidir.
Onun osas mogsadi digqgati colb etmok vo horokoto hovaslondirmokdir” [16, s. 63].
Bu moqalo corgivasindo hoyata kegirilon elmi arasdirmanin mogsoadi reklam
stiarlarinin novlorini, eloco do miiasir marketinq praktikasinda ohomiyyatini tohlil
etmok vo tosnif etmokdir.

Bu mévzunun aktualligi reklamin miiasir comiyyato vo bizneso ohomiyyatli
tosiri ilo baghidir. Reklam siiarlar1 brend imici yaratmaq vo istehlakeilarin diqqgstini
colb etmoklo yanasi, hom do hisslori tolqin etmok, emosiyalar oyatmaq vo bu vo ya
digor harokoto, igo, davranisa tosviq etmok gabiliyyatino malikdir. Effektiv reklam
sliarlar1 yaratmaq istoyi marketologlar vo reklamgilar {i¢iin prioritet olaraq qalir,
onlarin dyronilmasi boylik praktiki shomiyyat kosb edir.

Moqals ¢orgivesindo informativ, emosional, vod mozmunlu, hekays
mozmunlu vo amr maozmunlu sloganlar daxil olmaqla miixtolif nov reklam stiarlarini
tohlil edocayik. Nozardon kegirdiyimiz elmi arasdirmalarin birindo geyd edildiyi Kimi
“Reklam matnlori miioyyan funksiyani yerins yetirmoys meyildir, havasdir, tolabdir,
cagirigdir” [2]. Biz hamginin haor bir ndv sloganlari niimunslor osasinda nozordon
kegirmoayi do planlayiriq. Bu aragdirma marketologlara vo reklamgilara reklam
stiarlarinin marketinq kampaniyalarimin naticolorini neco yaxsilasdira bilocoyini vo
auditoriya ilo hansi yolla daha dorin slago yarada bilocoyini daha yaxsi anlamaga
komak edacak.

Reklam sloganlart vo onlarin marketingdo tosiri mdvzusu marketing,
psixologiya, dil¢ilik vo kommunikasiya sahalarinin tadqiqat¢ilarinin diggatini calb
edir. Bu movzunu isiqlandiran bir sira elmi arasdirmalardan bir negosino nozor
yetirmok arasdirma moévzusunun mahiyyatini daha aydin ifado edo bilor. Masslon,
Oton asrin sonlarinda R.Batra vo L.M.Rey “The Effects of Slogan Characteristics on
Consumer Responses to Slogans” (Istehlakgilarin sloganlara cavab iizorindon slogan
xiisusiyyetlorinin tosiri) adli elmi todqiqat isindo reklam siiarlarinin hocmi, ritmi,
emosionalligr vo malumat mozmunu kimi miixtalif xiisusiyyatlorinin istehlak¢ilarda
neco oks-reaksiya oyatdigini tohlil edirlor [8]. Digor bir elmi arasdirmada iso reklam
sloganlarinin brendlor {i¢iin istehlak¢i secimlorinin tokamiiliine neco tosir edo
bilocoyi isiqlandirilir [9]. M.T.Fam 06z arasdirmasinda reklamlarda emosiya vo
stiurun rolunu arasdirmaqla reklam sloganlarinda istehlak¢ilart inandirmaq maqsadi
ilo emosional vo rasional arqumentlordon neco istifado ediliyini tohlil edir [11].
Ingilis todgiqatgis1 A.Sela sloganlarin brendin mahiyyatini neco shato eda bilacoyini
vo bunun istehlak¢ilarin qavrayigina tesir giiciinii arasdirir. O, istehsalg1r brendini
giiclondirmok {i¢iin diizgiin slogan segmayin vacibliyini vurgulayir [12]. T.B.Hiz vo
A.Li bu movzuya hesr etdiklori moqalods reklam siiarlarinin, eloca do onlarin
emotiv vo informativ ndvlorinin istehlak¢i vo mohsul arasinda olagonin
formalagmasindaki1 rolunu tohlil edirlor [12].
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Azorbaycan dilgiliyindo reklam sliarlart ilo bagli elmi arasdirmaya
K.O.Hobibovanin todqiatlarinda rast golirik. Miiollif elliptik climlo kontekstindo
reklam sloganlarinin iislubi xiisusiyystlorini arasdirir vo onlar isgilizar lslubun
elementi kimi doyarlondirir [1, s. 149-154].

Bu todqiqgatlar reklam starlarinin - miixtolif aspektlori  vo  onlarin
marketingdoki rolu haqqinda doyorli fikirlor ortaya qoyur. Bu todqiqatlarin naticolori
effektiv reklam kampaniyalarinin hazirlanmasinda marketologlar, reklamgilar vo
menecerlar tiglin faydali ola bilor.

“Reklam dilini rosmi-isgiizar tislubla ictimai-publisist {islubun kosismosindo
formalasan, tolobatli vo siiratlo inkisaf edon xiisusi alt tislub adlandirmaq olar” [16, s.
63]. Xisusi kommunikasiya novii kimi reklam neytral iinsiyyat deyil, oksina, hodof
auditoriyada yeni miinasibat inkisaf etdirmok, mdvcud miinasibotin siddotini
artirmaq vo ya movcud miinasibati doyisdirmak {i¢iin stiurlu sokilde qurulan garsiligh
olago prosesidir. “Reklam matnlorindo soxsiyyatin vo kiitlonin siiuraltina yonolmis
mesajlar istlinliik togkil edir. Reklam motni {i¢iin hanst media vasitosinin
secilmasindan asili olmayaraq, bu morhsloya qador (yoni reklam motninin yazilmast)
mioyyon edilon reklam mesaj1 sifahi, yazili vo sosli materiallardan istifado etmoklo
olds edilir... Reklam motnlori bazar iqtisadiyyatinin inkisafi naticasinds istehsalgt ilo
istehlake1 arasindaki alaqo boslugunu aradan galdiran “mesajlarin macmusu”dur” [7].

Reklam istehlak¢ilart inandirmaq ve ruhlandirmaq sonstidir vo reklam
diinyasinda asas vasitolordon biri reklam siiarlaridir. Siiarlar giicli kommunikativ
mona dasiyan qisa, asan yadda qalan ifadolordir. Onlar emosiyalar1 oyatmagi,
obrazlar yaratmagi vo horokoto motivasiya etmayi bacarir.

“Reklam dili — xiisusi bir saho kimi kiitlovi kommunikasiyanin miiasir elm
cor¢ivosindo Oyronilmosidir. Bu mosalolor bir sira miasir elmlorin qarsiligh
slagasindo — lingvistika, sosiologiya, psixologiya vo iqtisadiyyatda Gyronilir [2].
Reklamlarda dil vo norma pozuntularini ohatoli gokildo arasdiran A.Mommadov
onlarin dilinin 1ki aspekti nozoro almagla arasdirmagi toklif edorok qeyd edir:
“Reklamlarim  dilini iki  xiisusiyyatino g0ro Oyronmoak lazimdir:
informasiyavericiliyino gors; inandirdigina, siibut etdiyina goro™ [2].

“Reklam slogan1” termini isa XX osrin sonlarinda diinyada bas veron
proseslorin todricon globallagsmast vo miixtolif peso anlayislarini ifado edon ingilis
sOzlarinin digor diinya dilloring, eloco do rus dili vasitosilo Azarbaycan dilino kiitlovi
axini ilo olaqodar olaraq aktiv foaliyyot gostormoyo baslamisdir. Bunun sobobi kimi
“reseptor dilin zaif koqnitiv bazaya malik olmas1” [15, s. 745] miilahizasi qeyd edilir.
Aydindir ki, bu termin “slogan” sozliniin ingilis dilindo soslonmo sokli (ingilisco
slogan, siiar, miiraciot), daha dogrusu fonetik asasinda yaradilmigdir. N.N.Amosovun
fikrinca, “slogan”in leksik vahid kimi etimologiyast XVIII - XIX osrlords ingilis
dilina niifuz edon keltizmlorls (sotland dilinds slogan “sluaghgairm” — “sotlandiyali
daglilarin doytis foryadr” kimi torciima edilir) baglhidir [13].
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Digor bir menbado iso qeyd edilir ki, “‘slogan’ soziiniin etimologiyasina
miiraciat etsok, bunun sotlandca “slogorn(e)” s6ziindon toradiyini gors bilorik, bu s6z
ingilis dilindo hom do “battlecry” kimi basa diisiiliir” [19, s. 2] vo Azaorbaycan dilino
torciimado “doylis foryad1” monasini verir. “Daha sonralar bu termin xarici marketing
sahasinda genis yayildigdan sonra miixtalif tadqiqat¢ilar bu anlayis haqqinda forqli
miilahizoalor irali siirmoyo bagladilar” [19, s. 2]. A.V.Litvinova “Basiligdan slogana
dogru” adli todgiqatinda geyd edir ki, “slogan digqati colb edon va sirkotin miioyyon
stiarin1 vo ya konkret xidmoti xarakterizo edon osas ideyanin qisa, lakonik ifadossidir”
[18, s. 33]. Slogan hazirda istehsalgilarin 6z mohsullarmin unikal vo orijinal
xlisusiyyatlorini reklam moatnlorindos boyan etmok {iclin istifado  etdiklori
lingvokoqnitiv vasitadir.

Reklam sloganlart mohsulun hodof auditoriyaya togdim edilmasi prosesindo
on son va bir ¢ox cohatdon holledici morhsladir. Bu sdylom vo ifadslor ¢ox vaxt
reklam matninin sonunda verilir. Ona goro do burada qisaliq vo yigcamliq prinsipi
totbiq edilir vo alictmin bu vo ya digor marka ilo olagolondirocoyi ifadoni
xatirlamasini tomin etmok moaqgsadi dasiyir. Ona géra do ugurlu vo tosirli bir reklam
slogan1 yaratmaq ¢ox ¢otin isdir. Onun pragmatik osaslarina miiraciot etsok, deyo
bilorik ki, reklam sloganlart alicinin diggatini calb etmok, bununla da mohsulun
satigin1 stimullagdirmaq va sirkat {iclin monfast olde etmok moqsadi dasiyir.

Reklamlar mozmun vo danisiq baximindan bir mogsads xidmot edir. Bu
kontekstdo reklam maotni simvollar, sokillor, brendlor vo biitiin vizual elementlarls,
eloca do sas vo musiqi elementlori ilo biitovliik togkil edir. Bundan olava, soziigedon
tinsiirlorlo yanasi, reklamlarda istifads edilon siiarlar, satirlor, sdzlor vo ya ifadslor do
On plana ¢ixa bilar. “Reklam motninin magsadi auditoriyanin diggatini calb etmak vo
molumat vermoklo yanasi, biitliin lazimi molumatlari basa diisiilon vo inandiric dildo
izah etmok vo istehlakcilart mohsulu almaga yonoltmok kimi ifads edilo bilor.
Reklam motnindaki stiar da bu moagsads xidmet edir. Reklamda istifado edilon stliarlar
korporativ soxsiyyot yaratmaq Ugiin istifado olunur” [5, s. 110]. M.Tan bu fikro
miinasibat bildirorok qeyd edir ki, “reklam sloganlar1 miisyyon miiddstdon sonra
marka / brend ilo eynilosir. Bundan olava, giindalik hoyatda istifads edilon diskurslar
arasinda yer almasi reklamin dorin tosirli oldugunu gosterir. Yoni insanlarin giindslik
sOhbotlorindo reklamlarda istifado olunan sotirlordon, sliarlardan istifado etmasi
reklamlarin effektivliyindon xabor verir” [6, s. 70].

Reklam siiarlar1  struktur-semantik toskili vo pragmatik colbediciliyi
baximindan, tematikasi, yerino yetirilon informativ-pragmatik tapsiriqlarin
noviindan, istifads olunan iislubi vasitslorin néviindon asili olaraq miixtslif ola bilor.
Bu yazida biz reklam stiarlarinin  miixtolif névlorine vo onlarin  reklam
strategiyasindaki roluna baxacagiq.

1. informativ sloganlar

X3
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Informativ sloganlar mohsul vo ya xidmet haqqinda konkret molumat vermok
ticlin nozords tutulub. Onlar tez-tez faktlar, roqgomlar vo ya mohsul tosvirlarini ehtiva
edir. Informativ sloganlarn osas moqgsadi potensial miistorilori mohsul vo ya
xidmatin xiisusiyyetlori hagqinda molumatlandirmaqdir. Masalon, “Satisda moévcud
olan on giiclii smartfon” (Samsung); “Sonbo vo bazar giinlori biitlin mohsullara 10%
endirim kampaniyasi” (ARAZ supermarketlor sobokasi)va s.

Informativ sloganlart molumatlandiric1 sloganlar da adlandirmaq olar. Bu
slogan novii istehlakgilara no toklif olundugunu anlamaga komok edir vo mohsul vo
ya xidmoto inami artira bilor. Bu siiarlar xiisusi mohsul faydalarin1 vurgulamaq vo ya
cari promosyonlar va endirimlor hagqinda molumat vermok lazim olduqda xiisusilo
faydalidir.

2. Emotiv sloganlar

Emotiv sloganlar istehlak¢ilarda emosional reaksiya oyatmaga calisir. Onlar
ilham vero, har hansi bir yeyinti mahsulun dadi haqqinda molumat vers, relaks hissi
toblig edo va s. hisslori oyada bilor. Bu tip reklam sloganlart istehlak¢ida birmonali
olarag yalniz miisboat emosiyalar oyatmaga hesablanir. Masolon, koskin acili
“Cheetos” ¢ipslorinin reklami, vo ya “Snikers”, “Rafaello” markali sokoladlarin
reklam sloganlar1 bunlara misal ola bilor. Emotiv sloganlarin asas mogsadi brend vo
istehlak¢1 arasinda emosional alaqo yaratmaqdir. Masalon, “Sevinc boxs edin” (Coca-
Cola); “Azadligindan hozz al” (Volkswagen)

“Onu da geyd etmok lazimdir ki, sloganlar diinyanin miiasir... manzorasinin
mithiim modoni komponentidir” [20, s. 233]. Emotiv sloganlar bu baximdan milli-
modoani diislincoays giiclii tosir vasitosi kimi ¢ixis edorak, miisbat brend imici yaradir
vo homginin istehlak¢ilara momnunluq vo xosbaxtlik hissi asilayir. Bu siiarlar mohsul
vo ya xidmaotin emosional qavrayisinin miithiim rol oynadigi saholordo xiisusilo
tosirlidir.

3. Vad veran sloganlar

Vaod mozmunlu sloganlar problemin hollini vo ya istehlak¢inin yarnmis
ehtiyaclarinin 6donilmesini toklif edir. Bu slogan névii mohsul vo ya xidmotin
istehlak¢inin hoyatina fayda verocoyini vo ya yaxsilasdiracagimi vod edir. Vad
moazmunlu sloganlarin asas vozifasi istehlak¢ini miloyyon bir mohsul vo ya xidmaoti
segmoyin ona real fayda gotirocoyino inandirmaqdir. Masolon, “Dove” sirkotinin
reklamlari, asason, bu sopkilidir. Bu reklamlarda toqdim edilon mohsulun qadinlarin
gozolliyino daha ¢ox zeorafat qatacagr vod edilir. Umumiyyatlo, arayis iigiin qeyd
edak ki, “Dove sirketinin “Gozalliyin tokamiili” adli reklaminin buraxilmasi miiasir
reklam tarixindo ilk sensasiya oldu, yalmiz bir geco orzindo dob sonayesinin
sohnoarxasi hoyatin1 gosroton video carxi bir milyondan ¢ox adam izlomisdi” [3].

Bu bir daha onu siibut edir ki, vod mozmunlu sloganlar istehlakc¢ilar
mioyyon fayda oldo etmok mogsadi ilo toklif edilon mohsulu almaga vo ya
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xidmotdon yararlanmaga sovq edir. Bu tip reklam siiarlari, xiisusils, raqabatin ytliksok
oldugu va istehlakgilarin ehtiyaclarinin halli yollarin1 axtardigi saholordo aktualdir.

4. Noqli sloganlar. Nogli sloganlarda hekayolor osasinda yaradilan
obrazlardan istifads edilir. Burada bela bir sual oluna bilar ki, bir halda ki, reklam
stiuarlar1 qisa vo lakonik ifadslordon, ciimlolordon ibarotdirss, o zaman bu kigik
struktur daxilindo biitov bir hekayo neco yerlosdirilir? Burada semantik ellipsis
hadisasino miiraciot edilir. Bu hadiso hesabina bir ciimlo ilo biitov bir matno siga
bilocok molumat, qisa hekayos vo ya Ilotifo bir ciimlo ilo ifads edilir. K.9.Habibova
semantik ellipsisi tislubi hadiso kimi dayarlondirarak qeyd edir ki, “semantik ellipsis
sintaktik soviyyads tozahiir edir vo informasiya dasiyicist olan bir vo ya bir nec¢o
miistaqil climlonin sintaktik biitov daxilinds ixtisar1 kimi ¢ixis edir” [1, s.14]. Noqgli
sloganlarin tortibati zamani da mohz bu prinsipdon istifado edilorok (sintakik
strukturlarin tam ixtisarindan) reklam suarlari tortib edilir.

“Reklam motni hazirlanarkon reklamda hansi psixoloji impulsdan istifado
edilocoyi vo onun dillo neco ¢atdirilacagr (ifads edilocoyi) nozors alinmalidir” [4, S.
234.]. Bu baximdan belo sloganlar reklam tortibgilori torafindon istehlakgilar iigiin
yaddaqalan vo ruhlandirici ola bilocok soxsi, brendlo bagli hekayoslor yaratmaga
komok edir.

5. 9mr mazmunlu sloganlar. Omr mozmunlu sloganlar istehlakg¢ilara agiq
omrlor vo ya horokato ¢agirislarla miiraciot edir. Onlara “et”, “calis”, “get” va s. kimi
sozlor daxil ola bilor. ©mr siiarlarinin osas mogsadi istehlakg¢ilart mohsul vo ya
xidmot almaq, vebsayta daxil olmaq vo ya geydiyyatdan ke¢mok kimi konkret
horakatlora ydnoltmakdir. Masalen, “Indi sifaris ver, 50% endirim qazan” (Kontakt
Home), “Susuzluguna son qoy!” (Sprite qazli icki) vo s.

K.©.Hobibova bu tip reklam sloganlarini tohlil edarkon qeyd edir ki, “bu
gobil reklam matnlori ¢agiris xarakterli olaraq, boytik insan kiitlasinin diggotini calb
etmok mogsodi giidiir” [1, s. 151]. ©Omr mozmunlu reklam sloqanlar: istehlakgilari
horokoto kegmoyo tosviq edir vo bu sociyyosino goéro do belo suarlar satiglari
ohomiyyatli doracads artira bilor.

Natica. Yekun olaraq geyd edok ki, reklam siiarlar1 marketing diinyasinda
coxfunksiyali bir vasitodir. Onlar molumat vers, emosiyalar oyada, fayda vod edo,
hekayalor daniga vo harokata rohbarlik eds bilorlar.

Reklam matnlorinin tortibatt zamani slogan ndviinlin se¢cimi markanin
mogsadlorindon vo auditoriyanin nazors alinmali olan xiisusiyyatlorindon vo
keyfiyyatindon asilidir.

Reklam strategiyasinin bir hissasi kimi miixtolif siiar novlorinin kombino
edilorak birlosdirilmasi ugurlu naticalor alds etmak iiciin an yaxs1 hall yolu ola biler.

Noviindon asili olmayaraq biitlin reklam sloganlarimin osas funksiyasi
istehlak¢inin diggatini reklam olunan mohsula colb etmok vo sonuncunu bu mohsulu
almaga inandirmaqdir.
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MycaeBa Jiib3aHe
THUITBI PEKJIAMHBIX CJIOT'AHOB: OPYJIUA BO3JAENCTBHA
AHHOTANIUA

Ota craThs MpelcTaBiIseT co00M OOWMPHBI 0030p pa3iIMyYHBIX THUIIOB
pPEKJIaMHBIX CJIOTaHOB U MX BIMSHHUS Ha COBPEMEHHOE MapKETHMHIOBOE COOOIIECTBO.
PexnamHble cioraHbl Kak 4YacTb PEKJIAMHOM CTpaTeruu SBISIOTCS MOIIHBIMU
KOMMYHHKAaTHUBHBIMH ~HWHCTPYMEHTaMH, KOTOpbIE MOTYT CO3/aBaTh 0O0pasbl,
BbI3bIBaTh HMOLMM M MOTHBHPOBAaTh K JEHCTBHIO. B crarteke npesicraBieHa
KJaccu(UKalusi PEKJIaMHBIX CJIOTAaHOB M BBIJENECH KaXKIbId BUA PEKIAMHBIX
CJIOTQHOB, IpPHUBEJICHBI MPUMEPHl U NPOAHATU3MPOBAHO, KaK OHM BIHUSAIOT Ha
aynutoputo. MccnenoBanue nmoJyepKHBAeT BaKHOCTb BbIOOpA MPAaBHIIBHOIO THIIA
cJloraHa B 3aBUCHMOCTH OT Lieled OpeHja M ayIuTOpHH. AKTYyaJbHOCTh CTAaThbU
CBsI3aHa C BIMSHHEM PEKJIAMbl HA COBPEMEHHOE OOILECTBO U OM3HEC, a €¢ Hay4Has
HOBM3HA 3aKJIOYaeTCsl B aHAJIM3€ SA3BIKOBBIX ACHEKTOB PEKJIAMHBIX CJIOTaHOB U
ONpENeNICHN: WX Pa3IUYHBIX MparMatndeckux (yHkmumit. B uccrnemoBanum
npejcTaBieHa MoJjie3Has MH(POpMalus MO JMHIBUCTHKE M MapKETUHTY, a TaKxkKe
IIPaKTUYECKHE PEKOMEHIAINH I MApKETOJIOrOB U peKIaMOoaTelIeH.

KuroueBble ciioBa: pekiama, cjIoraH, JIMHIBUCTHKA, PEKJIAMHBIA TEKCT, TUIIbI
CJIOTaHOB, MApKETUHT, KOMMYHHUKALIUs, IparMaTHKa.

Musayeva Elzana
TYPES OF ADVERTISING SLOGANS: INSTRUMENTS OF INFLUENCE
ABSTRACT
This article provides an extensive overview of various types of advertising
slogans and their impact on the modern marketing community. Advertising slogans,
as a part of advertising strategy, are powerful communicative tools that can create
images, evoke emotions, and motivate action. The article presents a classification of
advertising slogans, with each type of slogan highlighted, examples provided, and an
analysis of their influence on the audience. The study emphasizes the importance of
choosing the right type of slogan based on brand objectives and the target audience.
The relevance of the article is linked to the influence of advertising on contemporary
society and business, while its scientific novelty lies in the analysis of linguistic
aspects of advertising slogans and the identification of their various pragmatic
functions. The research offers valuable insights into linguistics and marketing, along
with practical recommendations for marketers and advertisers.
Keywords: advertising, slogan, linguistics, advertising text, types of slogans,
marketing, communication, pragmatics.
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